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Latgales tematisko ciemu marketinga stratégija 2012-2018

So marketinga stratégiju sagatavoja uznémums SIA ,grupa93” Latvijas - Lietuvas parrobezu
teritorialas sadarbibas programmas projekta LLII-106 ,Tematiskie ciemi: jaunas iespéjas
uznémeéjdarbibas attistibai Latgales un Aukstaitijas parrobezu regiona, akronims VILLAGE
HERITAGE” ietvaros.

Projekta visparéjais meérkis - palidzet ciemiem pierobeZa un attistit katra ciema ,biznesa tému”, lai
ciemu iedzivotaji varétu stradat, pelnit un biit pazistami ar saviem produktiem un pakalpojumiem;
veicinat uznémeéjdarbibas un darba tirgus attistibu vietéja parrobeZzu limeni, sekméjot ciemu
ekonomisko potencialu konkureétspéjigu produktu un kopéja marketinga attistibai, kam pamata ir
tradicionalas ekonomiskas vértibas un vienota Tematisko Ciemu koncepcija.

Digitalas kopijas pieejamas majas lapa www.latgale.lv un www.grupa93.lv. Ja Tevi ieintereséjusi
tematisko ciemu ideja, velies iegiit vairak informacijas vai ari savu ciemu veidot tematisku;D - vai
arl pievienoties Latgales tematiskajiem ciemiem - raksti nekavéjoties info@latgale.lv vai
info@grupa93.lv

Sis dokuments ir sagatavots ar Eiropas Savienibas finansialu atbalstu. Par §1 dokumenta saturu
atbild Latgales planoSanas regions un tas nevar tikt uzskatits par Eiropas Savienibas oficialo
viedokli. Stratégiju sagatavoja SIA “grupa93” www.grupa93.lv .

Ipa$s paldies Intai Babinai, Inarai Dzalbei, Janinai Betai, Janim Gavaram, Valdim GrebeZam,
Kristinei Ivanovai, Irénai Koledai, Inetai Liepniecei, Ivetai Leikumai, Irénai Neverovskai, Zanei
Prapevskai, Voldemaram Rubinam, Ilzei Solai, Kristinei Sislovai, Ivetai Malinai-Tabiinei, Astérijai
Vucenai.

Jauka Latgale, 2012. gada vasara.
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IEVADA VIETA

Latgales tematisko ciemu marketinga stratégija ir vidéja termina dokuments.

Sie ir neparasti ciemi un neparasta marketinga stratégija. Biitiska $1 projekta! atskiriba no citiem
Sada veida projektiem bija domats-darits princips - nevis ieteikumi ,izveidot ciemu logo” bet
»ciemu logo izveidots”; nevis ,celojosa ciema koncepcijas izveide” bet ,celojoSais ciems izveidots”.
Veidojot nakotnes planus, vienmeér tika veikti pirmie soli to sasniegSanai.

LTC ir tarisma produkts. Briva laika pavadisanas iespéjas. Un vienlaikus LTC ir sadarbibas
platforma maza un vid€ja biznesa veidoSanai Latgales lauku teritorijas. Amatnieki, lauksaimnieki,
stastnieki, puku audzétaji un makskernieki, keramiki un skolotaji. Tie visi ir cieminieki. Ta ir
kopé&ja maciSanas un sadarbibas veidoSana. Un tas ir stasts par ienakumu giiSanu, dzivojot laukos.

Tematiskie ciemi ir jauns un patikams veids Latgales lauku teritoriju iedzivotaju kopdarbibas
procesam. Saja procesa var piedalities ikviens - miisu ciemi ietver gan viena cilvéka ciemu
Kotleros, gan simtu ciemu ViSkos. Un tas ir tikai sakums. Més ceram, ka ciemu kustiba augs un
paliks spécigaka - ka ar laiku ta spés nodroSinat ikdienas ienakumus ne tikai 15, bet 1500
cilvekiem. Nakotné LTC pastavées ka klubs, pakalpojumu sniedzéju apvieniba, intereSu kopa. Ar
ikmeénesa darba grupam, ik paris méneSu kopsapulcém, ar seminariem, jaunako informaciju,
socializéSanos (dala no tirgus sastava). LTC marketings, LTC banka, LTC ipasumi, LTC tiroperators
- varam pasi organizét un sadarboties.

Si marketinga stratégija ir veidota, lai nodrosinatu lielakus ienakumus nakotné, kas ir iesp&jams
TIKAI aktiva kopdarbes procesa.

Marketinga stratégijam jabut dinamiskam un interaktivam, tas ir dal€ji planotas un dalé&ji
neplanotas - pielagojas tirgus situacijai. Tadé] arl Saja stratégija iezimétas loti konkrétas lieta un
arl ieteikumi - talakajai darbibai un domasanai, atspogulojot ideju daudzumu, kuras radusas
kopéja darba. Dazas no $im idejam vel gaida savus realizétajus.

Marketinga stratégija atbilst Latgales regiona stratégijai un attistibas programmai.

Vizija 2018 - Latgales tematiskie ciemi ir pievilciga laika pavadiSanas vieta apkartéjam pilsétam,
regioniem un kaiminu valstim - Lietuvai, Baltkrievijai, Igaunijai, Krievijai. Ar savu pieméru meés
praktiski paradam un iedvesmojam citus jaunam darbibam laukos, kopdarbibai.

Ciemu darbibu kopa satur uzticéSanas un vienotas kultliras veértibas - nepiekrapt, nemantities,
atbalstit, uzdrikstéties, uzslavéet. LTC nemeklé aréjus apliecinajumus un vardus, tos virza Latgales
ciemu lauzu dabiskums, humors, stradatgriba un siltums .LTC ir radoSas industrijas parstavji - tie
sevl apvieno milzum daudz NACE kodus.

Latgales tematiskie ciemi ir vieta dzives baudiSanai un liksmai krasainibai. Pievienojies
www.latgalestematiskieciemi.lv

! Latvijas - Lietuvas parrobezu teritorialas sadarbibas programmas projekta LLII-106 ,Tematiskie ciemi: jaunas iespéjas
uznéméjdarbibas attistibai Latgales un Aukstaitijas parrobezu regiona, akronims VILLAGE HERITAGE”
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TERMINU UN SAISINAJUMU SKAIDROJUMS

LTC - Latgales tematiskie ciemi
LPR - Latgales planosanas regions

LPRA - Latgales planosanas regiona administracija

TAVA - Turisma attistibas valsts agentiira
IKP - iekSzemes kopprodukts
CAE - Centrala un Austrumeiropa

Ciemu saisinajumi:

CLM -Ciems Lielie Mulki
IRC - Indras roZu ciems
KVC - Kotleru vina ciems

MZL - Mazais zalais lielveikals Rozupé, Aizkalné, Mazajos Gavaros

NOC - Nakotnes ozolu ciems
SIC - Skaistas Izabellas ciems
TPC - Turku pirts ciems

VAC - ViSku amatnieku ciems
LC - Latgales ciemi

KACE - Kolhozu ciems
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1. VALSTS LIMENA STRATEGIJA

Latvijas tiirisma marketinga stratégija 2010 - 2015 (Riga, 2010.g.) skaidri iezimé ietvaru un
aktivitates, kuras lidzdarboties LTC dalibniekiem.

Latvija - mérka tirgos atpazistama ka pievilcigs (dross, érti, atri un izdevigi sasniedzams) tirisma
galameérkis individualajiem tiristiem, kas nodroSina patiesi sirsnigu viesmilibu un meérka
segmentu vajadzibam atbilstoSus, kvalitativus, inovativus, ilgtspéjigus un autentiskus tiirisma
produktus ar augstu pievienoto vértibu, ko rada cilvéeks ar savam zinasanam un profesionalitati.

Ekonomiskie mérki: (a) uzturésanas ilgums - palielinat arvalstu tiristu, kas uzturas 3 un vairak
diennaktis, Ipatsvaru; (b) eksports - palielinat tirisma pakalpojumu eksporta pieaugumu
salidzinamas cenas katru gadu par 5-10% pret iepriekséjo gadu; (c) IKP pieaugums - sasniegt
tirisma raksturigo nozaru ipatsvara pieaugumu IKP lidz CAE vidéjam limenim (vidéji 5%); (d)
vietéjais turisms - nodrosinat, ka vietéja tiirisma pakalpojumu procentualajam pieaugumam
katru gadu ir tendence apsteigt kopéjo tirisma pakalpojumu eksporta procentualo pieaugumu.

Lai veicinatu ekonomisko mérku sasniegSanu, tiek noteikta $adu nozares marketinga merku
sasniegSana laika perioda lidz 2015.gadam: (a) téls - radit vienotu un viegli atpazistamu Latvijas
tirisma télu arvalstu tiristiem; (b) kvalitate - veicinat tiristu apmierinatibu un rekomendaciju
skaita palielinasanos, veicinat tiiristu atgrieSanos un atkartotu apmekléjuma skaita palielinasanos,
veicinat viesmilibas un kvalitates limena celSanu nozare; (c) piedavajuma attistiba - veicinat
mérka segmentu vajadzibam atbilstoSa Latvijas tirisma piedavajuma attistibu ar eksporta
potencialu; (d) sezonalitate - arvalstu merka tirgos pozicionét Latviju ka celojuma galamerki, kas
nodrosSina pilnveértigu celojumu un laika aizpildiSanu gan tiirisma sezona, gan arpus tas, piedavajot
atbilstosus tiirisma produktus; (e) - sadarbiba - veicinat tirisma iesaistito puSu savstarpéjo
sadarbibu un koordinaciju - starptautiska, starpinstitucionala, publiska un privata sektora un
tirisma pakalpojumu sniedzéju limeni; attistit parrobezu sadarbibu Baltijas ka celojuma
galamérka popularizé$anai; veicinat parrobeZzu sadarbibu ar mérki palielinat ienakoSo tiristu
skaitu no kaiminvalstim.

Latvijas arvalstu meérka tirgus var iedalit 4 kategorijas:

1) augsti prioritarie - pamatojoties uz datu analizi par vairakdienu cel]otajiem Latvija - to skaitu,
uzturésanas ilgumu un izdevumiem, par augsti prioritarajiem arvalstu tiirisma meérka tirgiem tiek
noteiktas sekojosSas valstis: Lietuva, Igaunija, Vacija, Krievija, Zviedrija un Somija. Ka liecina
statistikas dati, no $Im valstim ierodas visvairak celotaju un ka ari So valstu celotaji visvairak
uzturas tiristu mitnés Latvija. Tapat tas ir valstis, kam ir izdevigs Latvijas geografiskais stavoklis
un ar kuram Latvijai ir érta avio, jiiras un auto transporta satiksme.

2) prioritarie - ieklaujot tajos tadas valstis ka Norvégija, Lielbritanija, Italija, Danija, Spanija un
Niderlande tiek noteikti, pamatojoties uz esoSo ienakoSo arvalstu tiristu skaitu, értam un
dazadam nokliiSanas iesp€jam uz Latviju, izejo$a individuala tiirisma potencialu un esosa Latvijas
tirisma piedavajuma atbilstibu.
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3) sekundarie - visas pareéja Eiropas valstis, kuras atkariba no finansu resursu pietiekamibas tiek
istenotas minimalas, selektivas marketinga aktivitates.

4) perspektivie - balstas uz talajiem tirgiem arpus Eiropas, ar kuriem Sobrid nav intensiva
sadarbiba, bet kur Latvijai nakotné biitu iespéja sevi pozicionét kopigi ar kadu no sadarbibas
partneriem (valstu grupam), paredzot, ka nakotné $ajos tirgos ir paredzams liels izejosa tirisma
potencials.

VIETEJAIS TIRGUS

Vieteja turisma tirgus attistiba ir butiska Latvijas tiirisma nozares sastavdala un ari viens no
Latvijas tirisma marketinga stratégijas mérkiem. Vietéjam tirgum ir liela nozime ilgtspéjigas un
lidzsvarotas tlirisma nozares attistiba, ipasi dodot ieguldijumu regionala tirisma attistiba, kam
regionos ir arl bitisks socials raksturs (bezdarba mazinaSana, papildus ienakumi
lauksaimniecibai, kultiiras un dabas objektu saglabaSana un aizsargasana, infrastruktiiras
izveidoSana vai uzlabosana).

Attistot tirisma produktus, svariga ir vietéjo iedzivotaju attieksme, jo katrs iedzivotajs ir iesaistits
tirisma produktu veidoSana un veido kopéjo iespaidu par Latviju. Neskatoties uz to, ka Latvija ir
salidzinosi maza teritorija, tomér ta ir atsSkiriga katra regiona. Pamatojoties uz Latvijas iedzivotaju
vertibu pétijumiem? var Konstatét butiskakas Latvijas regionu iedzivotaju vértibas un izteikt
varbutibas, kada veida tiiristi attiecigaja regiona varétu bit visvairak gaiditi. ledzivotaji parasti
visviesmiligakie ir pret cilvékiem, kas viniem patik un parasti patik tie, kas ir l1dzigi.

Péc Latvija dzivojoSo cilveku profila var definét tiristu profilu, kuri Seit dabiski jutisies labi un bis
laipni gaiditi. Péc sada profila definéSanas var izveidot profilam atbilstosu produktu piedavajumu
un produktiem atbilstoSu komunikaciju.

TAVA piedava paraugu, ka var veidot Latvijas regioniem atbilstosSus tiiristu profilus atbilstosi tur
dzivojo$o iedzivotaju vértibam. Saja gadijuma Latvijas teritorija ir sadalita ¢etros vésturiskajos
regionos, atseviski izdalot Rigas pilsétu, kas vértibu zina ievérojami atSkiras no paréjas Latvijas.

LATGALE

Latgale ir laipni gaiditi tie, kuri ir atklati un saka, ko doma. Vieta, kura atver un palidz atvérties
dvéseles dzilakajiem nostiiriem. Vieta cilvékiem, kuri dzivo energiski un ar pilnu kriti ,Seit un
tagad”, bet taja pat laika saprot, ka ir tikai maza dala no lield visuma ar savu atbildibu par ta
saglabaSanu citiem un nenostada sevi augstak par citiem.

(visa stratégija atrodama http://www.em.gov.lv/images/modules/items/Strategija.pdf).
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2. ESOSAS SITUACIJA APRAKSTS. ATTISTIBAS VIRZIENI UN
TENDENCES

LATVIJAS TURISMA TIRGUS

Saskana ar Latvijas Republikas Ekonomikas ministrijas un LR Centralas Statistikas parvaldes
datiem arvalstu tarismu Latvija raksturoja sekojosi parametri:

1.tabula. Turisma tirgus Latvija

Raditajs 2009 2010 2011
Arzemju celotaju robezas $kérsojumu skaits (milj. reizu) 4.73 5.04 5.54
Arzemju celotaju kopéjie izdevumi Latvija (milj. Ls) 344.1 333.9 379.5
Arzemju celotaju vidéjais uzturé$anas ilgums (diennaktis)? 1.3 1.2 1.3
Viena arvalstu celotaja vidéjie izdevumi diennakti (Ls) 56 54 53
Viena arvalstu celotaja videji izdevumi viena brauciena (Ls) 72.75 66.25 68.50
Latvijas iekSzemes celotaju skaits (milj.) 3.73 3.31 2.603
Latvijas iekSzemes celotaju braucienu skaits (milj.) 15.91 13.40 11.114
Latvijas iekSzemes celotaju kopéjie izdevumi (milj. Ls) 256.5 204.5 170.35
Viena iek$zemes celotaja izdevumi viena brauciena (Ls) 16.12 15.26 15.33
Viena iek$zemes celotaja izdevumi braucienos gada (Ls) 68.78 61.79 65.52
Tuarisma tirgus kopapjoms (milj. Ls) 600.6 538.4 598.46

Izejot no tabula esos$as informacijas, Latvijas tirisma tirgus kopéjais apgrozijums 2011. gada ir
vértéjams ap 600 milj. Ls apmeéra, no 62-63% no ienémumiem dod arvalstu cel]otaji. Viens arvalstu
celotajs vidéji brauciena teréja ap 70 Ls, savukart viens Latvijas celotajs vidéji vienam braucienam
téréja ap 65 Ls. Pateicoties ekonomikas cikliskumam, 2010. gada samazinajas gan arvalstu
celotaju, gan Latvijas iekSzemes celotaju izdevumi celoSanai, tomér 2011. gada atkal ir vérojams
gan celotaju, gan izdevumu pieaugums. Gan Latvijas, gan arvalstu celotaju grupas izdevumu
izmainu dinamika ir lidzvertiga, tomeér arvalstu celotaju izdevumi pieaug straujak, lidz ar ko
pieaug ar1 arvalstu celotaju ipatsvars Latvijas tlirisma tirgii - nemot véra dinamiku, var prognozét,
ka arvalstu celotaju ipatsvars Latvijas tirisma tirgi 2012. gada bis vismaz 65%.

No Latvijas robeZu SkérsojoSajiem arvalstniekiem 50-51% to Skérso ar turisma merki, savukart
paréjie 49-50% ar citiem meérkiem. Latvijas teritoriju ar tranzita meérki Skérso 33-35%
arvalstnieku - Sis Ipatsvars no 2009. gada ir stabils.

2 Saskana ar datiem par 2006.-2008. g. (pédéjiem, kas ir pieejami, péc 2008. g. Sada statistika netiek apkopota) ap 69%
no robezu Skérsojusajiem arvalstniekiem Latvija nenaksnoja, 21,5% naksnoja 1-3 naktis, 4-6 naktis naksnoja 6.6%
viesu, bet tikai 3% naksnoja ilgak par 7 naktim.

3 3 ceturksnos; dati par visu gadu uz apskata sastadiSanas laiku nav pieejami. Ekstrapoléjot datus, nemot véra
iepriek$éjo datu tendences, celotaju skaits 2011. gada kopa butu 3.42 miljoni.

43 ceturksnos; péc datu ekstrapolacijas 2011. gada kopéjais raditajs vértéjams 14.09 milj. braucienu apméra.

5 3 ceturksnos; péc datu ekstrapolacijas 2011. gada kopéjais raditajs vértéjams 218.9 milj. Ls apmeéra.

6 Nemot véra ekstrapolacijas rezultata iegiito apgrozijumu 2011. gada.
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No personam, kuras ierodas ar turisma meérki, 45% ierodas atpusties. Lai gan atpusties ierodoSos
personu ipatsvars gadu no gada samazinas, to absolutais skaits ik gadu pieaug 4-5% apmeéra, un
2011. gada sasniedza 1.24 miljonus cilveku. Stabils ir draugus un radiniekus apmekléjoSo arvalstu
thristu ipatsvars - 25-27% apmeéra no to personu skaita, kas ieradas ar tiirisma meérki, jeb 750
tikstoSi celotaju 2011. gada.

Visstraujak pieaug to turistu skaits un Ipatsvars, kuri Latvija ir ieraduSies ar darijuma merki -
$adu personu skaits 2011. gada sasniedza 787 tiikstoSus.

Tematisko ciemu apmekléjuma nebiis ieintereséti Latviju tranzita SkérsojosSie, ka arl visticamak
nebiis ieintereseéti Latviju darijjumu braucienos apmekléjusie. Vispateicigaka auditorija
tematiskajiem ciemiem bus tie, kas ir ieraduSies atpuisties vai apmeklét draugus vai radiniekus.
Sadu apmekléjumu skaits 2011. gada bija ap 2 miljoniem.

Vairak ka 80% arvalstu viesu Latvijas apmeklgjumu uzsak Riga, tade] vairumam viesu ir
nepiecieSams laiks (vismaz diennakts) viena vai vairaku ciemu apmekléjumam vairak ka 150 km
attaluma no Rigas. Nemot véra to, ka arvalstu viesu parasti sakuma apmeklé Rigu, Jurmalu un/vai
Siguldu, tematisko ciemu meérkauditorija blis tas personas, kuras Latvija uzturas ilgak par 4
naktim. Tadu personu skaits 2011. gada ir vértéjams 500-550 tikstoSu apméra.

Vairakas dienas (vismaz vienu nakti) Latvija pavadijuso arvalstu viesu sastavu raksturo sekojosa

informacija:
2.tabula. Arvalstu viesu sadalijums
Valsts 2009 +/-* 2010 +/- 2011 +/-
Pavisam (tikst.) 1322.8| -21.5%| 1373.3| +3.8%| 1493.2( +8.7%
Krievija (tikst.) 164.4| -24.5%| 189.3| +15.1%| 270.5| +42.9%
ipatsvars arvalstu tiristu kopskaita 12.4% 13.8% 18.1%
Lietuva (tikst.) 184.0| -24.6%| 181.6| -1.3%| 191.9| +5.7%
ipatsvars arvalstu tiristu kopskaita 13.9% 13.2% 12.9%
Zviedrija (tukst.) 144.7| -20.1%| 157.4| +8.8%| 151.3| -3.9%
ipatsvars arvalstu tiristu kopskaita 10.9% 11.5% 10.1%
Vacija (tukst.) 117.4| -33.4%| 108.6| -7.5%| 116.4| +7.2%
Ipatsvars arvalstu tiristu kopskaita 8.9% 7.9% 7.8%
Igaunija (tukst.) 134.7| -25.6%| 129.8| -3.6%| 102.1| -21.3%
ipatsvars arvalstu tiristu kopskaita 10.2% 9.5% 6.8%
Somija (tikst.) 114.6| +9.2%| 109.5| -4.5% 95.4| -12.9%
ipatsvars arvalstu tiristu kopskaita 8.7% 8.0% 6.4%
Norveégija (tikst.) 62.2| -10.8% 79.3| +27.5% 94.3| +18.9%
ipatsvars arvalstu tiristu kopskaita 8.7% 8.0% 6.4%
NVS valstis (iznemot Krieviju) (tukst.) 28.0] -40.7% 49.5| +76.8% 78.8| +59.2%
Ipatsvars arvalstu tiristu kopskaita 2.1% 3.6% 5.3%
Lielbritanija (tukst.) 61.5| -29.1% 48.1| -21.8% 61.1]| +27.0%
ipatsvars arvalstu tiristu kopskaita 4.6% 3.5% 4.1%
Polija (tukst.) 379 -7.1% 369| -2.6% 39.0f +5.7%
ipatsvars arvalstu tiristu kopskaita 2.9% 2.7% 2.6%
ES dalibvalstis (iznemot minétas) (tiikst.) 175.9| -25.7%| 186.9| +6.3%| 1899 +1.6%
ipatsvars arvalstu tiristu kopskaita 13.3% 13.6% 12.7%
pareéjas valstis (tiukst.) 97.5] -0.5% 96.4| -1.1%| 102.5( +5.8%
ipatsvars arvalstu tiristu kopskaita 7.4% 7.0% 6.9%

* izmainas pret iepriekséjo gadu
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Pédéjos gadus Latvijas tiirisma tirga ir raksturigs loti strauj$ Krievijas celotaju pieaugums - no
2010. gada Krievija ir lielakais Latvijas tirisma pakalpojumu pircéjs, un 2011. gada no tiristu
skaita pieauguma 67% bija tieSi Krievijas turistu ieguldijums.

Latvijas tirisma piedavajums ir pievilcigs ari citu NVS valstu iedzivotajiem (kopa NVS valstu
ieguldijums taristu plismas pieauguma 2011. gada bija 91%), ka ari turpina but interesants
Norvégijas, Vacijas un Lietuvas tiristiem. Latvijas pievilciba turpina kristies Igaunijas un Somijas
tlristu vida. Stabila tlristu plisma ir no Zviedrijas, Polijas un paréjam ES dalibvalstim (kuras nav
minétas tabula).

Arvalstu turisti Latvija joprojam intereséjas galvenokart par Rigu un Rigas apkartni - $eit naksnoja
77-78% no arvalstu viesiem, tomér nakSnojuma ilgums bija mazaks neka citur Latvija, pie tam
naks$nosanas ilgumam Riga ir tendence samazinaties.

Gan Latvijas iedzivotaju ienakumu samazinaSanas de], gan arl paSu iedzivotaju skaita
samazinasanas de] iekSzemes tlrisma apjoms Latvija, lai ari ir atsacis pieaugumu, tomeér vel nav
sasniedzis 2009. gada limeni (atskiriba no arvalstu tirisma). Atsakoties ekonomiskajai izaugsmei,
Latvijas tiristu vidi straujak ir pieaugusi interese par arvalstu apmekléjumu neka par Latvijas
apcelosanu. Ari izdevumi celojumiem arzemés ir pieaugusi straujak neka izdevumi celojumiem
Latvija (9.2% pret 7% 2011. gada).

Neskatoties uz minétajam negativajam tendencém, iek$zemes tirisms Latvija joprojam aiznem
vismaz tresdalu no kopéja turisma tirgus, tiristu skaits nesamazinas, pieaug visa veida braucienu
skaits. Kameér Riga un tas apkaimé galvenie tiirisma produktu pircéji ir arzemju taristi (87% no
apkalpotajiem viesiem Rigas viesnicas ir arvalstu viesi), Latvijas regionos galvenie tiirisma
produktu pircéji joprojam ir vietgjie taristi, kuru skaits un izmantoto pakalpojumu klasts $eit
pieaug daudz straujak arvalstu tiristu izmantoto pakalpojumu klastu un apjomu. Arl viena
iekSzemes celotaja vid€jie izdevumi ir salidzinami ar viena arvalstu celotaja vidéjiem izdevumiem.

3.tabula. Latvijas iedzivotaju celojumi pa Latviju
(3 ceturksnos (janvaris-septembris))

Raditajs 2009 2010 +/- 2011 +/-
Celotaju skaits (kopa; tiikst.) 2924.5 2494.3 -14.7% |2602.5 +4.3%
tai skaita atputas braucienos* 2861.6 2453.4 -14.3% [2553.8 +4.1%
no kuriem vienas dienas braucieni 2346.9 1958.3 -16.6% [1989.2 +1.6%
ar naksnosanu 1-3 naktis 872.1 829.4 -4.9% 810.3 -2.3%
ar naksnosanu 4 un vairak naktis 142.5 124.7 -12.5% |148.3 +18.9%
tai skaita darijumu braucienos ar 62.9 40.9 -35.0% [48.7 +19.1%
naksSnosanu
Braucienu skaits (kopa, tiukst.) 13230.5 |10592.8 |-19.9% |11111.5 (+4.9%
tai skaita atputas braucienu 13020.0 104504 |-19.7% |10928.5 +4.6%
no kuriem vienas dienas braucieni 10193.2 7870.4 -22.8% 81582 +3.7%
ar naksnosanu 1-3 naktis 2540.3 23424 -7.8% 2488.8 +6.2%
ar naksnosanu 4 un vairdak naktis 286.5 237.6 -17.1% |281.8 +18.6%
tai skaita darijumu braucienu ar 210.5 142.4 -32.4% |(183.0 +28.5%
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naksnosSanu
Braucienu skaits uz vienu celotaju 4.52 4.25 4.27
(gab.)
tai skaita atpiutas braucienu 4.55 4.26 4.28
no kuriem vienas dienas braucieni 4.34 4.02 4.10
ar nak$nosanu 1-3 naktis 2.91 2.82 3.07
ar naksnosanu 4 un vairak naktis 2.01 1.91 1.90
tai skaita darijumu braucienu ar 3.35 3.48 3.76
naksnosanu
Izdevumi (kopa; tukst. Ls) 214205.3 |159692.8 [-25.4% |170319.7 |+6.7%
tai skaita atputas braucieniem 205536.8 |155186.1 [-24.5% |163007.0 |+5.0%
no kuriem vienas dienas braucieni 150376.6 |101843.5 |-32.3% |(108780.3 |+6.8%
ar naksnosanu 1-3 naktis 43521.0 |44773.9 |+2.9% |45809.5 +2.3%
ar naksnosanu 4 un vairak naktis 11639.2 8568.7 -264% (8417.2 -1.8%
tai skaita darijumu braucieniem ar 8668.5 4506.7 -48.0% ([7312.7 +62.3%
naksnosanu
Izdevumi uz vienu braucienu (Ls) 16.19 15.08 -6.9% [15.33 +1.6%
tai skaita atpiitas braucienu 15.79 14.85 -6.0% 14.92 +0.4%
no kuriem vienas dienas braucieni 14.75 12.94 -12.3% [13.33 +3.0%
ar nak$nosanu 1-3 naktis 17.13 19.11 +11.6% |18.41 -3.7%
ar naksnosanu 4 un vairak naktis 40.63 36.06 -11.2% |29.87 -17.2%
tai skaita darijumu braucienu ar 41.18 31.65 -23.1% |[39.96 +26.3%
naksnosanu
Izdevumi uz vienu celotaju (Ls) 73.25 64.02 -12.6% (65.44 +2.2%
tai skaita atpiitas braucieniem 71.83 63.25 -12.0% [63.83 +0.9%
no kuriem vienas dienas braucieni 64.07 52.01 -18.8% |54.69 +5.1%
ar naksnosanu 1-3 naktis 49.90 53.98 +8.2% 56.53 +4.7%
ar naksnosanu 4 un vairak naktis 81.68 68.71 -15.9% |56.76 -17.4%
tai skaita darijjumu braucieniem ar 137.81 110.19 -20.0% [150.16 +36.3%
naksnosanu

* atpiitas braucienos braukuSo celotdju kopskaits var nesakrist ar sadalu kopsummu, jo daudzi
celotdji ir braukusi vairakos braucienos

Péc krizes visbitiskak ir krities tieSi vienas dienas celojumu skaits, savukart Latvijas apcelotaji
relativi biezak dodas isos vairakdienu celojumos. Ipasi nav kritusies ari vairakdienu garo celojumu
(ar nakSnosanu 4 un vairak naktis) popularitate. Neskatoties uz Sim tendencém, pasmaju celotdji
Latvija vairak ka 60% lidzeklu tére tieSi vienas dienas celojumiem; ari ce]ojuma izdevumi Isajiem
vairakdienu ce]ojumiem un vienas dienas celojumiem butiski neatSkiras. Turistu mitnés uzturas
videji 35-40% to Latvijas paSmaju turistu, kuri dodas vairakdienu ce]ojumos.
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LATGALES TURISMA TIRGUS

Latgales regions 2011. gada spéja piesaistit vien 1.5% no nak$nojoSajiem arvalstu viesiem;
neskatoties uz kopé€jo viesu skaita pieaugumu, Latgales ipatsvars arvalstu tirisma segmenta
turpina salidzino$i strauji samazinaties. 2011. gada Latgalé naksSnoja mazliet vairak par 16
tikstoSiem arvalstu viesu. Arl naks$noSanas ilgums ir butiski zemaks par vidéjo Latvija - vidéji
viens arvalstu tirists Latgalé pavada 1.5-1.7 diennaktis. Arvalstu tiristu apmeklétibas potencials
Latgalé vértéjams ap 25-30 tikstoSiem viesu gada.

Latgales turistu mitnés 2011. gada ir nakSpojusi 42.7 tikstoSi paSmaju tiristu, katrs no kuriem
vidéji pavadija pusotru nakti. Atskiriba no arvalstu celotaju dinamikas, piesaistito Latvijas tiiristu
dinamika Latgales regiona pedéjos 3 gadus (pat neskatoties uz kopéjo tiirisma tirgus kritumu
2010. gada) ir bijusi pozitiva. DiemZel taristu skaita pieauguma efektu samazina fakts, ka Latvijas
taristi Latgales regiona ir samazinajusi savu uzturésanas laiku. Uzturésanas laiks ir samazinajies
ari citos regionos, tai skaita Riga.

Nemot véra apstaklus, ka taristu mitnés uzturas salidzinosi maz celotaju, ka ari lielaka dala vienas
dienas celotaju Latvija dodas uz Rigu, Latgales regionu 2011. gada apmekléja 180-200 tiikstosi
vietéjo celotaju, no kuriem ap 100 tikstosi devas vairakdienu braucienos un atlikusie 100 tikstosi
devas vienas dienas braucienos. Kopéjie paSmaju tiiristu izdevumi Latgalé 2011. gada ir vertéjami
13 miljonu Ls apmeéra, kameér arvalstu tiristu izdevumu pienesums vértéjams vel 2 miljonu Ls
apmeéra. Tadéjadi kopéjais Latgales tirisma tirgus apgrozijums 2011. gada ir vértéjams ap 15
miljonu Ls apmeéra.

Nemot véra Tirisma attistibas valsts agentiiras (TAVA) 2010. gada nogalé veikta pétijuma?’
rezultatus, par prioritariem arvalstu tirgiem Latgales tematiskajiem ciemiem ir uzskatami:
1) Krievija:

a. krievu valodas zinasanas, kuras Krievijas iedzivotajiem ir kritisks faktors;

b. loti augsta interese par vesturi, tradicijam, kultiiru, dabu;

c. visaugstakie térini atpiutas, kultiiras un sporta pasakumiem arzemju tiristu vidi;

d. bieZzs Daugavpils apmekléjums, neskatoties uz koncentraciju uz Rigu un Jurmalu;

e. augsts to apmeklétaju ipatsvars, kuri Latvija ierodas ar gimeném ar bérniem un ar
automasinu - vinu cel$ uz Rigu galvenokart ved caur Latgali;

f. lidz pat 50% gadijumu Baltijas valstis apmeklé ka vienu veselumu, lidz ar to vienai
valstij nevelta vairak par 2 diennaktim;

g. Krievija (IpaSi Maskava un Sanktpéterburga, kas ir galvenie Latvijas tlirisma tirgi) ir
veérojams augsts ienakumu limenis, bez tam ekonomiska situacija gan $ajas pilsétas, gan
Krievija kopuma 2008.-2009.g. krizes laika nepasliktinajas, un turpina uzlaboties, un
tuvakajos gados ekonomiskas situacijas pasliktinasanas nav gaidama. Krievijas valdibas
socialas politikas rezultata ir sagaidams, ka visstraujakais ienakumu pieaugums bis
tiesi valsts sektora stradajosajiem, ka ari gimeném ar bérniem.

Thrisma attistibas valsts agentiira ,Augsti prioritaru tarisma tirgu pétijums” 07-12/2010
http://www.tava.gov.lv/sites/tava.gov.lv/files/dokumenti/petijumi/arvalstu-turistu-aptauja-2010.pdf
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2) Lietuva:

a. krievu valodas zinasanas - Latvija lietuvieSi sazinas galvenokart krievu valoda;

b. geografisks tuvums Latgalei;

c. salidzinosi biezs Daugavpils apmekl€jums Latvijas apmekléjuma laika;

d. salidzinoS$i augsta interese par tiirisma objektiem;

e. Latvijas apmekléjums ar personisko autotransportu, biezi ar gimeném ar bérniem;

f. bieZi nedélas nogales celojumi;

g. Lietuvas ekonomiska situacija péc ekonomiskas krizes 2008.-2009. g. nepasliktinas, bez
tam pa Latviju meédz pacelot ar1 arvalstis stradajoSie lietuviesi, apvienojot So celojumu
ar Lietuvas apmekléjumu atvalinajuma laika.

3) Vacija:

a. interese par dabu un kultiiru;

b. véra nemama Daugavpils un Rézeknes popularitate apmekléjuma laika;

c. bieZi radu un draugu apciemojums, parvietoSanas pa Latviju automasina;

d. daudzu apmeklétaju vidu spéja sazinaties krievu valoda;

e. ekonomiska situacija Vacija (atSkiriba no vairuma eirozonas valstu) nepasliktinas, tai

pat laika degvielas cenu pieaugums sadardzina Vacijas iedzivotaju vidi popularos talos
celojumus.

4) Igaunija:

biezi Latvijas apmekléjumi, plasa apmekléjumu geografija;

. parvietosanas pa Latviju automasina;

neskatoties uz kopéjo intereses kritumu par Latviju, Latgale var biut interesanta, jo
[gaunijas turistiem Joti maz zinama;

. ekonomiska situacija Igaunija ir stabila, bet valsts iedzivot3ji ir labi informéti par

Latviju un pietiekami atvérti izméginat jaunus piedavajumus.

TORISMA OBJEKTI LATGALE

Latgales tirisma asociacijas izdota Latgales tirisma karte TOP10 Latgales regiona apskates

objektu vidii min 3 ar amatniecibu saistitus objektus un 2 t.s. specialo intereSu objekti. 150

apskates vérto objektu vidi ir ieklauti 28 ar amatniecibu saistiti objekti un 16 t.s. specialo interesu

objekti. Latgales turisma portala (www.visitlatgale.com) ir ieklauta informacija par 64 tirisma

objektiem, no kuriem visi ir ta vai citadi saistiti ar amatniecibu. Vienigais Latgales tiirisma objekts,

kas ir ieklauts Latvijas TOP10 apskates objektu vid{, ir Aglonas bazilika.
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Ta ka celotaja (gan Latvijas, gan arvalstu) uzturéSanas vidéjais ilgums regiona neparsniedz 2

diennaktis, un lielakais vairums celotaju Latgali apmeklé pirmo reizi, tieSi izcelto objektu

popularitate bis vislielaka.

TOP10 apskates objektu vidi ir:

1.

Aglonas maizes muzejs. Informacija interneta: www.aglonasmaize.viss.lv, tomér informacija
labak tiek pasniegta Latvijas turisma portala (http://www.latvia.travel/lv/aglonas-maizes-
muzejs). Sarunas par mazi, maizes tapSanas procesu, maizes un zalu t€ju degustacija.
ApmekKklétajus uznem pati saimniece ar teatralizéta uzveduma palidzibu. Pilna apmekl€juma
maksa viena apmeklétajam 2.50 Ls, ir citi varianti. Muzejs sniedz ari papildus pakalpojumus
(tai skaita ir naktsmitnes). ApmeKI€etaji tiek apkalpoti latvieSu un krievu valodas.

Lellu muzejs Preilos. Informacija interneta: www.lellukaralvalsts.lv, ka papildus
informacijas avots ir noderiga informacija Latvijas turisma portala
(http://www.latvia.travel/lv/lellu-muzejs-preilos). Lellu galerijas, pargérbSanas, iespéja
veidot savu lelli, u.c. Pagalma ir miniatarpilis. Pargérbsanas izmaksa 1.50 Ls vienai personai,
maksa par le]lu galerijas apmekléjumu 1.20 Ls vienai personai. Apmeklétaju apkalposana
latvieSu, krievu un anglu valodas. Apmeklétaju skaits le]Ju muzeja svarstas 30-40 tikstoSu
robezas, kas nozime, ka taja viesojas katrs piektais Latgales apmekléetajs.

Latgales makslas un amatniecibas centrs Livanos. Informacija interneta:
www.latgalesamatnieki.lv. Piedava plasu un daudzveidigu produktu klastu - amatnieku darbu
vesturiska un miusdienu ekspozicija, gidu pakalpojumi, iespéja pasSiem lidzdarboties
keramikas, tekstila un stikla izstradajumu veidosana, zida apgleznoSana. Piedava ari tiirisma
pakalpojumus, tai skaita tiirisma marsrutu izstradi un organizésSanu. Piedavatais pakalpojumu
klasts apmeklétajus spéj nodarbinat 2 diennaktis. leejas maksa no 1 Ls, tomér vairums
pakalpojumu maksa sakot no 3 Ls. Apmeklétaju apkalpoSana latvieSu, krievu un anglu
valodas, labi strukturéta informacija centra majas lapa visas 3 valodas.

Senlietu privatkolekcija ,Saipetnieki” Rugaju novada Lazdukalna pagasta. Senu
darbariku, braucamriku, saimniecibas inventara un tehnikas kolekcija lielakoties brivdabas
apstaklos. Apmeklétaju apkalpoSana latvieSu un krievu valodas. Minétas kolekcijas biuitiski
trilkumi ir tas atraSanas vieta (talu no galvena autocela un nomalus no sabiedriskas un
kultiras dzives centriem Latgal€), ka ari faktisks informacijas trikums - S§im objektam nav
savas lapas internetd, nav viegli pieejamas informacijas par nokliSsanu un pakalpojumu
izcenojumiem. Vienigais kontaktéSanas veids ir telefons, kur$ diemZél bieZi neatbild.

Latgales podnieki-mala paveélnieki jeb Pudniku skiila. Atrodas Rézeknes novada Kaunatas
pagasta, tomér apvieno keramikus Rézeknes, Maltas un Daugavpils apkaimés. Informacija
interneta: www.pudnikuskula.viss.lv. Darbojas galvenokart ka amatniecibas centrs, tai skaita
ar1 ka amatnieku skola. Tirisms ir ka blakus nodarbe, un galvenokart orientéjas uz tiem
apmeklétdjiem, kuriem interesé keramika un mala veidoSana. Apmeklétdjiem ir iespé€ja
paSiem veidot savus izstradajumus. Apmekléjumu cenas atkarigas no katra individuala
keramika, bet ir sakot no 1.50 Ls.

13



Latgales tematisko ciemu marketinga stratégija 2012-2018

Starp amatniecibas novirziena apskates objektiem, kuri spéj kalpot par celotaju piesaistes

objektiem, vél ir minami:

1.

Livanu stikla fabrikas muzejs. Baltijas valstis vienigais ar plasu ekspoziciju ap 4000
originalu stikla izstradajumu apmeéra. Apmeklétajus apkalpo latviesu, krievu un anglu valodas,
tomér apmekléjums ir iespéjams tikai ar iepriekséju pieteikSanos. Nav atseviskas majas lapas
interneta, tomér informacija ir salidzinoSi plasi pieejama citas tiirisma tematikai veltitas
interneta vietnes.

Ludzas amatnieku centrs. Informacija interneta: www.ludzasamatniekilv. Plass un
daudzveidigs amatniecibas produktu Kklasts (apvienoti visi Latgalé piekoptie amati),
produkcijas katalogs. Starp tirisma pakalpojumiem lielakoties ekskursijas, ka ar1 lidzdarbiba
amatniecibas izstradajumu veidoSana. Ekskursijas cena 1.50 Ls pieaugusajiem. Ekskursijas
piesakamas ieprieks. Apmekletajus apkalpo latvieSu, krievu un anglu valodas.

Bez minétajiem, Latgales regiona darbojas daudzi individuali amatu meistari, kuriem apmeklétaju

apkalpoSana visbiezak ir papildus ienakumu avots, kameér galvenais ienakumu avots ir tieSi

amatniecibas produkcijas realizacija. Turisma informacijas avoti sniedz zinas par:

14 keramikas darbnicim (Polikarpa Cernavska darbnica Preilos, Jolantas un Valda
Dundenieku darbnica Bérzpils pagasta, Viktora Pankova darbnica ,Purmali” Vérému pagasta,
Pétera Gailuma darbnica Ilzeskalna pagasta, Vogulu keramikas darbnica LendZu pagast3,
Antona USpela darbnica Rézekné, Aivara USpela darbnica Maltas pagastd, Andra USpela
darbnica Griskanu pagasta, Valda Paulina darbnica Kraslava, Anatolija VituSkina darbnica
Griskanu pagasta, Valda Grebeza darbnica Viskos, Jura Krompana darbnica GriSkanu pagast3,
Kraslavas amatnieku braliba Kraslava un ,Zalbirzes” AtaSienes pagasta);

13 kokapstrades un kokgriezumu darbnicam (S. Geidas darbnica ,Sapnu namin$” Aizkalnes
pagasta, Seno amatu darbnica Balvos, amatniecibas salons ,EKO” Viksnas pagasta, Rézeknes
Makslas un Dizaina vidusskola Rézekne, Antona un Gundegas Rencénu darbnica Vérému
pagasta, Senlaiku miuzikas instrumentu darbnica Gaigalavas pagasta, Vladislava MitCenko
darbnica Ludza, Viktora Ivanova darbnica Andrupeng, Jazepa Skutana darbnica Aglona, Jana
un Dzintara Studentu darbnica Tilzas pagasta, Andra Kuzmana darbnica Vérému pagasta,
kligu pinéja Maija Kivliniece Visku pagasta un kliigu pinéja Emilija Vovere Karsava);

8 audéju un tekstilmakslinieku darbnicam (Janinas Zelenovas darbnica Vérému pagasta,

darbnica ,Indra” Indras pagasta, Anitas Lukacas darbnica Brigu pagasta, audéju darbnica
Bérzpili Balvu novada, Briezuciema auSanas darbnica BriezZuciema pagasta, Ligas Eidukas
darbnica Jersikas pagasta, Tautas lietiSkas makslas studija ,Dubna” Livanos un Valentinas
Onzules un Elitas Jakubanes darbnica Izvaltas pagasta);

=V

7 zalu téju darbnicam ar vai bez pirts (z/s ,Kurmisi” Udri$u pagasta, ,Kremomania” Cornajas

pagasta, z/s ,levinas” Viksnas pagasta (pirts), ,DzeneiS$i” Nautrénu pagasta (arl pirts
piederumi, bet ne pirts), z/s ,Zemenukrastini” Aglonas novada Kastulina (ari pirts), z/s
»Smaidi” RobeZnieku pagastad (ari pirts un segu un spilvenu izgatavoSana) un ekologiska
saimnieciba ,Martaskalns” AtaSienes pagasta). Apmeklétajiem pieejamo ,vienkarsi pirtu” (bez
pérsanas un zalu téjam) skaits Latgales regiona parsniedz 120.
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Bez minétajam ir informacija par 2 kaléju darbnicam (Janis Lubka Nautrénos un Edgars Vronskis

Daugavpili), 1 adas izstradajumu darbnicu (,Apkalnmajas” Vérému pagasta) un 6 gleznotaju

darbnicam (galvenokart Daugavpili un Kraslava). Par netradicionalu, lai ari plasi nezinamu

objektu ir uzskatama Bebrenes bebru ekspozicija Bebrenes pagasta netalu no Ilikstes (vairak
informacijas http://www.latvia.travel /lv/bebrenes-bebra-ekspozicija-0).

Lidzigi ka tematiskie ciemi ir veidoti:
a) biSuun medus taka z/s ,Kramini” Mérdzenes pagasta;

b) viesu maja ,MeZinieku majas” ar majrazosanu, maizes naminu, degustacijam un Baltijas
valstis  vienigo  Horoskopu parku Aglonas pagasta (informacija interneta
www.meziniekumajas.viss.lv);

c) Anitas Resc¢enko saimnieciba ,Zemenukrastini” Aglonas pagasta Kastulina ar zemenu taku,
koku taku, veselibas taku un pirti;

—vp

d) z/s,Kurmisi” Udrisu pagasta - arstniecibas augu takas.

Latgales tirisma objektu piedavajums apmeklétajiem (neskatoties uz daudzveidibu detalas) ir
salidzinoSi standartizéts, un to var isi rezumét cCetros vardos - vésture, tradicijas, daba,
lidzdarbosanas. Sie ¢etri vardi izsaka gandriz visu Latgales apskates objektu darbibas butibu. No
turpat 200 apskates objektiem ar patiesi unikalu piedavajumu izcelas tikai nedaudzi apskates
objekti. So objektu unikalitati ir novértéjusi ari apmeklétaji, lidz ar ko to popularitite parsniedz
visu paréjo objektu kopé&jo popularitati. Sadu objektu veiksmiga darbiba pierada, ka apskates
objektam ar unikalu un ikvienam pievilcigu piedavajumu attdlums ir tikai neliels kaveklis
apmekletaju pulu piesaistei.

Par galvenajiem unikalajiem Latgales objektiem uzskatami Lellu muzejs Preilos un Maizes muzejs
Aglona -Sie objekti ir spéjusi piesaistit plaSu apmeklétaju loku, pie tam tieSi tos apmeklétajus,
kurus ipasi neinteresé Latgales tradicijas, daba vai vésture.

Par potenciali unikaliem apskates objektiem (pie nosacijuma, ka tiek butiski uzlabots to
piedavajums vai ta virziba tirgi) ir uzskatams Livanu stiklu fabrikas muzejs un Bebrenes bebru
kolekcija.

Gandriz puse apmekléetajiem ieteikto objektu (ieskaitot naktsmitnes) Latgalé ir izvietoti 2 tiirisma
klasteros - Reézeknes-Ludzas (vésturiskais un geografiskais centrs) un Aglonas-Preilu
(religiskais centrs). Relativi mazaki centri ir izvietojuSies ap Daugavpili (regiona lielako pilsétu),
Kraslavu, Raznas ezeru (lielakais ezers Latvija) un Bebreni. Vel viens neliels tirisma centrs
atrodas Teicu rezervata dienvidrietumu mala AtaSienes pagasta, kurS administrativi tiek
pieskaitits Zemgalei, lai gan kultiarvésturiski ir Latgales sastavdala.

Ta ka centru geografiskais izvietojums ir salidzinosi blivs, praktiski jebkuram apskates objektam
apmekletaju plismas planoSanai ir jaorientéjas uz kadu no minétajiem centriem. Jo talak no
tirisma centra atrodas apmekléjuma objekts, jo rupigak potencialie apmeklétaji izvertes ta
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apmeklesanas lietderibu. Tadejadi, jo talak apmekléjuma objekts atrodas no tiirisma centriem, jo
pievilcigakam tam ir jabat apmeklétajiem.

Latgales geografiskas Ipatnibas nosaka to, ka pasreizéjie tiirisma centri nenosedz visu regiona
teritoriju, tadel regiona attistibas potencials ir vél vairakiem centriem:

1) Livani - neskatoties uz nozimigiem apmekléjuma objektiem, izaugsmes potencialu un
atraSanos uz Rigas-Daugavpils Sosejas, Livanus Sobrid par tirisma centru Latgalé uzskatit tomeér
nevar. Livani atrodas parak talu no Preiliem, Daugavpils vai Bebrenes, lai ar jebkuru no $im vietam
veidotu klasteri. Vistuvak Livaniem atrodas Jékabpils, kura aktivi veidojas par tlrisma centru.
Tomer Jekabpils kultiirvésturiski nav Latgales sastavdala, lai gan ka triju novadu robeZpilséta ir
izjutusi Latgales ietekmi. Si apstikla dél] Jékabpils nekonkurés ar Livaniem par tiem pa$maju
apmekletajiem, kuri dodas uz Latgali ka etnografisku novadu. Konkurence visdrizak bus par
arvalstu taristiem, kuri brauc pa Soseju Riga-Daugavpils. Diemzeél Sobrid vairums no nedaudzajiem
$o Soseju izmantojoSajiem arvalstu tiristiem no apmekléjuma viedokla raugoties , pabrauc garam”
gan Livaniem, gan Jékabpilij. Livaniem ka nelielam un kompaktam tirisma centram butiski svarigs
ir konkrets, viena vieta (vélams atpazistama apskates objekta) pieejams un nekavéjoSi
izmantojams tlrisma piedavajums.

2) Balvi-Vilaka - potencials (un dal€ji jau esoss) tiirisma klasteris, kura galvenais trikums ir
ta pieejamiba, ko nosaka atrasanas nomalus no galvenajam transporta artérijam un lidz ar to
thristu plismas. Ar Balviem aktivi un veiksmigi konkuré Gulbene un Aliiksne, kuras biezi vien ir
pédéjas pieturas vietas no Rigas un Latvijas rietumu rajoniem celojoSajiem tiristiem. Savukart
Daugavpils (galvena pasmaju tiristu avota Latgalé) iedzivotaji apcelojot Latgali parasti nedodas
talak par Rigas-Maskavas Soseju.

3) Dagda - potencials, lai arl neliels tirisma centrs Latgales dienvidaustrumos. PaSreiz
galvenie kavekli Dagdas ka tlirisma centra attistibai ir tas ,neredzamiba” skatoties gan no rietumu
un ziemelu puses - galvenajiem pasmaju tirisma avotiem (no kurienes Dagdu aizsedz Aglona,
Rézekne un Kraslava), gan skatoties no dienvidu un austrumu puses - iespéjamajiem NVS valstu
tirisma avotiem (no kurienes Dagdu aizsedz ES austrumu robeza), ka ari So tiristu galvenais
galamerkis Latvija - Riga.
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3. ESOSAS SITUACIJAS ANALIZE LATGALES TEMATISKAJOS
CIEMOS

1.att. Latgales tematisko ciemu izvietojums Latgale

Latgales tematiskie ciemi izvietoti Latgales regiona dienvidu dala, Livanu, Preilu Daugavpils un
Kraslavas novadu teritorijas. Lielako dalu ciemu raksturo labs transportgeografiskais novietojums,
lielakie centri (mérka tirgus - Daugavpils, Rézekne, Jeékabpils) atrodas mazak ka vienas stundas
brauciena attiluma. 7 no 10 ciemiem atrodas netalu no regiona nozimigakajam transporta
artérijam - Livani-Preili; Daugavpils-Rézekne. Savukart TPC, SIC un IRC atrodas nomalus no
galvenajiem autoceliem un to sasniedzamiba ir salidzinosi sliktaka.

Jekabpils, Rézeknes un Daugavpils ietekmes areals

Lidztekus ar galvenajam tiristu plismam, nozimigs faktors LTC attistiba ir tieSa tuvuma esoSo
iedzivotaju skaits un ienakumu limenis. 1. pielikuma sniegta informacija (avots - ,Latvijas regionu
attistiba 2012” (Riga, 2012, VRAA/SIA grupa93) par Latgales lielako pilsétu ietekmes arealiem un
to raksturlielumiem.
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4. tabula. Latgales tematisko ciemu saraksts

Nr. Ciems Vaditajs Adrese Kontakti
JVIDUSSALA”,
Turku pirts R Vidsala, Turku kristinesislova@inbox.lv
1. . Kristine Sislova o
ciems pagasts Livanu T: +37127701575;
novads
. ) ilze.sola@inbox.lv
RoZzupes ciema
2 Mazais zalais Ilze Sola ,MeZa majas”, T. 28345107
" | lielveikals Voldemirs Rubins | [1Vanu novads. +37122019773
Voldemars.rubins@inbox.lv
Nakotnes Livanu nov. Sutru | zanepra@tvnetlv
3. . Zane Pranevska L
ozolu ciems pag. Kazu ciema T. 26595334
Mazais zalais »Mazie Gavart’, Gavars19@inbox.lv
4, ] e Janis Gavars Preilu pagasts,
lielveikals : T. 29400180
Preilu novads
Aizkalne,
5 Mazais zalais | Janina Beca Aizkalnes pagasts, | 29988509
' lielveikals Preilu novads, LV | Janina.beca@inbox.lv
5305
m. ,Olnica”, c. koledairena@inbox.lv
Kotleru vina _ ,Kotleri”, Pelécu
6. ) Irena Koleda ] T.29472718
ciems pagasts, Preilu
novads, LV- 5320 26844914
Visku Parka-2, VISku VT, | yoramik@inbox.Iv
T . . Visku pagasts,
7. amatnieku Valdis Grebezs i T.29207737
ciems Daugavpils
novads, LV -5481 T.654-55936
i ka@inbox.l
Ciems Liclie Lielie Mulki, irenaneverovska@inbox.lv
8. Mulki Iréna Neverovska | UdriSu pagasts, T. 29509650,
ulii Kraslavas novads
Kraslavas nov., ivetaleikuma@inbox.lv,
Skaistas . ) . .
9, . Iveta Leikuma Skaistas pag., skaistasac@inbox.lv
Izabellas ciems )
Skaista T.26439370.
Kraslavas 3, c. erikaindra@inbox.lv
Indras rozu _ 7
10. Erika Zarovska Indra, Kraslavas T. 26604876

ciems

novads
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Turku pirts ciems (karté nr.1)

“Turku pirts ciems’ ir nosaukums, kas izvéléts Kristines Si$lovas uznéméjdarbibai, ko vina isteno
Livanu novada Turku pagasta Vidsala, 15 km attaluma no Livaniem (un starptautiskas nozimes
cela A6) un 4 km attaluma no valsts nozimes cela P62. Ciems reali darbojas jau treSo sezonu, un
lidz Sim ir attistijies pasu spékiem.

Turku pirts ciems Sobrid apmeklétajiem piedava ar malku kurinatas pirts pakalpojumus, bet ta
galvenais arguments tirgl un pievilcibas moments apmeklétaju acis ir apmeklétaju pérSana pirt],
izmantojot ekologiski tiras pirts slotinas un uz vietas augusas, vaktas un sagatavotas zalu t€jas un
preparatus.

Pirtnieka pakalpojumi, pirts, zalu téjas.
Izglitojosa pastaiga daba, kopa ar pirtnieci ievacot téjas.
leprieks piesakot savu apmeklgjumu,
tiks izkurinata pirtina un pagatavota garda zalu téja.

Midussala®, Vidsala, Turku pagasts, Livanu novads
Kristine Sislova
kristinesislova@inbox.lv
tel. 27701575

Lai gan pérsanas pirtl Latgales tiirisma piedavajuma konteksta nav uzskatama par unikaluy, par So
pakalpojumu ka Latgales kultiurvésturiska mantojuma sastavdalu ir liela interese no apmeklétaju
puses (ko pierada Turku pirts ciema lidzSinéja veiksmiga darbiba). Latgales tirgi tieSu konkurentu
ar tieSi tadu piedavajumu nav. Daléjs konkurents (zalu téju tirgi) ir tikai viens (un ari tas no
administrativa viedokla neatrodas Latgalé) - saimnieciba ,Martaskalns” AtaSienes pagasta (20 km
no Turkiem). TieSi §1 saimnieciba (ja ta paplaSinas savu darbibu ar pirti) ir uzskatama par
potencialu konkurentu par Jékabpils tirgu un par apmeklétajiem, kuri brauc pa Rigas-Maskavas
Soseju.

Bez minétas saimniecibas daléji lidzigus pakalpojumus Latgalé piedava veél 7 saimniecibas, tomér
tas visas atrodas geografiski pietiekami talu no Turku ciema, lai ar ta piedavajumu nekonkurétu.
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Sobrid galvenais apmeklétaju avots Turku pirts ciemam ir Livanu un Jékabpils pilsétas. Papla$inot
darbibu, tiek planots vairak pieveérsties Latgales apmeklétaju piesaistei un dazadot pakalpojumu
spektru, izmantojot gan labo atrasanas vietu, gan tiiristu interesi par pérsanos pirti.

»~Daudzviet zalu teju pielietoSana ikdiend un pirts gudribas ir tikai luksus prece. Turku pagasta tas ir
saglabdjusas sava pirmatnéja izskatda un ir reals pamats lai atjaunotu un popularizétu sis kadreiz tik
tradicionalas prasmes. Turku pirts ciema tiek vakti un parstradati daZadi arstniecibas augi, tiek
gatavotas zdlu téjas. Lai So procesu padaritu personigaku, ir iespéja doties plavdas un mezos un
pasam ievakt téjas. Turku pirts ciema zalu sieva Kristine Sislova sniegs padomu, kam kura zalite
paredzéta. Kristine Sislova ir izcila pirtniece un sava pirtina ir gatava nopért ikvienu. leprieks
piesakot savu apmekléjumu, tiks izkurindata pirtina un pagatavota garda zalu téja”.

Mazais zalais lielveikals (RoZupé€) (karté nr.2)

»,Mazais zalais lielveikals” kalpo tradicionalo arodu popularizéSanai laukos, kas dod iespéju lauku
iedzivotajiem pelnit iztiku, radit novada tradicijas un savas prasmes tiristiem. Dabigu ekologisku
produktu vértibas atdzivinasana, kas kalpotu par ekotiirisma piesaistes objektu Latgales regiona.
Kopéjas pardoSanas vietas ka nakotnes ieceres.

MAZAIS ZALAIS LIELVEIKALS

MajraZotaju produkcija - siers, medus.
»~MeZa majas’, RoZupe, RoZupes pagasts, Livanu novads
ilze.sola@inbox.lv, tel. 28345107, voldemars.rubins@inbox.lv, tel. 22019773

Ekologiski audzéti darzeni
«Mazie Gavari”, Preilu pagasts, Preilu novads
Janis Gavars, gavars19@inbox.lv, tel. 29400180

Garsaugi un garsvielas, stadi.
Jluraidiesi’, Aizkalne, Aizkalnes pagasts, Preilu novads
Janina Beca, janina.beca@inbox.lv, tel. 29988509

Mazais zalais lielveikals RoZupé piedava iegadaties Latgales laukos audzetus un razotus partikas
produktus, pieméram, sieru, medu un zemenes. Papildus iespéjams arl sanemt zinasanas, ka Sie
produkti tiek razoti, macities siet sieru un dzirdét stastus par biSu dzivi.
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Mazais zalais lielveikals (Mazajos Gavaros) (karté nr.4)

»,Mazais zalais lielveikals” kalpo tradicionalo arodu popularizésanai laukos, kas dod iespé€ju lauku
iedzivotajiem pelnit iztiku, radit novada tradicijas un savas prasmes tiiristiem. Dabigu ekologisku
produktu vértibas atdzivinasana, kas kalpotu par ekotiirisma piesaistes objektu Latgales regiona.
Kopéjas pardosanas vietas ka nakotnes ieceres.

Mazais zalais lielveikas Mazajos Gavaros nodarbojas ar ekologisko darzenu audzésanu. Z/s ,Mazie
Gavari” darzos tiek audzeéti kartupeli, kaposti, gurki, tomati un citi darzeni jisu galdam, kurus ir
iespéjams iegadaties gan Preilos, gan Riga, ka arl ierasties paSiem saimnieciba un pirms iegades
redzet, ka tie tiek audzeti.

Mazais zalais lielveikals (Aizkalne€) (karté nr.5)

»Mazais zalais lielveikals” kalpo tradicionalo arodu popularizésanai laukos, kas dod iespéju lauku
iedzivotajiem pelnit iztiku, radit novada tradicijas un savas prasmes tiiristiem. Dabigu ekologisku
produktu vértibas atdzivinasana, kas kalpotu par ekotiirisma piesaistes objektu Latgales regiona.
Kopéjas pardosanas vietas ka nakotnes ieceres.

Mazais zalais lielveikals Aizkalné nodarbojas ar garSaugu audzéSanu. GarSaugus ir iespéjams
iegadaties svaiga veida, ka ar1 stadus pikétus podinos. Aizkalné jiis varat iegiit jaunas zinaSanas
par garSaugiem un to pielietoSanu édienu gatavosana. IzglitojoSas ekskursijas ir pieejamas gan
bérniem, gan pieauguSajiem.
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Nakotnes ozolu ciems (karté nr.3)

Nakotnes Ozolu ciems atrodas Livanu novada RoZupes pagasta Kazu ciema uz Livanu -Preilu cela
(P63) 15 km attaluma no Livaniem (un starptautiskas nozimes cela A6) un 24 km attaluma no
Preiliem. Ciems uzsacis savu darbibu Saja sezona ( iepriek$ Seit darbojusies stadaudzetava un
saimniecei piederéjis puku veikalu tikls) un lidz Sim ir attistijies pasu spékiem. Nakotnes Ozolu
ciems Sobrid apmeklétajiem piedava dazadu kultiras pasakumu (t.sk. Janu, Lieldienu, Martinu,
Ziemassvétku u.c.) un kazu organizésanu. Bez pasakumu organizésanas jau Sobrid Nakotnes Ozolu
ciema darbojas stadu audzetava, kura nakotné varétu specializéties ozolu stadu audzésSana.
Kultiiras pasakumu apmeklétajiem ir iespéja pasSiem gan iegadaties dazadus stadus audzésanai
sava darza, vai ari iestadit ,savu” ozolu Nakotnes ozolu ciema aleja.

Ozolu tematikas paSreizéja Latgales tiirisma piedavajuma nav, tadel iecere izveidot ozolu muzeja
no tirgus viedokla ir uzskatama par perspektivu. Lai gan stadu audzéSana un pardosana Latgalé ir
visai asa konkurence, specializéts ozolu stadu piedavajums varétu rast interesi ne tikai Latgal€, bet
ar1 citur Latvija, tadejadi papildinot ,parasto” stadaudzétavas piedavajumu un veicinot noietu.
Kazu organizéSanu (telpas, vedéju pakalpojumus) Latgalé piedava daudzas vietas, tomér kazu
organizésana izteikti Latgales tradicijas pat Latgalé pasSlaik praktiski netiek piedavata. Arl kazu
gadskartu svinibu organizesanu (jo ipasi Latgales tradicijas) piedava reti.

Ozola stadisana aleja, stadaudzétava,
tematisko pasakumu organizésana.
Ozolu alejas izveidé ir iespéja piedalities ikvienam, kur3 par pieminu
svarigam savas dzives notikumam - kazam vai kazu gadadienai,
bérnina naksanai pasaulé vai apalai jubilejai - var iestadit ozolinu.

Stadaudzétava “Kazi®, Sutru pagasts, Livanu novads
Zane Pranevska
Zanepra@tvnet.lv
tel. 26595334

Sobrid galvenais apmeklétaju avots Nakotnes Ozolu ciemam ir tuvéjas Livanu, Preilu un
Daugavpils pilsétas. PaplasSinot darbibu, tiek planots vairak pieversties Latgales apmeklétaju
piesaistei un dazadot pakalpojumu spektru, izmantojot gan labo atrasanas vietu, gan tiristu
interesi par ozoliem un Latgales kazam.
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~Nakotnes ozolu ciems aicina ikvienu, kurs vélas izbaudit Latgales lauku skaistumu, iepazit ozola
dzivi no ozolziles lidz varenam kokam un piedalities ozolu alejas stadisand. Objekta ,Mana ozolu
aleja” izveide ir iespéja piedalities ikvienam cilvekam, kurs par pieminu svarigam savas dzives
notikumam- kazam vai kazu gadadienai, bérnina nakSanai pasaulé, apalai jubilejai, var atbraukt uz
Kaziem, iegadaties un iestadit ozolinu. Sadi nozimigie dzives mirkli ari veidos ozolu aleju.

Nakotnes ozolu ciema tiek svinétas kazas, gadskartu svetki, ka ari tiek rikoti dazadi tematiski
pasakumi. Nakotnes ozolu ciema var tik rikotas bérnu un jauniesu nometnes, var iegiit zinasanas par
koku, krimu un puku audzésanu, iegaddties stadus. Nakotnes ozolu ciema parstavji piedava veidot
ari svetku noforméjumus- ziedu kompozicijas novietojamas telpas un briva daba, ligavu puskus un
kazu masinas dekorus.”

Kotleru vina ciems (karté nr.6)

Ipasniece nodarbojas ar dazadu ogu audzé$anu un parstradasanu. Sava saimnieciba izaudzétas
ogas - zemenes, kirsus, avenes u.c. tiek parstradatas majas vina. Paraléli vina raZotnei, vina uznem
apmekletajus, kuriem ir interese par vina razoSanas procesu. Apmeklétajiem ir iesp€ja apskatit
ogu darzus, nodegustét ogas un, protams, majas vinu, kuru par labu ir atzinusi daudzi $a dzériena
cienitaji.

KOTLERU VINA CIEMS

Majas vins, svaigas un saldétas ogas, sulas. Ekskursija ar vina degustaciju.
Sava saimnieciba izaudzétas ogas - avenes, upenes, zemenes, Kirsi -
partop majas vina. Paraléli vina razotnei, tiek uznemti apmekléetaji,

kuriem ir interese par vina razosanas procesu.
lespéja apskatit ogu darzus, nodegustét ogas un majas vinu.

,Olnica’, Kotleri, Pele¢u pagasts, Preilu novads
Iréna Koleda
koledairena@inbox.lv
tel. 29472718

Saimnieciba darbojas jau treSo sezonu un ir iecienits tiirisma objekts Preilu novada, veiksmigi
sabalanséjot razoSanu, produkta sagatavoSanu un prezentacijas.
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Visku amatnieku ciems (karté nr.7)

Visku amatnieku ciems (jeb 4K amatnieku ciema nosaukums) ir atSifréjams ka ,keramika, kokles,
kliigas, koks”. Sie ¢etri vardi izsaka ciema darbibas biitibu - taja tiek veidoti izstradajumi no koka
un kliigam, tiek izgatavoti keramikas veidojumi un spélétas kokles.

Visku amatnieku ciems atrodas Daugavpils novada ViSku pagasta, 4 km attadluma no valsts
nozimes cela Daugavpils-Rézekne (A13), 34 km attaluma no Daugavpils, 30 km attaluma no
Preiliem un 29 km attaluma no Aglonas. Ciems jau reali darbojas, un lidz $im ir darbibu attistijis
pasu spekiem.

1]
TR AT

& VISKU AMATNIEKU CIEMS

Amatnieku izstradajumi (telpiskais keramikas panno, klugas, koks),
meistardarbnicas ar amatnieku paraugdemonstréjumiem,
iepazidanas ar tradicionalo latvie3u mazikas instrumentu - kokli,
ekskursija - maréruts pa ciemu.

Spodi, Visku pagasts, Daugavpils novads
Valdis Grebe#s
keramik@inbox.lv
tel. 29207737

Visku amatnieku ciems apmeklétajiem Sobrid piedava amatnieku darbnicas apmekléjumu ar
iespéju lidzdarboties keramikas un kligu darinajumu veidoSana. Apmekletajiem ir iespéjas ari
iegadaties ciema amatnieku darinajumus; amatnieku produkcija tiek realizéta ari arpus ciema,
galvenokart ar izbraukuma tirdzniecibas palidzibu.

Keramika Latgalé ir loti plasi parstaveta - bez Valda GrebeZa (ViSku amatnieku ciema Ipasnieka)
darbnicas regiona apmeklétdji var apmeklét vél vismaz 16 vietas, kuras darbojas keramiki.
Keramiku darbnicas galvenokart ir koncentrétas Rézeknes, Ludzas, Livanu un Preilu. Arl
apmeklétdjiem apskatamas kliigu piSanas un koka darbnicas Latgalé ir vismaz 15, ar lidzigu
koncentracijas pakapi. Tomeér jaatzimé, ka Valdis Grebezs strada ipasa tehnika un vina veidotie
keramikas panno ir unikali Latgalé un Latvija.

Sobrid galvenais ienakumu avots ir Valda GrebeZa darinatas produkcijas realizacija, savukart
apmeklétaju piesaiste ir neliels papildus ienakumu avots. Paplasinot darbibu, tiek planots vairak
pieversties Latgales apmeklétaju piesaistei, daZzadojot apskates objektu skaitu un rikojot
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tematiskas ekskursijas. Darbnicas, kuras piesaista apmeklétajus ekskursiju veida, Latgalé ir
skaitamas vairakos desmitos, tomér keramikas, koka un kligu darbnicas vienlaicigs apmekléjums
ir iespejams tikai amatnieku centros Livanos, Ludza un Rézekné. DalJu no ekskursijas veidos arl
Visku baznicas un muizas apskate, tadéjadi savienojot vésturisko ar miisdienam.

LVisku amatnieku ciema apmeklétajiem tiek piedavats marsruts pa Visku ciemu, kas sevi ietver
iespéju interesanti pavadit brivo laiku, izzinat Visku vesturi, apmeklét keramikas un kltigu pinumu
darbnicas, piedalities amatnieku meistarklasés un ieklausities kokles skands Visku baznica vai
brivdaba. Visku amatnieku ciema ir iespéjams iegadaties amatnieku un rokdarbniecu izstradajumus.
Ciemad strada vienigais keramikis Latvija, kurs nodarbojas ar savdabigo sikplastikas tehniku. Visku
amatnieku ciema marsruts var izbraukt ar velosipédiem vai izstaigat kajam. Visku amatnieku ciems
piedava ari édinasanas un naksnosanas pakalpojumus”,

Ciems ,Lielie Mulki” (karté nr.8)

Ciems “Lielie Mulki”, kur§ atrodas dabas parka ,Daugavas loki”, aicina apmeklét ciemu un
nebaidities mazliet pamulkoties. Lielo Mulku ciema iedzivotaji loti lepojas ar sava ciema
nosaukumu un tiem ir daudz interesantu stastu par to.

CIEMS “LIELIE MULKI”

Medus un citi bisu produkti, ekskursija, bisu dravas apmekléjums.
Saimniecibas,Ciruli” saimnieki aicina iepazities ar bisu dzivi.
Bisu dzivesstasts. Produkcijas degustacija un iegade
- dazadu ziedu medus, vasks, propoliss, bisu maize.

Uz Lielajiem Mulkiem péc gudro bisu medus!

Lielie Mulki, Udrisu pagasts, Kraslavas novads
[rena Neverovska
irenaneverovska@inbox.lv
tel. 29509650

sLielajos Mulkos” tiek piedavats marsSruts pa ciemu- svétavota un kapsétas, kura atdusas daudzi
Mulka uzvarda nésatdji, apmekléjumu, un biSu dzives izzinaSanu zemnieku saimnieciba ,Ciruli”.
Zemnieku saimnieciba ,Ciruli” aicina iepazit bitenieka arodu gan pieaugusos, gan bérnus un
piedava iegadaties un nodegustét biSu produktus- dazadu ziedu medu, vasku, propolisu un bisu
maizi.
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Skaistas Izabellas ciems (karté nr.9)

Skaistas Izabellas ciems atrodas Kraslavas novada Skaistas pagasta puscela no Kraslavas (15 km)
uz Dagdu (21 km). Ciems savu darbibu uzsacis Sogad, piedavajot apmekletajiem teatralizétu Sovu
un vietéjos partikas produktus.

Skaistas Izabellas ciems apmeklétajiem plano piedavat Latgalé vél nepiedavatu pakalpojumu -
viesu aprunasanas kursus (teatralizétu uzvedumu % stundas garuma ar dalibnieku iesaisti). So
pakalpojumu ir planots sniegt gan uz vietas (individualajiem ciema apmeklétidjiem un darba
kolektiviem), gan izbraukuma uz korporativiem pasakumiem. Bez aprunaSanas kursiem neliela
apjoma ir planota ari tirdznieciba ar suveniriem.

Ta ka ,aprunasana ka pakalpojums” Latgalé piedavata netiek, tai ir butisks izaugsmes potencials
tirgi. Uzmanibu tas var piesaistit ar netradicionalo pieeju un apmeklétaju aktivu iesaisti.

SKAISTAS IZABELLAS CIEMS

Majrazotaju produkcija - siers, kapinajumi. Rokdarbi.
Izklaidéjosas programmas. Stasts par skaisto Izabellu.
Dejas un mazika, dziesmas un teikas.

Ipasais piedavajums: Skaistas Izabellas Sovs un
aprunasanas kursi (tiek izsniegts ari sertifikats).

Skaista, Skaistas pagasts, Kraslavas novads
Iveta Leikuma
ivetaleikuma@inbox.lv, skaistasac@inbox.lv
tel. 26439370

Skaistas Izabellas ciems atrodas Kraslavas novada, Baltijas dzilaka ezera - DridZa krasta, kur var
atpusties kada no viesu majam, izbaudot mieru un klusumu vai aktivi sportojot. Skaistas Izabellas
ciemad tiek piedavata ari majraZotaju produktu - dazddu sieru, galas kiipindjumu - degustdcija.
Skaista jiis varat uzzindt stastu par skaisto Izabellu - vesturisku personu, pateicoties kurai, ir radies
ciema nosaukums. Skaista dzivo skaisti - dejo, dzied un stasta teikas. Ipasais piedavajums Skaistas
tematiskaja ciema ir Skaistds Izabellas Sovs un aprundsanas kursi (tiek izsniegts ari sertifikats!).
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Indras rozu ciems (karté nr.10)

Indras rozu ciema meistari piedava apmeklétajiem apskatit ,Indras piralades” ekspoziciju: Indras
rokdarbniecu darinatas segas, dvielus, galdautus, spilvenus, lakatus, Salles, cimdus, zekes; dazadus
sadzives priekSmetus un majas lietas. Ausanas darbnica ,Indra” ir iesp€jams apskatit dazadu

audumu darinaSanu un paSam darboties l1dzi. [zstazu zale ir apskatamas tematiskas izstades.
’ B X 2
L
iygdlllF 254
I a
INDRAS ROZU CIEMS

.Indras puralades” ekspozicija: segas, dvieli, galdauti, spilveni, lakati,
Salles, cimdi, zekes; dazadi sadzives priekimeti un majas lietas.
Ausanas darbnica,Indra” ir iespéjams apskatit audumu darinasanu
un pasam darboties lidzi. lzstazu zalé apskatama tematiska izstade.
Garda zalu t&ja ar ievarijumu no liela katla uz ugunskura.

Indra, Indras pagasts, Kraslavas novads
A. Kuzminska, 29394901; 0. Jokste 26430121
erikaindra@inbox.lv;
tel. 26604876

Ir iespéja baudit gardu zalu téju ar sezonai piemérotu ievarijumu, kas tiek varits lielaja katla uz
ugunskura. Indras rozu ciema ik vasaru tiek rikoti levarijuma svétki, kura saimnieces sacensas par
gardakas ievarijuma varitajas titulu. Indras rozu ciems ir loti skaista pastaigu vieta un ipaSs
piedavajums ir Eiropas Savienibas robezas véro$ana no gaisa tilta.
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4. LATGALES TEMATISKO CIEMU SVID ANALIZE

STIPRAS PUSES (visiem ciemiem)

VAJAS PUSES (visiem ciemiem)

— tematisko ciemu ideja

— amatnieku prasmes, majraZotaju prasmes

— tematiska ciema vilcéjspéeks - uznémigais
cilveks

— pasivitate - grati iesaistit un izkustinat
apkartéjos, griti izveidot stipru komandu

— viens nav daritajs

— ierobeZotie resursi

— unikalas dabas vértibas, kultiiras objekti, — daZnedazada esoSa situacija ciemos
vesture (dazadais limenis)
— esosa infrastruktiira ciemos — slikta sakaru infrastruktiira (interneta
— interesantakais piedavajums latgalé pieejamiba)
TURKU PIRTS CIEMS

— spéja ieintereset cilvekus

— maku labi runat un saprasties

— daru to, kas man patik un padodas

— esmu |oti laba pirtniece

— pietiekosi nomala vieta (ir iespéja paslépties)

— vaji attistita infrastruktiira
— nomalus no galvenajiem celiem
— marketinga trikums

NAKOTNES OZOLU CIEMS

— parlieciba, uznémiba

— veélme istenot uzstadito meérki
— laba atraSanas vieta

— trakas idejas

— pieredze uznémejdarbiba un stadu
audzésana

— laba ciema telpiska struktira

— finanséjuma trikums

— neiespéjamiba nodarboties ar pilnu atdevi
(pamatdarbs)

— cilvekresursu pieejamiba

KOTLERU VINA CIEMS

— plasa teritorija, labiekartota

— raZoSanas un degustacijas telpas

— viesu pienemSanas telpas un noliktava
- WC

— bérnu sturisi

— pieredze tiristu apkalpoSana

— latvieSu valodas nepietiekamiba
— cela kvalitate lidz vina daritavai

VISKU AMATNIEKU CIEMS

— zeltarokas

— viSku ciema telpiska struktiira
— pieredze un autoritate

— atpazistamiba

— komanda/cilvékresursi

— neesmu loti labs runatajs, stastitajs
— nepietiek laika, slinkums:)
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SKAISTAS IZABELLAS CIEMS

laba piebrauksana, stavvietas.

iesaistiti daudzi ciema iedzivotaji, vajadzibas
gadijuma var uznemt dazadas grupas,
aizvietot viens otru

esosa pieredze

— nomalus no galvenajiem celiem

— nav registrétu majrazotaju un amatnieku
— cilveku katrums

— vajas sveSvalodu zinasanas

— pamata infrastruktiras trilkums - telpas
viesu uznemsSanai

MAZAIS ZALAIS

LIELVEIKALS

vélme darboties

ir minimala materiala baze, zinasanas,
pieredze

ést vajadzes vienmer, perspektiva
ekologiski tira vide

idejas ir

ir zinasanas

— pamatigas materialas bazes trikums
(kurinama siltumnica, laistiSanas iekarta,
majrazosanas telpa)

— nav registréta majrazoSana

— infrastruktira - slikts piebraucamais cel$

— darit gribo$a, zinoSa

— darbaspéka triukums, lidzekl]u trikums.

— ekonomiskais stavoklis

— sausa vasara

— ideju realizacijas nav

— vajag vairak praktisko iemanu

— negribu uznemties lidera pienakumus

IESPEJAS (visiem ciemiem)

DRAUDI (visiem ciemiem)

vienota zimola izveide un darbiba

viet€ja tirgus izmantoSana (Rézekne,
Daugavpils, Jékabpils)

Lietuvas tuvums un piedavajums lietuvieSiem
vienas dienas atpiitai

produkta unikalitates veidoSana
kopéjo marSrutu piedavajums

celojosa ciema koncepts marketingam un
produkcijas pardosanai

kooperativa izveide

— trauslo sadarbibas saiSu sairSana,
sadarbibas degradésanas

— komunikacijas problémas

— finansu nepietiekamiba izaugsmei

— zemas kvalitates pakalpojumi

— beidzas projekts - beidzas sadarbiba

— lepniba - lielakais drauds istermina

Atsevisko ciemu produkta attistibas iesp€jas un draudus skatit sadala , Produkts”.
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5. KLIENTI UN TIRGUS SEGMENTACIJA

Ka liecina statistikas dati, Latgale vidgji tirisma sezona laika apmeklé 200-250 tikstoSi viesu
(Latvijas iedzivotaju) un 25-30 000 arvalstu tdristu, no tiem aptuveni puse dodas celojuma uz

vairak ka vienu dienu.

Savukart Latgales regiona, kura dzivo nedaudz vairak ka 300 tiikstoSi iedzivotdji, ir raksturigs
vidéji zemaks ienakumu limenis ka Latvija vidéji un zemaka pirktsp€ja, jo ipasi salidzinot ar Rigas
aglomeracijas iedzivotajiem. Péc aptuveniem aprékiniem, 15% cilvéku biitu ieskaitami kategorija
scilveki ar augstakiem ienakumiem”, kopa aptuveni 45 tikstoSi cilveku. Nelielais potencidlo
klientu loks ar1 dod skaidru noradi, ka nepiecieSams stradat ilgtermina un veidot pastavigo klientu
loku, tiem piedavajot arvien jaunas briva laika pavadiSanas iespéjas.

5.tabula. Statistikas datu apkopojums par turistu skaitu, Latgales novados 2011.gada
janvaris - oktobris perioda (Rezeknes TIC dati).

2010.gads 2011.gads
Kategorija - = - -
LV turisti | Arvalstu KOPA LV turisti | Arvalstu turisti KOPA
turisti
Izmitinasanas | 114499 19287 133122 115892 |21956, no tiem: 137848
iestades (bez Aglonas Krievija - 3165 (bez
un Baltinavas) Italija - 561 Baltinavas)
(parsvara Ludzas
novada),
Vacija - 208
Zviedrija - 380
(parsvara
Kraslavas
novada),
Somija - 301
(parsvara
Kraslavas novada)
Lietuva - 190
Igaunija - 135
Francija-116
Holande - 44 u.c.
Amatnieku 8043 381 8424 9705 568 12600
darbnicas (bez Aglonas, | Daugavpili (+ 2 jaunas
Karsavas, sadalijums amatnieku
Baltinavas) netika darbnicas
veikts Daugavpili)
Muzejos 67016 4631 135035 70408 4416 141909
(Daugavpils (Daugavpils
muzejos un muzejos un
Lellu galerija Lellu galerija
Preilos Preilos
sadalijums sadalijums
netika veikts) netika veikts)
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Saskana ar CSP datiem, kopuma Latgalé 2011 gada naksSnoja ap 42.7 tiikstosSi Latvijas tiristu,
vidéji pavadot 1.5 naktis.

Paslaik ciemi piedava savus pakalpojumus visparigam ,apmeklétajam”, tie nav pietiekami
specializéjusies un atradusi tas klientu grupas, kuras vispatiesak vélétos iegadaties to sniegtos
pakalpojumus/produktus. NepiecieSami patiesas auditorijas mekléjumi.

Galvenie Kklienti paslaik:

TPC: skoléni, pensionari, draugu kopas

NOC : kazinieki, skoléni, draugi, pazinas, novadnieki.

KVC: masu médiju grupu parstavji un novada parstaviji

VAC: skolnieki - ekskursijas, grupas; individuali apmeklétaji - vieglas automasinas, autocelotaji
MZL: ikdienas patéretajs tirgii, ekskursanti, parstrades uzpémumi , ekoveikals, radi (draugi,
pazinas), parsvara pensionari.

SIC: ekskursijas ar autobusu, gimenes ar bérniem (dazadas grupas)

Apzinata mérkauditorijas saSaurinasana, izvéloties veél neiznemtas vai neparblivétas nisas, ir viens
no panakumu pamatiem. Nakotné katram ciemam iespéjams izkopt savu meérkauditoriju -
skolnieki, pensionari un gimenes ar bérniem, draugu kompanijas; rokeri; interesu grupas; darba
kolektivi (lieli, mazi, starptautiski). Ar laiku var izveidoties dazadas kategorijas ciemi - dazadas
maksatspéjas pircéju grupam (vai arl piedavajums viena ciema ietvaros - luksus piedavajums,
standarta piedavajums, ekonomiskas klases piedavajums). Neliela klientu diskriminacija (darot to
rotaliga formata) var jitami paaugstinat ienakumus (vai ari totali sagraut reputaciju).

Tirgus sadaliSana noteiktas pircéju grupas jeb tirgus segmentos, kur katrai grupai var bit
nepiecieSamas ipasas preces un konkréti tirgvedibas pasakumi. DaliSana parasti notiek péc Sadam
pazimém:
1) péc geografiskas pazimes (valsts, pilsétas lielums, klimats u.c.);
2) péc demografiskas pazimes (vecums, dzimums, ienakumu limenis, izglitiba, religiska
parlieciba u.c.);
3) péc psihologiskas un socialas pazimes (sabiedriskie slani, personibas tips u.c.);
4) peéc pircéju ricibas kritérijiem (pirkSanas motivacija, klienta statuss, attieksme pret preci
u.c.);

Kopuma Latgalé taristu skaits ir neliels, tapéc esoSie konkurenti strada ar visam grupam,
nespecializéjoties. Vienlaicigi ievérojams ir fakts, ka tuvéjas pilsétas netiek uzskatitas par
potencialu tirgu.
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LTC sava darbiba tuvako divu gadu laika fokusésies uz:

(a) Latgales regiona un Aukstaitijas (Lietuva) iedzivotajiem, jo ipasi lielo pilsétu - Daugavpils,
Rezeknes un Jékabpils - iedzivotaju dalu, kuru ienakumi parsniedz vidusméra ienakumus;

(b) uz valsts, pasvaldibas un privatajam organizacijam - kas veido organizétas autobusu
ekskursijas un citu regionu NVO, sabiedriskas organizacijas - pieredzes apmainas braucieni.

(c) uz to teritoriju iedzivotajiem (potencialajiem taristiem), kuras viesosies Latgales celojosais
ciems.

Laika posma lidz 2018. gada biitiska biis Rigas un talako regionu klientu uzrunasana, tai skaita
atsevisku Skandinavijas mérkgrupu komunikacija (saistiba ar Latgales celojoSajiem ciemiem).

Nakotné vériba japievers specifisku produktu attistiba ipasam klientu grupam. Kads bis LTC
klients-2018? Geografiski joprojam aktuals Latgales regions (60%), Lietuva (15%), Riga un Pieriga
(15%), paréeja Latvija (10%). Svarigi ir atceréties, ka patérétaju gaidas ir saistitas ar vinu esosajam
zinaSanam un prieksstatiem, ka vini vélésies ,lielaku, labaku, lIetaku” to pasu ,kaut ko”, ko vini jau
ir pieredzéjusi. TieSi tirisma ir ipass meérkgrupu stratégijas potencials. Lielakajai dalai
pakalpojumu piedavataju pietiktu ar daZiem tikstoSiem viesu, lai nodroSinatu esoSo jaudu
noslodzi. Sim noliikam nav jauzruna visi Latvijas iedzivotaji (150 tiiksto$i Latvijas makskernieku).

Dazadas netradicionalas grupas - 17 velokurjeri, senioru grupas - ,sirmais tirisms”, religiskais
tirisms - piedavajums pirms un péc Aglonas apmeklgjuma, piedavajums “pa celam”. Nozimigu
apmekletaju papildinajumu varétu veidot Polijas, Lietuvas un Krievijas turisti, kas dodas cauri
Latgalei autobusu ekskursijas.

Ipasas meérka grupas Latgales regiona, 2013-2015 -lielo uznémumu darbinieki, citi tirisma
uznéméji (zinkare), viriesi, sievietes, latviesi, krievi, lietuviesi, latgalieSi, baltkrievi, igauni, citi,
pilsétnieki, laucinieki, savrupmaju ipasnieki, sportisti, maminas, tévi, precéti pari, vientulie vecaki,
studenti un studentu grupas, stradnieki, inteligence, zemu un vidéju ienakumu, turigie, politiki,
pensionari un pensionaru klubi, kadas konkrétas pilsétas iedzivotaji, arsti, zalu piegadataji,
zemnieki, pardevéji, viesu maju ipasSnieki, skolotdji un pasniedz€ji, valsts iestazu darbinieki,
pasvaldibas iestazu darbinieki, skolu direktori, personu grupas, kuras regulari tiekas sanaksmes,
Latgales pasSvaldibu vaditaji, kultiras darbinieki, IT specialisti, pulcinu dalibnieki, datorspélu
cienitaji, ekonomiski aktivi cilveki, kam patik celot, kazinieki, uznéméji, uznémeéju Kklubi,
gramatvezi, juristi, cilvékresursu vaditaji, (visi cilvéki, kam tiek rikoti kursi - sadarbiba ar kursu
rikotdjiem), Soferi — autobraucéji, mednieki, makskernieki.

Saskana ar ciemu biznesa planiem, 3 gadu laika apmeklétaju skaits kopuma varétu sasniegt 16
000 cilvéku sezona.

TPC 4500
SIC 2160
NOC 4300
KVC 2000
VAC 3000
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6. MARKETINGA STRATEGIJA PROJEKTA TERITORIJAI (KOPEJA
UN KATRAM TEMATISKAJAM CIEMAM ATSEVISKI)

Marketinga stratégija balstas uz vienota, spéciga zimola ,Latgales tematiskie ciemi” izveidi un
nostiprinasanu ka kopéju piedavajumu briva laika pavadiSanai un dabiskas, garSigas
lauksaimnieku un majrazotaju produkcijas pardosanai. Viens no galvenajiem principiem ir
pastaviga maciSanas darot.

Tematiskie ciemi 2012. gada vasara atrodas savas izaugsmes sakuma posma. Dalibnieku skaits ir
neliels, kopéjais ciemu apgrozijums neparsniedz 15 000 latu gada (no ta vairak ka % sastada 2
ciemi). Finansu resursu pieejamiba ir zema, sadarbibas pieredze tikai sak veidoties.

Vienlaikus jaatzimé butiski panakumi - projekta laika izdevies izveidot komandu , nostiprinajusies
savstarpéjie kontakti, veikti pirmie lielie pasakumi; iegiita publicitate regionalajos un valsts
limena medijos. Gooogle meklétaja veidojas informacijas kopums par LTC - video, fotografijas,
viedokli. LTC zimols ietver sevi platformu talakai tematisko ciemu darbibai un attistibai.
Stratégijas veiksmi noteiks cieminieku spéja sadarboties ilgstosa laika perioda.

Marketinga stratégija balstas uz spéciga produkta izveidi. Katra ciema individuala marketinga
stratégija realizéjama kopéjas stratégijas ietvaros. Ciemu specializacija stiprinas kopé&jo zimolu.

MARKETINGA STRATEGIJAS 2012 - 2018 PAMATVERTIBAS
1. Latgales vards un asociacijas

Meés esam latgalieSi. Miisu darbiba ir balstita Latgal€, latgaliesu dzivesprieka, vértibas, Latgales
tradicijas un Latgales humora. Tas ir misu darbibas ietvars — un mes veidojam nakotnes Latgali.
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LATgales lauku vienkar$iba un skaistums
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2. Regionalais tirgus

Misu tuvakaja - 1 stundas brauciena attaluma dzivo 250 tikstosi cilvéku. 1,5 stundas brauciena
attaluma - 400 tikstosi cilvéku. Ja spésim biit interesanti ar savu produktu Siem cilvékiem, pie
mums vairak brauks ari tiiristi no talienes. Latvija, Lietuva, ar1 Krievija un Baltkrievija.
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3. Dabiskais

Dabiskais ir vértiba un dabiska vértiba pieaugs ar katru gadu. Dabisks gurkis, dabiska ainava,
dabisks smaids.
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4. Vienkarsais un patiesais

Vienkarso lietu spéks ir to patiesuma. Vienkarss dizains, patiesa informacija. Vienkarss nav prasts.
Vienkarsums rodas caur sareZgito —-paiet ilgs domasanas un pétijumu process, lidz izdomajam, ka
vienkarsak.

5. Kopa veidojam daudzveidibu

Katrs par sevi més esam vértiba. Kopa més esam spéks. Papildinam viens otru. Esam krasainaki,
daudzveidigaki. Mis vieglak pamanit. Par mums stasta citiem. Més augam.
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6. Pardodam un reklameéjam

Latgales celojoSais ciems ir musu spécigakais marketinga ierocis. Par to runas un rakstis, tas bis
Notikums katra vieta, kura ieradisies. Tas Jaus mums radit regularus ienakumus, pardodot savus
produktus un satikt klientus, kuri ieradisies pie mums ciemos.

7. Pardot ir PRIEKS!

Pardot labus pakalpojumus un kvalitativu preci ir prieks. leteikt cilvékiem labas vietas ir prieks.
Sanemt naudu par padaritu darbu ir prieks. Dalities prieka ar citiem - arl ir prieks. Ar prieku
pardots - dubultpardots. ledodot katram miisu klientam lidzi prieka ladinu, vin$ atceras mis ar
smaidu - un labprat satiksies ar mums veélreiz.

36



Latgales tematisko ciemu marketinga stratégija 2012-2018

8. Atskirties

Ir labi atSkirties piill. Tapéc ari Latgales celojosais ciems, tapéc miisu logo un zimola atskiribas.
Radot jaunas lietas, més atSkirsimies. Un mis atskirs no citiem.

9. Verojam - vacam informaciju - dalamies ar to - pastavigs macibu process

Miisu vienkarsa Facebook lapa lauj viegli un atri dalities ar informaciju, iespaidiem, vienoties par
darbibam. Ta lauj organizeties 1sa laika. Ta ir vieta, kur varam dalities ar saviem novérojumiem,
informaciju, viedokli. Novérojam tirgu, partnerus, konkurentus, klientus. Un veidojam jaunas
kopéjas lietas.

Village heritage Latgale / Latgales tematiskie ciemi &  About Events Photos Files + MNotifications # Q

Neils Balgalis
Visas lietas maksa tiesi tik, cik cilveki par tam ir gatavi maksat. Un cenas mainas.

http://satori.lv/raksts/4470/Zmeycharauski/Lietu_patiesa_cena

Sponsored Create an Ad

Vél vairak interneta.

Parvert Facebook par
darbagalda aplikaciju ar
Internet Explorer 9. Spied,

Ya Satori. Zmeycharauski: Lietu patiesa cena lai uzzinatu.

#
7 satori.lv
= Kultdras un patstavigas domas portals. Domas un viedokli par

kultiru, politiku, makslu un ikdienas dzivi.
¢ Like - Comment - Unfollow Post - Share - Tuesday at 10:00pm

) Zane Pranevska likes this.

E Write a comment...

Furnilv

B&rnu galdina komplekts
tikai 17Ls Mébeles no

l“—WH IKEA veikaliem.

& Like - Gita Memmena likes this.

Autobuss Debesis

www.autobussdebesis.lv

o} Like * Gints Zalitis likes this.
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10. Sadarbojamies - kopa jautrak, letak un értak

Jautriba ir dabiska Latgales tematisko ciemu sastavdala. Patiess smaids maksliga , deZirsmaida”

vieta.

Un sadarboties ir jautrak - atrak pamanam Kkliidas, kopa pasmejamies, kopa izdomajam jaunas
lietas. Un kopa dartt, pirkt un pardot bieZi vien ir krietni l1etak. Kad pierasts - ari ertak.
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7. VIZIJA UN MISIJA

MISIJA

Tematiskie ciemi - pardrosa ideja, kuras realizacija var nest veiksmi, piedzivojumus un
atklat jaunus sadarbibas veidus.

Tematisko ciemu dalibnieki ir unikali cilvéki, kuri nebaidas but savadaki. Tematisko ciemu
Celojosais ciems vareétu klat par centralo notikumu ikviena tirga.

Tematisko ciemu apmeklejot var gut parliecibu, ka viss vienkarSais ir parsteidzosi
interesants.

LTC nav tikai turisma produkts. Ta ir sadarbibas platforma maza un vidéja biznesa
veidoSanai Latgales lauku teritorijas. Amatnieki, lauksaimnieki, stastnieki, puku audzetaji
un makSkernieki, keramiki un skolotaji. Tie visi ir cieminieki.

Ta ir kopéja maciSanas un sadarbibas veidoSana. Un tas ir stasts par ienakumu gisanu,
dzivojot laukos. Kopdarbiba. Kooperativs.

ViZIJA 2018

Latgales tematiskie ciemi ir vieta dzives baudiSanai un liksmai krasainibai visai
Latgalei, apkartéjam pilsetam, regioniem un kaiminu valstim - Lietuvai, Baltkrievijai,
Igaunijai, Krievijai. Ar savu pieméru més praktiski paradam un iedvesmojam citus jaunam
darbibam laukos, kopdarbibai un jaunam idejam.

Ciemu darbibu kopa satur uzticéSanas un vienotas kultiiras veértibas - nepiekrapt,
nemanities, atbalstit, uzdriksteties, uzslavét. LTC nemeklé arejus apliecinajumus un
vardus, tos virza Latgales ciemu lauzu dabiskums, humors un stradatgriba .
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8. MARKETINGA STRATEGIJAS 2014-2018 MERKI

lidz 2014. gadam

a) nodrosinat pardotas produkcijas un pakalpojumu pardosanas apjomu 2012. gada - 20 000
LVL; 2013. gada - 30 000 LVL; péc tam 2 gadu laika nodrosinat ikgadeju pieaugumu par 30%;

b) palielinat apmekleétaju skaitu ciemos: 2012. gada - 2000 cilveku; 2013. gada - 6000 cilveku;
2014. gada - 12 000 cilveku;

c) biedribai ,Latgales tematiskie ciemi” divu gadu laikd klut par atbalsta punktu ciemu
attistibai, kuru atzist Latgales tlirisma industrijas parstavji un novéerté Latvijas profesionali;

d) Lidz 2014. gadam nodrosinat cieminiekiem stabilus ienakumus Ls 600/ménesi.

lidz 2018. gadam

e) Latgales tematiskie ciemi - TOP 30 tiirisma produkts Latvija, popularas atpiitas vietas vietéja
regiona iedzivotajiem;

f) 5 Latgales celojoSo ciemu darbiba;

g) Latgales tematisko ciemu partikas produkcija ir pazistama regiona ietvaros un ka pievilcigs
Latgales suvenirs arl Riga.

2012. gada prioritates

Produktu attistiba (individualie produkti, kopéjie produkti).
Celojosa tirgus/cirka nostiprinasana, papildus dalibnieki, braucienu grafiks, autobuss.
Sabiedriskas organizacijas izveide un nostiprinasana.

Zimola atpazistamibas veicina$ana.
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9. LTC ZIMOLS UN ZIMOLA VEIDOSANA

LTC nav tikai tirisma produkts. Ta ir sadarbibas platforma maza un vidéja biznesa veidoSanai
Latgales lauku teritorijas. Amatnieki, lauksaimnieki, stastnieki, puku audzetaji un makskernieki,
keramiki un skolotaji. Tie visi ir cieminieki. Ta ir kop€ja maciSanas un sadarbibas veidoSana. Un
tas ir stasts par ienakumu gia$anu, dzivojot laukos. Kopdarbiba. Kooperativs.

LTC miusu klientiem - ta ir asociacija ar labi, ar izcili pavaditu laiku. LTC piedava apmeklétajiem
apskatit, piedzivot, piedalities; iegadaties interesantas lietas, iemacities ko jaunu, baudit dzivi.

Misu sauklis: ,Latgales tematiskie ciemi - vieta dzives baudiSanai”
“Baudi dzivi Latgales tematiskajos ciemos! Liksmu krasainibu.”

Labs zimols perfekti raksturo gan savu ipasnieku, gan lietotaju. Tapéc miisu zimola ipaSibas -
latgaliskais, dabiskums, uzticeéSanas, personiskais, priecigais, majigais, joki. Tas nav javeido
maksligi. Tas mums ir.

Tas pasaka to, kadi meés patiesiba esam sava attieksmeé pret sevi, klientiem un citiem ciemiem.

Misu zimols ir lidzigs Latgales aud€ju veidotajai segai vai paklajam - katra ieausta rindina, katra
krasa ir savs ciems, ipasais cilvéks, kas kopa veido krasno audumu.

LTC zimols ir visu ciemu kopsumma - no vislabaka lidz visvislabakajam - jo sliktu ciemu jau
Latgalé nav. To veido visu attieksmju kopums, ko cieminieki vérs pret klientiem, nepiepildits
solijums vai negaidits parsteigums.
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Latgales tematisko ciemu logo - kopigais un atskirigais

SKAISTAS [ZABELLAS CIEMS

KOTLERU VINA CIEMS
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Savas reklamas un stastos mes nelielamies (un nemanamies), bet klastam patiesibu. Pats galvenais
mums ir pircé€ju uzticiba, vélme par mums pastastit citiem un veikt atkartotus pirkumus. Vélme
veidot attiecibas, lai atgrieztos, lai kopigi piedzivotu jaunas lietas.

Attiecibas. Kapéc més uzturam un veidojam attiecibas ar cilvékiem? Tapéc, ka tie mums patik. Un
miusu draugi ir dazadi. Tie ir gan ,purva divaini$i” - nelielas lauzu grupinas ar specifiskam
interesém, gan labi zinami aktieri, dziedataji, makslinieki, politiki; gimenes ar bérniem un vientulie
vecie cilveki, pari pusmuza un jauni, tikko iemiléjuSies divdesmitgadnieki.

LTC ir ka salatu bloda, ar dazadam sastavdalam, kopa baudami, bet atSkirigi. TieSi ciemu
individualitate un atSkiriba, gluZi ka cieminu dazadums pasakuma nodrosina liksmu krasainibu.

Kope€jais marketinga process nozimé zimola veidoSanu patérétaju apzina. Zimolam jarada
emocionali iespaidi, jaizsauc prieka un lepnuma sajita pircéjos, citadi tie nebus uzticigi musu
zimolam. Més nevaram klit interesanti, tehniski izpildot prasibu minimumu. Mums ir jadzivo kopa
ar savu produktu un savu pakalpojumu. Tu nevari but neists ilgtermina.

Ciemins ir miisu klients. Klients ir miisu ciemins. Saja vardu spélé slépjas spéja attiekties ar cienu
un vienlaicigi sanemt samaksu par saviem pakalpojumiem. Spéja auksta novembra vakara izradit
savu ciemu nelielai gimenei un spé&ja pardot 300 amatniecibas izstradajumus bankas korporativo
klientu davanam.

Pastaviba, ilglaicigums, palausanas. Lai mis iesaka radiem, kaiminiem un pazinam. Lai mis ciena.
Attieksme, milestiba, sirds degsme, rupes. Hobijs, dzivesveids, misija, idejas piepildijums.

Misu zimolam ir monolita struktira (tas nozime, ka centra atrodas zimols, kur$ parstav vairakus
produktus un pakalpojumus). Zimola veidoSana S$aja gadijuma ir leétaka un jaunu produktu
atpazistamiba, palaiZot tos tirgi,- atraka. Vienlaikus miisu zimolam jabut pietiekoSi elastigam, lai
to varétu attiecinat uz vairakiem produktiem vienlaikus (turklat ne visi produkti vienmeér ir
veiksmigi).

LTC piedava kopéjo zimolu - katrs ciems strada ar savu individualo, kas veido liela zimola
sastavdalu. Darbojas princips - katrs ciems atbildigs par savu sadalu digitalaja marketinga un
satura - savu fotografiju daliSanas interneta vietni, socialo tiklu vietni, u.c.

LTC ietver sevi gan produkta, gan pakalpojumu zimola ipaSibas, tas ir atkarigs no cilvékiem,
tapéc katru reizi iznak savadak. Cilvéciskums. Varam kludities, nogurt, sajukt - bet vienmér esam
labdabigi un pildam savus solijjumus. Mums paSiem ir jamil $is zimols. Cilvéki ir zimols, kam vini
strada. Mums ir japalaujas citam uz citu, lai izveidotu uzvareét spéjigu komandu.

Attiecamies pret miisu zimolu ar milestibu un cienu. Nelietojam to nevizigi un necienigi. Spécigs
zimols = atpazistams, kvalitativs, uzticams. Veidojams ilgaka laika perioda. Uzsvars uz Latgali,
latgalisko - piedavajot dazadas aktivitates. Uzsvars uz dariSanu.
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ZIMOLA IZVERSANA

[zmantojot zimolu, més varam izverst ta lietoSanu - Latgales tematisko ciemu téja, LTC gurki,
tomati, Lielo Mulku bisSu medus, LTC siers, LTC ievarijums, LTC kartupeli, LTC ozoli, LTC u.c.:D.
Nakotné - naktsmitnes, razosana, pakalpojumu snieg$ana, tiirisma agentira. Banka.

I'u’il
LU0
L l

LATGALES TEMATISKIE CIEMI

LTC stila elementi/iezimes: (a) grafiskie elementi - logotips, krasas, sauklis, devize;
(b)dokumentacija — veidlapas, aploksnes, vizitkartes; (c) interneta majas lapa; (d)informativie
materiali - cenu lapas, bukleti, katalogi, ar1 pazinojumi; (e) suveniri — pardoSanai un prezentacijas
vajadzibam; (f) iespiedmateriali - plakati, reklamas katalogi, bukleti un Zurnali, cenu zimes,
uzlimes; (g) vienotais interjers ciemos - vienojoSais interjera elements; (h) vienots apgérbs vai
apgérba elementi - cepurites, T-krekli, u.c.; (i) transporta lidzekli vai uzlimes uz transporta
lidzekliem; (j) norades zimes; (k) izstades/celojoSais ciems.
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10. PRODUKTA ATTISTIBA UN CENU STRATEGIJA

Ciemos iesaistitie uznémumi ir dazadi péc sava lieluma (no daZiem simtiem l1dz paris tikstosiem
latu apgrozijuma gada laika), piedavatas produkcijas un pakalpojumiem - vins, siers, t€jas, pirts
pakalpojumi, biologiska produkcija, mala izstradajumi, pinumi. Piedavato pakalpojumu Kklasts ir
plass, tacu vienam piesaistit klientu interesi ir grati. Tade] arl tematiskie ciemi - vietas, kuras
apmeklét, lai iegltu jaunu pieredzi un dazadas sajutas.

Projekta pamata ir princips ,,macities darot”. Planotas apmacibas un konsultacijas uznémeéjiem un
pasvaldibu parstavjiem notiek vienlaikus ar praktisku pasakumu realizaciju, tadejadi gustot
iespéjas macities vienam no otra un realiem dzives piemériem. Sadarbiba un patiesu stastu
stastiSana veido vietas pievilcibu. Pastavigi nelieli uzlabojumi noved pie izciliem produktiem.

Pamata veiksmes faktors ciemu darbibai ir produkta attistiSana, veidojot ta unikalas iezimes un
daléji pieskanojot patérétaju vélmém (daléji - jo produkta jaizvérS jaunas iespéjas, kuras
patérétajs pieprasis).

Lai nodrosinatu veiksmigu Latgales celojo$a ciema darbibu, katra ciema jaizgatavo produkcija,
kuru iespéjams pardot tirgi (jo ipasi NIC, SIC, CLM).

Saja sadala apkopoti ieteikumi par produkta attistibu atseviskiem ciemiem, ki ari visparéjie

ieteikumi/idejas produkta attistiSanai, kuras tika izteiktas darba seminaros un apmacibu procesa,
vai ar1 veiksmigi darbojas citur Latvija vai arvalstis.

NAKOTNES OZOLU CIEMS

Piedavatie (esoSie un planotie) pakalpojumi vai produkti ir sekojosi:

1) gadskartu un netradicionalu pasakumu riko$ana - virzita uz salidzinosi nelielam (lidz 150
cilv.) interesentu grupam. Bez popularakajiem gadskartu (Janu, Ziemassvétku, Lieldienu)
pasakumiem tiks rikotas arl mazak populari gadskartu pasakumi (Vasarsvetki, Mednieku
dienas, Martindiena u.c.), ka arl netradicionali, nelieli pasakumi atseviS$kam interesentu
grupam. Pasakumu biezums aktivaja sezona (no maija lidz oktobrim) ir 2 pasdkumu ménes;i,
paréja sezona - 1 pasakums meénes;

2) ozolu muzejs - jauns pakalpojums, kur$ Sobrid ne Latgalé, ne Latvija piedavats netiek.
Apmeklétajiem tiks piedavats apskatit ozolu muzeju ar saméra plasu ozolu un ar ozoliem
saistitu priekSmetu un tému ekspoziciju;

3) stadu audzésana un realizacija. Jau Sobrid tiek piedavats salidzino$i plass stadu Klasts,
galveno uzsvaru liekot uz dekorativajiem stadiem, ka ari koku stadiem (tai skaita ozolu
stadiem). Stadi tiek piedavati galvenokart pasakumu (arl Ozolu muzeja) apmekletajiem.
Turpmak nav planots stadus aktivi virzit mazumtirdzniecibas tiklos;

4) kazu pasakumi - ozola stadiSana, Latgales dejas un rotalas, cienasts, rituali;
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5)

6)

kazu gadadienu pasakumi. Lidzigs pasakums kazam, nemot véra attiecigas gadskartas
specifiku un tematiku;

ozolu stadi$ana. StadiSanai tiks piedavati tris izméru ozoli, katrs no tiem saistits ar dazadam
papildus aktivitatém (stadisana+).

SKAISTAS IZABELLAS CIEMS

Skaistas Izabellas ciems ka organizéta komercvieniba nedarbojas, lai gan ta dalibnieki regulari

piedalas celojoSo ciemu pasakumos un dazados novada sarikojumos.

Planotie pakalpojumi ir sekojosi:

1) aprunasanas uzvedums - aprunasanas uzvedums/kursi ekskursijas laika Skaistas Izabellas
ciema. Gada laika ir planots piesaistit 2160 apmekletaju, galvenokart aktivaja sezona un
nedélas nogalés;

2) pasakumi darba kolektiviem - motivéjosi pasakumi darba kolektiviem, kuru ietvaros tiek
piedavatas aprunasanas aktivitates, komandas saliedésana, spéles, u.c. aktivitates;

3) izbraukumi uz pasakumiem - faktiski tas pats pakalpojums ka pasakumi darba kolektiviem,
tikai ne Skaistas Izabellas ciema, bet gan uznemsanas vieta;

4) suveniru tirdznieciba - suveniru komisijas tirdznieciba neliela apmeéra. Ka vienigie suveniru
pirceji ir planoti Skaistas Izabellas ciema apmeklétaji.

TURKU PIRTS CIEMS

Piedavatie (esoSie un planotie) pakalpojumi vai produkti ir sekojosi:

1)

2)

3)
4)

5)

ekskursijas pa Turku pirts ciemu. Ta ka pirts kurinasana nav paklauta sezonalitatei, tad
ekskursijas ir iespéjamas cauru gadu, tomér nemot véra vegetacijas periodu un ari tiirisma
sezonu, faktiski aktivais ekskursiju periods var bit no aprila lidz novembrim, t.i. 6-7 ménesi
(30 nedelas). Optimalais apmeklétaju skaits ir viens autobuss (30-40 cilveki) vai 2-3 mazakas
grupas diena. Vienas ekskursijas ilgums 1-2 stundas (atkariba no sezonas un grupas lieluma).
Apmekletajiem art tiks piedavata iespéja nopérties pirti;

brivdabas SPA - piedavajums individualiem apmeklétajiem, kuri vélas pasSi peérties
kvalitativa pirtl un izbaudit citus ‘brivdabas SPA’ pakalpojumus. Paredzéts brivdabas SPA
darbibai paredzét noteiktu laiku sestdienas un svétdienas, dodot iespéju katram, kas vélas,
izbaudit So pakalpojumu, nosakot vien ierobeZojumu maksimalo cilvéku skaitu;

pérsana pirti - piemérota interesentiem, kuri vélas tikt labi un kartigi ,nopérti”;

dazadu (ap 30 veidu) zalu téju un zalu produktu raZosana, realizacija un sagatavosana péc
pasutijuma;

pirts slotu veidoS$ana (ozola, bérza, liepas, alkSna, apses), ari péc pasitijuma.
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VISKU AMATNIEKU CIEMS

Piedavatie (esoSie un planotie) pakalpojumi vai produkti ir sekojosi:

1) ekskursijas apmeklétajiem - baznicas torna apmekléjums, koklu koncerts, amatnieku
prasmju demonstréjumi, maltite. Apmeklétaju bieZums aktivaja sezond (no maija lidz
oktobrim) ir planots 2 autobusi (pa 30 cilvekiem katra) nedélas nogalés plus 30 individualie
apmekletaji nedeélas laika;

2) amatniecibas produkcija - dazadu veidu keramiskie dekori, masivkoka galdi un soli,
lapenes, pinumi, ka ari nelielas akmens skulptiiras.

Praktiski visas pakalpojumu sniegSanai un produkcijas razoSanai nepiecieSamas izejvielas tiek
audzétas un sagatavotas vai nu pasa ciema3, vai ari iepirktas vai nu no citiem amatniekiem vai
mazumtirdzniecibas tiklos. Izejvielu pieejamiba ir laba, un pie planota darbibas apjoma izejvielu
pieejamiba Saubas nerada. Tai pat laika izejvielu iegade (gadijumos, kad ta ir vajadziga) notiek un
notiks péc vajadzibas; par izejvielu piegadi nav noslégti un nav planots slégt ilgtermina ligumus ar
ilgtermina saistibam. Galvenais gan produkcijas, gan pakalpojumu noieta tirgus (gan esoSais, gan
planotais) ir geografiski tuvaka apkartne, galvenokart Preilu un Daugavpils pilsétas. Paplasinot
darbibu planotaja apjoma, merkis ir piesaistit vairak apmeklétaju gan no citiem Latvijas rajoniem,
gan arvalstim.
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AtseviSkie uzlabojumi/papildinajumi ciemu talakai darbibai:

CLM

Ciems ,Lielie Mulki”

Tiristu uznemsanas laukums.

Marsruta izveide un apraksts.

Ciema iedzivotaju iesaiste un mobilizacija.

Mulku festivals (katru gadu 1. aprili).

Stavlaukuma izmantoSana pie autocela Daugavpils - Rézekne
(Lielo Mulku goda plaksne un interneta novietne).

Lielo Mulku ritenu trase - brauciens ar laivu-ieSana caur mezu.

IRC

Indras rozu ciems

Parka labiekartojums.
Aktivaka daliba ciemoSanas procesa.

Kotleru vina ciems

Premium klases vina iepakojums (stikls un nelielaka apjoma
pudelés).

Produktu dizains - svaigo ogu iepakojums un ievarijumi.
Stastijums latvieSu valoda.

MZL

Mazais zalais
lielveikals Rozupe,
Aizkalné, Mazajos
Gavaros

PreCu zimes izmanto$ana produkcijas pardosana, produktu
iepakojums.

Regulara lidzdaliba CelojoSa ciema pasakumos.
Individualie pardoSanas kanali, to attistiba.

NOC

Nakotnes ozolu
ciems

Ozolu muzeja izveide.

Piedavajums nelielam grupam un individualajiem
apmekletajiem.

Ediena piedavajums.

Produkcijas razoSana/izgatavosana dalibai Celojos$a ciema
pasakumos.

SIC

Skaistas Izabellas
ciems

Majrazotaju registrésanas un produkcijas izveide.

Telpu labiekartosana.

Uzvedums.

Skaistas ciema parveide — puku audzésana (pujenes, pukes, puku
darzi, lai ir ka laukos - koSumdarzi. Lauku pukes - dazadiba.
Puku pardosana. Saikne ar publisko telpu.

TPC

Turku pirts ciems

Piebraucama cela un stavlaukuma izveide.
Papildus telpas viesu uznemsanai (30 m2).
Iezimétas ekskursiju takas apkartné.

VAC

Visku amatnieku
ciems

Spogos - veikalins - ar daudzajam precém (vietéjie brinumi +
komisijas veikals = kramu veikals = veco labo lietu veikals =
seno lietu veikals) - vienlaicigi LTC pardoSanas punkts. Fokuss -
garambraucosSie Polijas, Lietuvas, Krievijas tiiristu autobusi.
Visku pagasta svetki kopa ar kapusvetkiem.

Statistika rokas - kadi skaitli par baznicu - skata kartina.
[zpétit Visku vésturi padzilinati.

30 minutes baznica.

Kligas dot roka, pataustit. Kresli, kuros sedet - ertibas.

Mala pardosana.

Video par kliigu sagatavosanu - vakSanu, variSanu.

Valda akvarijs - kartsas.
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KOPEJIE IETEIKUMI LTC PRODUKTA UZLABOSANAL:

1. Sevis raZota produkta attistiba un priekSnesums ka papildus ienakumi, produkta pardosanas
iespéja. Paslaik augstaka cena regiona par priekSnesumu+ ir 7 lati (Aglonas maizes muzejs),
kas ietver sevi 2 stundas ilgu priekSnesumu, é§anu un sarunas/dejoSanu.

2. Produktu pardosana/informacija par citiem ciemiem katra tematiskaja ciema.

3. Kopéjas pardosanas vietas izveide Livanos - Mazais zalais lielveikals - amatnieku lielveikals -
masa, koncentracija, piegades-savakSanas punkts.; kopa ar partikas produktiem; veikals ar
atrakcijam.

4. Ciemu T-krekli (skat. pielikuma).

5. PardoSanas vietas uzlaboSana - telSu, galdu un kréslus iegade (apmeklétaju értibam); krésli,
kuros seédét un kuros gulét; édinasanas iespéjas, édinasana uz pasitijuma; vietas, kur pagulét
diendusu - Stpultiklu paradize Lielajos Mulkos; LTC un moderno tehnologiju izmanto$ana
(bezvadu internets katra ciema), tualetes pieejamiba un kartibas nodroSinajums; viesu
uznemsanas telpas - iesp€jas uznemt viesus ari sliktos laika apstak]os.

6. Ciema apmekléjums - ja ciemu apmeklé grupa, tad ir svarigi, lai grupa STRADATU kopa - giitu
kopéju pieredzi un notiktu savstarpéjas interakcijas. un grupas/cilvéku fotografijas - kuras
var nopirkt taja pasa/citd ciema - jau ieliktas glita ramiti (pa e-pastu un izdruka uz
fotopapira). Fotografiju izstadiSana. Slavenibas. Fotografiju konkursi. Krasna informacija
interneta - fotografijas un smiekligi(?) video. Fotografésanas ipasa ietvara - ka akvarijos. Ar
Latgales tematisko ciemu logo.

7. Apkartéjie vietvardi un maju nosaukumi - buitiska marketinga sastavdala.

8. Latgaliskais édiens (jauns un moderns) misu cieminiem. Ari édinasana péc pasitijuma un
édiens tirgus izbraukumu reizes.

9. Ciemu kolekcijas veidoSana - dazadie ar ciema vardu saistitie nostasti (par Turkiem, Visku
kéninieni un kurmiSiem gerboni, Lielajiem Mulkiem un Kotleru stastu par masam), ta ari ar
izvéleto tému saistitie nostasti un dazadi senlaicigi priekSmeti, attéli, kartes (ari digitali
pieejamie materiali - interneta resursi). Sakums nelielam muzejam.

DAZADAS IDEJAS JAUNU PRODUKTU IEVIESANAI (no diskusijiam un apmacibu
seminariem)

1. LatgalieSu un lietuvieSu valodas improvizétie kursi. LatgalieSu valoda ir pardodama ka
prece.

2.  LTC Celojumu agentiira

3. Izstades, muzeji, gleznu galerijas, teatra izrades,

4, Sovi, uzvedumi
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10.
11.
12.
13.
14.

15.
16.

17.

18.

19.

20.

21.

Putnubiedékli un cikubiedékli.

DIY - atstdj uz vietas vai panem lidzi; saved akmenus un ieliec mozaiku; apmeklétaji veido
Tavu ekspoziciju.

Latgales pirts ar mohito komplektu.

Vienmeér jauta “Kapéc ne?”

Gandriz viss, ko Tu nedari, ir inerces un vésturiskas nedariSanas rezultats.

Sekot noteikumiem=spélét droSu spéli. Tie pasi rezultati parpildita tirga.

Ja Tu neizcelies, Tu esi neredzams.

Domat par nelielajam lietam, kuras uzlabot, varbiit vismazako mérka auditoriju?

Atrodi lietas, kuras nav izdaritas $aja sektora — un izdari tas.

Esi letakais, atrakais, lénakais, Kkarstakais, aukstakais, vienkarsakais, skalakais,
visienistakais, kopétajs, cietakais, vecakais, smiekligakais, vai vienkarsi vis ...

Ja ir robezas, tas janoteste.

Traks un atskirigs ciems. Tads, par kuru ir verts runat. Ar nakotnes planiem. Pelnoss. Un tas
laus noteikt citu cenu.

Ka darzenus parverst par suveniriem?

Davanu izgatavo$ana (korporativie klienti un lielie pasitijumi) Ciemu amatnieki var
nodrosinat savas produkcijas pardosanu, nelielos apjomos sarazoto liekot kopa lielakos
pasutijumos.

Gan ciemi kopa3, gan atseviski. Dazadie marsruti - Latgale Turigajiem un Latgale Visiem.
Nakts izmantoSana. Véla vakara Sovi. Daudz (!) cilvéku - skatitdji ka dalibnieki - parveido
ieprieks veidoto.

Kopéja produkta - marsruta izveide. Kopéjie pasakumi (péc Muzeju nakts un Balto naksu
lidzibas) - Ciemu Naktis vai Ciemu Sestdienas, kuras notiek vienlaicigi visos ciemos un kuru
laika visas dienas garuma ciema nodrosSinatas izklaides un atrakcijas, patikama laika
pavadiSana.

»Tehniski perfektas” transportésanas vieta (no punkta A uz punktu B) klienti gaida celojuma
piedzivojumu.

Ekskursijas marSrutam - celam - ir jabit ainaviski pievilcigam un cela var but dazadi parsteiguma

momenti (aptur policists, uzraksti, daudz laimes dzim$anas diena, u.c.). Mums jaatdziviina

autobusu ekskursiju skaistums - létak, interesantak, videi draudzigak. Ka butu, ja rikotu

kolektivos iepirkSanas braucienus? Autobusa visiem ir uzdevums - zimet, likt, piedalities. Beigas

izdod gramatu ,Latgales ciemu celojums”. Pirms-laika-péc. Misijas - katra ciema kaut kas

japapildina - lai sasniegtu merki. Sacensibas.

Svariga ir persona, kura sanem - gids, vaditajs - ar harizmu un parliecibu, runatajs. Pirmais

iespaids.

Likt iegérbties drébeés. Likt izgérbties.
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22.
23.

24.

25.
26.

27.
28.
29.
30.

31.
32.
33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.
40.

41.
42.

43.

44,

"LatvieSu_LietuvieSu_Lielie_Mulki".

Festivals. Organizét festivalu pasSiem (ciemu festivals vai 1pasa ciemu nedéla). Festivalu
apmekletaji ka méerkauditorija.

Ideja ziemai. Ziemas slidinasanads un mazsléposanas komplekss maziem bérniem - ar
karstvinu, kafiju, zirgu ragavam, 1ézenu kalninu u.c.

Maksligais ciems. Neka ista, tikai butaforijas. Vilka kodiens - kozu léti, bet divreiz (efektivi).

Kirbju Festivals - viegli izaudzet, gruti izdomat, ko darit. édiens, Helovins, kas vél? Viens
festivals visos ciemos vienlaicigi - jadoma.

Garsa, smarza, redze, tauste, dzirde. Labak vienreiz pasmarzot, neka 5-reiz sataustit.
Sports - skriet, lekt, veikliba, sacensiba, precizitate, iemest, izdomat, salikt, atrast.
Maksla - mediji - teatris.

Robezas/malas). Produkta malas. Ciema malas. Sakumam ir jabit spridzinoSam. Notestét
robeZzas. Ja ir jautri, vienkarsi un ienesigi runat par Tavu produktu. Cilvékiem tas patiks.

Produkta iebiiveta komunikacija.
Taka - kuru izstaigat.

Petangas un citas spéles ciema (Soménes - spélu nedéla???). ,Latgales brivdabas kazino” -
Spélu ciems . Galda spé]u ciems.

Sex sells - pérk art sievietes.
1000 un viena solina ciems.

Testa izrades - Sovi - ik ceturtdienu (sezonas laika) 12:00; 14:00; 16:00 un 22:00 (darbojas
péc lidziga principa ka atrakciju parkos iestudétas izrades, kuras rada noteiktos laikos). Vai
ar1 = Sovs péc iepriekséjas pieteikSanas.

Naktsmitnes. TelSu vietas skoléniem un iespéja nakts Sovam (Sausmas, briesmas - lidziba ar
bérnu nometni). Vai arl nakts gajiens ar lapam.

legadaties 10 spidigus sudraba treilerus un parvietot tos pa ciemiem - ik pa ménesim, dodot
iespéju nopelnit katram.

leejas mezgls. Aktivitasu koncentracijas vieta. Uzladéet mobilo telefonu. Vadi.

Ediens un degustacijas. Viniem - degusteét ari citus vinus un pardot braucienus uz Franciju -
ari (vai Latvijas? Lietuvas? vindarus??7?).

Lai attistitu produktu, nepiecieSams attistit ar1 sevi.

Vieta, vieta, vieta - kuri no mums ir pa celam (?) un pie kuriem ir jaiebrauc ipasi
(noveértéjumam).
2013. gada jaorganize ciemu pasakumi (uz lavas pie Kristines, pie Irénas vina lapeneg, uz

Valda laipas pabarojot zivis, apskaut Ozolu Kazas un nosléguma skaisti uzdzivot Skaista).

Ciemu saiknes - velosipédisti par Latgali no viena ciema lidz otram ciemam - brauciens ar
riteni http://bicycle.lv/?7p=4701

52



Latgales tematisko ciemu marketinga stratégija 2012-2018

TEMATISKO CIEMU NOTIKUMU KALENDARS

Notikumi un pasakumi ir viens no veidiem, kada més uzturam interesi un veidojam daudzveidigu
piedavajumu saviem klientiem, veids, kada meés sadarbojamies, daram dzivi interesantu un
daudzveidigu.

Kopigu notikumu veidoSana palidz efektivi izmantot resursus, veidot ciesSakas sadarbibas saites,
veidot jaunas idejas. Nelielie pasakumi atSkiras no lielajiem un atSkiras cits no cita ar savu
noskanu, cilvéku patiesumu.

Misu gada kalendaram jasastav no 12 pamatpasakumiem - tie notiek ik ménesi, dazados ciemos
ar dazadu tematiku. Notikumu kalendars lauj cilvekiem izvéléties konkretu laiku, kad ierasties,
piedalities, lidzdarboties.

Notikums - ta ir ari informacija par misu pastavésanu, jaunam idejam un domam. Miasu notikumi
var biit ka dala no lielaka notikuma (pieméram, ViSku pagasta svétki (Daugavpils novada svétku
sastava), Daugavpils pilsétas svétki, Rézeknes pilsétas svétki.

Svarigi ir Sos notikumus ieplanot jau savlaicigi (vélams - 3 méneSus ieprieks). Misu meérkis ir
notikumus izveidot par tradicionaliem pasakumiem - ar savu auditoriju, ieradumiem un
tradicijam.

Ar1 Latgales celojosais ciems ir notikums - kuru més radam.

Pasakumu organizacija iestadém un uznémumiem - kopa ar sporta spéeléem nodrosinot izzinas un
izklaides procesu. Ritenbrauksanas festivali, veco auto festivali, koru festivali - dazadi viedi, ka
sasaukt cilvekus kopa.

Kopéja cenu stratégija - veidot unikalus produktus, kuriem tirgii nav lidzinieku un iekasét unikalo
cenu.

PARROBEZU MARSRUTA IZVEIDE

Marsrutu iespéjams veidot, ieklaujot dazadus ciemus, tos savstarpéji kombinéjot un saskanojot
laika grafiku, ka ari ipaos ciemu piedavajumus taja diena. Ipass veids butu autobusa-velosipédu-
kajamieSanas-laivu - autobusu kombinésana.

Turki-RoZupe 24 km

RozZupe - Kazi 11 km

KaZzi - Preili 12,7 km

Preili - Aizkalne 12,4 km
Aizkalne - Kotleri 11,7 km
Kotleri - ViSki 17,1 km

Viski - Lielie Mulki 25,6 km
Lielie Mulki- Skaista 28,2 km
Skaista - Indra 32,7 km
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Indra - Zarasai 104 km

Zarasai - Antaliepte 30,1 km
Antaliepte - Vajasiskis 13,8 km
Vajasiskis - Lynkmenis 41,8 km
365,1 km

—
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11. LATGALES CELOJOSAIS CIEMS

Viens no nozimigakajiem marketinga un pardoSanas instrumentiem ir Latgales celojosais ciems.

Latgales celojoSais ciems Sobrid jau ir veicis seSus izméginajuma braucienus un piedalijies
pasakumos Preilos, Riga un Daugavpili, ka ari divos pasakumos Lietuva. Ta ka Sie braucieni ir
bijusi veiksmigi gan komerciali, gan organizatoriski, celojosa ciema koncepciju iesp€jams virzit jau
ka pastavigi organizétu komercialu pasakumu.

Latgales celojoSais ciems ta dalibniekiem plano sniegt vienu pakalpojumu - izbraukuma
tirdzniecibas organizésanu amatnieku grupai (parasti grupa ir 20 amatnieki), kura apvieno sevi
labako Latgales ciemu un amatnieku piedavajumu un masu pasakumos veidotu kopeju lielu
tirdzniecibas vietu ka Latgales celojoSo ciemu.

Pakalpojumu sniegSanai nepiecieSamo transportu paredzets nomat no pasvaldibam vai
komercstruktiram; atkariba no situacijas tas var but arl vairakas autotransporta vienibas.
Tadéjadi Latgales celojoSais ciems plano izmantot situaciju, kad nedélas nogalés pasvaldibu
autotransports bieZi vien netiek izmantots.

Ka papildus pakalpojums ir iespéjama ari ekskursantu nemsana Latgales celojosa ciema
iznomatajos autobusos, kur un kad tas ir iespéjams. Tomeér $1 pakalpojuma sniegSana ir atkariga
no loti daudziem papildus aspektiem, tade] biznesa plana ka ienémumi netiek paredzeta.
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Latgales celojosa ciema koncepcija paredz dalibu gadatirgos, pilsétas svétkos u.c. masu pasakumos
Latvijas (iespéjams ari Lietuvas) pilsétas ar kopéju tirdzniecibas vietu Latgales ciema stil3,
piedavajot Latgalei raksturigus produktus iegadaties latgaliski stilizeéta tirdzniecibas vieta.

Sada veida tirdznieciba Latvija notieko$ajos masu pasakumos biitu uzskatama par jaunu (lai ari ne
unikalu) ideju, kas sakotnéji spétu nodroSinat lielu pasdkumu apmeklétaju interesi un ari
paaugstinatu apgrozijumu. Vél butiskak apmeklejumu un apgrozijumu veicinatu iespéja Sada
ciema iegadaties pasdarinatu vinu vai Smakovku. CelojoSais ciems ta veidotdjiem dod iespé&ju
izveléties vinus intereséjoSos pasakumus, vienlaicigi pastavigi nepiesaistot ne pie viena no
izvelétajiem pasakumiem. Celojosa ciema koncepcijas realizéSanai ir nepiecieSami nelieli
sakotnégjie kapitalieguldijumi.

Originalus tirgotajus savos pasakumos labprat pienem arl pasakumu organizatori pasakumu
pievilcibas paaugstinasanai, tomér S$i labvéliba reti kad izpauzas pievilcigakos finansialajos
noteikumos dalibai pasakumos.

Neskatoties uz sakotnéjo idejas pievilcibuy, ir nepiecieSams nemt véra ari $is idejas realizacijas
trikumus un riskus:

1) celojuma organizésana - lai gan celojuma organizésana diez vai raditu gritibas ar masu
pasakumu apmeklésanu Latgales un Vidzemes (daléji arl Zemgales) regionos, tomeér
celojums uz vietam, kuras atrodas talak par 250-300 km var but gan finansiali ietilpigs, gan
loti nogurdino$s braucéjiem. Ta ka lielakais vairums masu pasakumu notiek piektdienas,
sestdienas un svétdienas, tad daliba divos masu pasakumos viena regiona (bez atgrieSanas
majas) reti kad var bt realizéjama prakse;

2)  produkcijas uzglabasana un/vai parvadasana - praktiski visi masu pasakumi Latvija
notiek gada siltaja laika, 11dz ar to partikas produkcijas transportésanai un uzglabasanai var
biit nepiecieSsama aukstumiekarta. Korekcijas produkcijas transportéSana var sagadat ari
celu tehniskais stavoklis, kas var sabojat trauslakus izstradajumus;

3) izdevumi dalibai masu pasakumos. Maksu par dalibu pasakumos no tirgotajiem iekasée
vismaz divas organizacijas - vietéja pasvaldiba pasvaldibas nodevas par tirdzniecibas vietu
un tirdzniecibu masu pasakumos, un konkreta pasakuma organizators. Bez minétajiem vel
var biit arl komunalo pakalpojumu sniedzéji (daudzas vietas to izmantosSana ir obligata).
Pasvaldibu nodevu apmérs par vienu tirdzniecibas vietu (parasti viens tekoSais metrs
pasakuma norises vieta) neparsniedz 10 Ls (alkohola tirdzniecibai); par paSrazotas
produkcijas tirdzniecibu nodeva neparsniedz 3-4 Ls par vienu tirdzniecibas vietu. Daudz
biitiskaks izdevumu postenis ir pasakumu organizatora noteiktas maksas par dalibu masu
pasakumos, kuras ,perspektivajos” masu pasakumos var sasniegt pat 200 Ls. Vietu skaits
aktivajos masu pasakumos parasti ir nepietiekams, kas biezi praksé biezi vien nozimé ari
administrativus Skérslus dalibai pasakuma - daudzi pasakumu organizatori diskusijas veic
tikai péc visu prasito maksajumu nomaksas biezi vien paSa tirgotaja vai ta pilnvarota
parstavja klatbtitné. Ta ka masu pasakumiem ir japiesakas ieprieks, tas nozime, ka cels ir var
biit jaméro divreiz (vai ari nepiecieSams parstavis).

Latgales celojosa ciema idejas veiksme ir bitiski atkariga no tas kvalitativa izpildijuma - piedavato
precu sortimenta un pietiekama precu daudzuma, ka ari piedavatajiem pasakumiem tirdzniecibas

=n

laika. Izskirosi svarigi ir kopéjas atmosféras radiSana ,ciema teritorija”, piedavatais parsteiguma
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moments, izskats un notikumi - viss, kas piesaista pircéju uzmanibu un liek tiem justies gaiditiem.
Visiem pasakumiem ir jaatbilst zimola ideologijai - latgaliskais, dabiskums, uzticéSanas,
personiskais, priecigais, majigais. Joki. Latgales tematiskie ciemi - vieta dzives baudiSanai. Baudi
dzivi Latgales tematiskajos ciemos! Liksmu krasainibu.

Nemot vera ar idejas realizaciju saistitos galvenokart organizatoriskos un finansialos aspektus,
Latgales celojosa ciema sakotnéja koncepcija paredz, ka organizatorisko darbu veic Latgales
celojosais ciems, savukart savu dalibu katra konkréeta pasakuma un savas produkcijas nogadasanu
11dz ta norises vietai katrs amatnieks finansé un nodrosSina pats. Tas ir mainigs lielums, atkariba no
konkrétas vienoSanas ar pasakuma organizetajiem. Katrs amatnieks un majrazotajs atbild par
savas produkcijas kvalitati. Butiski ir realizet efektivu Latgales tematisko ciemu tieSas pardoSanas
kampanu katra no tirdzniecibas vietam, pirms ciema ierasanas publicéjot informaciju vietéjas
avizes, interneta majas lapa (vélams - intervijas vai raksta formata). Pasakuma laika javeido
kontakti, jastasta stasti un jasavac kontaktinformacija, radot iespéju uzrunat cilvéku péc
pasakuma.

Daliba Latgales celojoSaja ciema ir veids, ka efektivizét savas produkcijas izbraukumu
tirdzniecibu, tomér Latgales celojoSa ciema iepnémumi nav atkarigi no katra konkréta amatnieka
komercialas veiksmes katra konkréta pasakuma. Savukart amatnieks, kurs piedalas Latgales
celojosa ciema darbiba, savos lémumos no ciema darbibas ir atkarigs tikai tiktal, cik tie saistas ar
dalibu kopeja pasakuma - izbraukuma tirdznieciba.

Biitiska nozime ir vienotam stilam un celojo$a ciema izskatam. Kvalitativs tirgus aprikojums
(teltis, galdi, kresli, vizualais noforméjums - kopums, kas veido LTC zimolu.

Nemot véra nepastavigos Latvijas laika apstaklus, teltis ir nozimigs priekSnoteikumus Celojosa
ciema darbibai - tas lauj gan veidot vienotu marketinga-pardoSanas telpu, gan nodroSina
komfortu nelabvéligos laikapstaklos.

KONKURENCES PRIEKSROCIBAS LATGALES CELOJOSAJAM CIEMAM:

- Latgales vards;

- atrakcijas;

- masa, vieta, kvalitate;

- sajutas, muzika, kontakti ar cilvekiem,;
- latgaliesu valoda un Kkultiira.

Sobrid Latgales celojo$ajam ciemam nav konkurentu ne no Latgales, ne no citu Latvijas novadu
puses. Lai mazinatu (un perspektiva pat pilnigi izslegtu) idejas kopésanas risku, Latgales celojoSo
ciemu bitu nepiecieSams registrét ka tirdzniecibas zimi. Lai arl pagaidam izdevumi S$adai
registracijai nav paredzéti, attistoties ciema darbibai, tie nakotné biis nepiecieSami.

Latgales celojosa ciema koncepcija paredz, ka laika gaita sadu ciemu skaits pieaugs un tie aptvers
arl tuvakas arvalstis.
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NEPIECIESAMIE UZLABOJUMI CELOJOSA CIEMA DARBIBA:

a)

g)

h)

w)

vienota stila un izskata teltis, kuras veido pamatu ciema struktiirai un nodroSina komfortu ari
sliktos laika apstaklos;

ieeja/skatuve/uzstasanas;

pardodamie produkti - pardodot vérojam, domajam, radam jaunas lietas: (dabas produkti,
kultirvéstures produkti - saktas, priekSmeti, izklaide, produktu komplekti); ciemkukulu
grozs;

,Staigataji - informacijas izplatitaji” (ar plakatiem, skrejlapam; izdala uzlimes);

pasakumu komplekts pirkuma skaita palielinaSanai - efektivaka pardoS$ana; viena ierice pie
izejas no ciema - staig3, liec groza, maksa pie izejas;

pievilcigi arpus Latgales; saprotami atSkirigi latvieSiem (ar latgalieSu valodu);

kadus produktus piedavat papildus - édinasana, davanu komplekti, konsultacijas (celojumi
visal Latgal€; kazas, u.c. - informacijas/pardosanas birojs);

bileSu iepriekSpardoSana (naudu rita - kréslus vakara); Davanu kartes un Lielas davanu
kartes;

tirgiem ir jazina pareizie datumi - pensiju izmaksas un darba algas (visi veikalnieki to zina);

ciemu komanda ir cilveki ar daZadam iemapnam - savstarpéji pazistami - Seftnieki,
organizetaji, pardeveji - amatnieki - tas kopa veido komandu; klienti un runasana ar tiem;

jabut ciema; koka izstradajumi, karotes;

dzivnieku klatbitnes nepiecieSamiba - spéles ar tiem;
atrakciju nepiecieSamiba;

laicigi jabrauc:);

piecelamies kajas? sadodamies rokas? uzdejojam visi kopa;

ar autobusu vienlaicigi vedam cilvékus ekskursija uz pilsétu, kur notiek tirgus. pilns autobuss
- mazakas izmaksas;

tabula - daliba pasakumos; visiem obligatie pasakumi un izveles pasakumi;
édinasana - paést uz vietas. zupas, cepti édieni. Edieni - gala, siers, ipaSie édieni;
piknika grozu piedavajums;

latgalieSu bérnu centrs;

info centrs pie ieejas. Nopérc 3, dab 1étak;

sédesana - kresli;

ciemu karogs.

Latgales celojoSais tirgus - ta ir daudzveidiba, sadarbiba, ienakumi, izmaksu ekonomija.

Inkubators, pardoSanas riks, kopdarbibas riks, marketinga riks, PR riks. Modernas un senas

Latgales krustojums. Ja mums nav preces paslaik - més to izdomajam un sakam razot. Vértéjam

pieprasijumu.

Piesaistamie partneri - janem lidzi stiprinieki - stiprie, kuri jau sevi pieradijusi. Kraslavas, Ludzas

un Daugavpils amatnieku bralibas, Klajumi, Kurmisi, Maizes muzejs, Oskars ar trusiem, Vilna.lv

(Valentina Izika), Upenite un Marite Meziniece.
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LTC celojosa ciema planotas izrades Latvija un arvalstis 2012.-2018.g.

Gads LTC CelojoSais Latvija | Lietuva | Krievija | Zviedrija | Vacija Kopa
ciems
2012 1 vieniba 6 2 - - - 8
2013 1 vieniba 12 - 1 - 17
2014 2 vienibas 18 6 1 2 1 28
2015 2 vienibas 24 10 2 4 3 43
2016 3 vienibas 30 12 3 6 6 57
2017 3 vienibas 30 16 3 8 6 63
2018 5 vienibas 40 20 5 6 8 79

1 vieniba = 10 teltis = 1 autobuss ar 40 cilvekiem.

Mes paredzam, ka 2018. gada beigas LTC apvienos sevi 200 cilvékus no visas Latgales.
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12. MARKETINGA KOMUNIKACIJU KANALI TURISMA PRODUKTU

ATTISTISANAI UN VIRZISANAI TIRGU

Tematisko ciemu produktu attistiSanai un virziSanai tirgli izmantosim daZzadu komunikacijas
kanalu kombinaciju, komunikacija tiks vérsta uz (a) Latgales regiona un Aukstaitijas (Lietuva)
iedzivotajiem; (b) uz valsts, pasvaldibas un privatajam organizacijam un (c) uz to teritoriju
iedzivotajiem (potencialajiem taristiem), kuras viesosies Latgales celojoSais ciems.

a) apkartejais regions:
interneta mediji, socialie tikli, informativie izdevumi, kamerpasakumi un ciemu festivali,
informacija viet€ja prese, zinu lapas, sadarbibas partneru iesaiste;

b) organizacijas:

prezentacijas un pardoSanas seminari, Latgales celojoSais ciems, interneta meédiji, raksti un
intervijas presé un radio, uznémumu parstavju vizites (30 uznémumi viena autobusa), ipaSie
piedavajumi

¢) dazadas Latvijas teritorijas:
Latgales celojosais ciems, informacijas viet€jas avizés un interneta medijos, tiesa pardosana tirgus
laika, pavadosas izstades, interneta mediji un socialie tikli,
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13. MARKETINGA AKTIVITASU PLANS LIDZ 2014. (2018.) gadam

Kopéja stratégija balstas uz pieeju - 7% maksas reklamas, 93% informacijas un (sabiedrisko

attiecibu) LTC virziSanas pasakumu. Zinas par mums izplatisies no mutes mute, cilvéki vélesies

pastastit par ciemu apmekléjumu; arl masu mediji miis milés - jo sava darbiba més balstisimies uz

pamatprincipi - uzticé$anas, vieglums, jaunrade un kopdarbs. Un liksma jautriba.

Internets. Darbs ar krieviski runajoSo auditoriju (Daugavpili, Rézekng, Riga).

Nr. Marketinga Skaits, | Izmaksas Laiks Atbildi- Piezimes

aktivitates reizes gais

1. |Drukata reklama

1.1 |Fotoalbumu izveide 10 no Ls 2,50 lidz Katrs ciems |Fotoalbumi varie,
katram ciemam lidz Ls 05/08/2012 atkariba no ciema

15,50 velmém

1.2 |Gramatzimes 1000 Ls 0,10 lidz SO LTC Pardodams/
(papira, gab. 01/10/2012 davinams ka
prezentacijas suvenirs; sadarbiba
vajadzibam) ar makslas skolam

1.3 [Maz3as, nelielas 30 stendi Ls 0,05 lidz SO LTC Sadarbiba ar Visku
kartinas - kopéjas 15000 Ls 01/04/2013 amatnieku ciemu
viena stenda - stendi| kartinu | 20/stends
izlikti viesnicas,
viesu majas

1.4 |Informativas 10 000 n/a lidz LPR Projekta ietvaros
brosiras (pilnkrasu, 20/08/2012 paredzéta aktivitate
16. Ipp.)

1.5 |Tematisko ciemu 10 000 n/a lidz LPR Projekta ietvaros
kartes (pilnkrasu, 20/08/2012 paredzeta aktivitate
A3)

1.6 |Tematisko ciemu 9000 n/a lidz LPR Projekta ietvaros
atklatnes (150x100 20/08/2012 paredzéta aktivitate
mm) 9 veidi,

1.7 |Tematisko ciemu 9000 n/a lidz LPR Projekta ietvaros
uzlimes (90x90 mm) 20/08/2012 paredzeta aktivitate

1.8 |Papira maisini ar 10800 n/a lidz LPR Projekta ietvaros
rokturiti 20/08/2012 paredzéta aktivitate

1.9 |Apdrukats 10 000 n/a lidz LPR Projekta ietvaros
ietinamais papirs 20/08/2012 paredzeta aktivitate
(A2) loksnes

1.10 | AfiSu veidnes (A2, 1000 n/a lidz LPR Projekta ietvaros
A3) 20/08/2012 paredzéta aktivitate
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Nr. Marketinga Skaits, | Izmaksas Laiks Atbildi- Piezimes
aktivitates reizes gais
2. |Videsreklama

2.1 |Arareklama-6 10 n/a lidz LPR uz 4 nedélam;
lielformata reklamas 30/08/2012 augusts-septembris;
Riga, 4 lielformata veidojama akcija
reklamas Vilna

2.2 |Ipasas ciemu Vides 8 Ls 2400 lidz biedriba Saules baterijas,
reklamas 30/02/2013 |LTC moderni materiali -
izgatavoSana un lai nodroSinatu
izvietoSana - atSkiribu,
netradicionala veida projektu finanséjums
cela zime ka
sveiciens un
atgadinajums, ar
mainigo dalu un
apgaismojumu
specialos briZos - lai
nakti paraditu ce]u.

2.3 |Ciemu stendi 10 Ls 50 lidz biedriba Stendu mainigas
pie/partikas 30/06/2013 |LTC dalas.
veikalos regiona Un citas vietas -
(Maxima, Saules, u.c. veids, forma, u.c.
veikalos) Nozime darba ar

vietejo tirgu. Svinam
jubilejas, apsveicam,
izzinam, u.c.

3. |Prese/drukatie izdevumi (latviesu un krievu valodas)

3.1 |Vietejie laikraksti 48 n/a 30/12/2014 |ciemu intervija, informacija,
(intervijas, raksti, parstavji pasakuma apraksts
publicistika)
informaciiu par kadu
no ciemiem 2 reizes
menesl

3.2 |Latvijas laikraksti 24 n/a 30/12/2014 |ciemu intervija, informacija,
(intervijas, raksti, parstavji pasakuma apraksts
publicistika -

1 reizi ménesi)

3.3 |Zurnali 18 n/a 30/12/2015 |ciemu intervija, informacija,
(6 publikacijas gada) parstavji pasakuma apraksts

3.4 |Ipasie izdevumi, 6 480 30/12/2015 |biedriba 1 reizi gada
pieméram LTC Atrast sadarbibas

»Lauku Celotaja”
katalogs (metiens
5000 eksemplaru)

modeli ar asociaciju
LC
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Nr. Marketinga Skaits, | Izmaksas Laiks Atbildi- Piezimes

aktivitates reizes gais

3.5 |,Latgales tematisko 16 16xLs80 lidz biedri-bas, |efektivs informacijas
ciemu avize” 01/06/2013 [LTCvalde |kanals
(bezmaksas vietéjai auditorijai
informativais
izdevums; reizi
ceturksni)

4. |Internets

4.1 |Kopéjas majas lapas 1 Ls lidz biedribas |Katra ciema atbildiba
izveide (skat. majas 30/meénesi | 31/12/2012 |LTCvalde |par savas sadalas
lapas moduli uzturésanu. Majas
pielikuma); obligati lapas optimizacija
- galerijas un video mekletajiem
izvietoSana.

4.2 |Google Adwords 6 Ls lidz biedribas  |izmégindjuma
izmantoSana 30/meénesi | 30/03/2013 |LTCvalde |reZims, testéjot

rezultatus

4.3 |Ebay veikala izveide 1 Ls 40 10/10/2012 |V.Grebezs |Tikai ieinteresétie

amatnieki/
razotaji

4.4 |Etsy veikala izveide 1 Ls 40 10/11/2012 |V.Grebezs |Tikai ieinteresétie

amatnieki/
razotaji
4.5 |Facebook page 1 n/a lidz biedribas [socialo tiklu pamats
31/12/2012 |LTC valde

4.6 |YouTube filmu 1 n/a lidz biedribas |Video instrukcija -

kanals 31/12/2012 |LTCvalde |ka lietot Tematiskos
Ciemus jeb Kadi ir
musu jaunumi?

4.7 |Vimeo filmu kanals 1 n/a lidz biedribas  |Video instrukcija -

31/12/2012 [LTCvalde |ka lietot Tematiskos
Ciemus jeb Kadi ir
musu jaunumi?

4.8 |Fotografiju sharing 1 n/a lidz biedriba Video instrukcija -
interneta vietnes: 31/12/2012 |LTC ka lietot Tematiskos
Instagram, Flickr, Ciemus jeb Kadi ir
Fotki, Panoramio, musu jaunumi?
Picasa, Pinterest,

4.9 |Prezentaciju vietne 1 n/a 30/11/2012 |biedriba Projekta materialu
SlideShare - ciemu LTC izvietoSana un plasa
prezentacijas no pieejamiba
apmacibam

4.10 |Facebook grupas regulari n/a regulari  |visi pakapeniski augoss
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Nr. Marketinga Skaits, | Izmaksas Laiks Atbildi- Piezimes
aktivitates reizes gais
uzturésana un jaunu cieminieki [dalibnieku skaits,
dalibnieku iesaiste ietveram arl
sadarbibas partnerus
4.11 | Ciemu vietu n/a n/a lidz biedriba -
registréSana 20/09/2012 |LTC
GoogleMaps un
GoogleEart u.c. karsu
servisos
4.12 |E-pasta adreses n/a n/a lidz katrs Nomainit uz pilnu
maina 20/09/2012 |cieminieks |vardu uzvardu; e-
pastu nobeiguma
ciemu logo un sava
adrese; ciemu
majaslapas adrese
5. |Digitalie produkti
5.1 |Logo sagatavoSana 4 Ls 10 15/08/2012 |biedriba [zmantosanai
lietuvieSu/anglu/kri LTC digitalajos
evu /latgaliesu materialos
valodas
5.2 |Screensavers for 8 Ls 100 lidz biedriba efektiva reklama
Mac, Windows, Ipad, 20/09/2013 |LTC lietotaja
Android un elektroniskaja iericée
wallpaper (ekrana
tapesu) kolekcija
5.3 |YouTube video klipu 8 Ls 25 lidz katrs ciems |ciema vizitkarte
sagatavoSana 30/05/2013
5.4 |Materials marsruta 4 n/a lidz biedriba PowerPoint
prezentacijai biznesa 30/03/2013 |LTC prezentacija par
partneriem un tematiskajiem
komerc-piedavajumi ciematiem tirisma
agentiiram un
izglitibas iestadem
5.5 |Klientu datu bazes 1 Ls 90 lidz biedriba EsoS$o un potencialo
un e-pasta zinu 30/01/2013 |LTC klientu datu bazi
kopas izveide veido dazadi
(ieprieks iegiistot kontakti; reizi
ipasnieka meénesl izsutits
piekriSanu) informacijas/piedav
ajuma e-pasts
5.6 |Delfi aculiecinieks - 12 n/a pastavigi |biedriba pastaviga sadarbiba
un citi portali, kur LTC ar interneta

varam ievietot savu
saturu

portaliem
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Nr. Marketinga Skaits, | Izmaksas Laiks Atbildi- Piezimes

aktivitates reizes gais

5.7 |Savassadalas - n/a 30/09/2012 |biedriba pastaviga sadarbiba
izveide interneta LTC ar latgale.lv,
portalos latgale.lv, travelnews.lv,
travelnews.lv,

(vai ari banera
izvietojums)
6. [Radio

6.1 |Kultiras rondo (LR- 4 n/a lidz biedriba intervijas
1) 31/03/2014 [LTC

6.2 |Latgales regiona 12 n/a lidz biedriba intervijas
radio 31/03/2014 |LTC

6.3 |[Latvija Radio 44 Ls 440 lidz biedriba balva ciemu
(sludinajumi un 31/03/2014 |LTC apmekléjums
informativie
raidijumi)

6.4 |Dazadu akciju 6 n/a lidz biedriba (skat. raidstaciju
piedavajums 01/30/2015 |LTC TOP) - balva ciemu
sadarbiba ar Latvijas apmekléjums
un Rigas
radiostacijam

7. |Dokumentacija

7.1 |Vizitkartes - - - - katra ciema |un otra pusé
kopéjas —(veidlapas, atbildiba ipasnieks uzraksta
aploksnes, savu adresi/uzspieZ
personiskas un ar zimogu/pieliek
uznémuma, klat produktam u.c.
vizitkartes, var but daudz
dokumentu mapes) efektivaks ka buklets

8. |Viedtalruni
QR kodu izveide un 12 n/a lidz biedriba moderno tehnologiju
izvietoSana 01/30/2015 |LTC izmantoSana
dazados izdevumos,
interneta resursos
un uz veidlapam,
vizitkartém

8.1 |Viedtalrunu 1 Ls 600 06/06/2013 finans€juma
aplikacijas izveide piesaiste no
,Latgales tematiskie projektiem
ciemi”

8.2 |Viedtalrunu iegade 10 200-400 Ls | 31/12/2012 |katrs ciems |razigaka
un to lietoSana komunikacijas
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Nr. Marketinga Skaits, | Izmaksas Laiks Atbildi- Piezimes
aktivitates reizes gais

ikdienas procesa
komunikacijas nodroSinasanai
vajadzibam.
Fotoaparats, Twitter,
Instagram, Facebook

9. |[PardosSanas vietas

9.1 |Ciems - 8 dazadi lidz katrs ciems |vienota zimola
pakalpojuma 31/03/2013 ievieSana
sniegSanas teritorija;
vienotais interjers
ciemos - vienojosais
interjera elements

9.2 |lIzvietota informacija 8 dazadi lidz katrs ciems |vienota zimola
par citiem ciemiem; 31/03/2013 ievieSana
pieejama citu ciemu
produkcija

9.3 |Informacijas un 8 dazadi lidz katrs ciems |vienota zimola
norades zimes 31/03/2013 ievieSana
(izgatavosSana un
uzliksana)

9.4 |Bezmaksas wi-fi 10 Ls 30 01/01/2014 |Kkatrs ciems |NodroSinats
katra ciema paaugstinats

komforta limenis;
iespejas IT
risinajumiem

9.5 |Edinasanas 4 dazadi lidz katrs ciems |produkta attistiba
pakalpojumu 31/03/2013
radiSana
Ipasas vietas -
veikali:

9.6 |Viski - veikals- 1 Ls 3000 | 03/03/2013 |V.Grebezs |Veidojams sadarbiba
salons Visku makslas ar makslas skolu un
skola, Spogu centra citam iestadém;
pie Daugavpils projektu finans€juma
Sosejas iespéja

9.7 |Livani - pilsétas 1 Ls 20000 | 04/12/2012 |Z.Pranevska |Veidojams, LTC

centra teritorija

dalibniekiem
veidojot atsevisku
uznémumu

Zalajam lielveikalam
jabut ar1
Informacijas
Centram par LTC
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Nr. Marketinga Skaits, | Izmaksas Laiks Atbildi- Piezimes
aktivitates reizes gais
9.8 |Riga - Latgales 1 n/a 01/05/2013 |Valde Veidojams, LTC
parstavnieciba - LTC sadarbiba ar LPR un
(vieta tiks precizéta Rigas domi, VARAM,
pec izpetes ZM un citam
veikSanas) organizacijam
9.9 |Stavlaukums 1 1500 lidz CLM goda plaksne,
autocela 31/03/2013 reklamas délis,
Daugavpils_Kraslava cieminieku produktu
mala (Lielo Mu]ku pardosana
teritorija)
9.10 | Informativais 4 n/a lidz ciemu sadarbiba ar Statoil
materials dazadu 01/03/2013 |parstavis un citiem
partneru telpas partneriem; katru
(sakot ar Ogres, gadu jauns partneru
Jekabpils, loks
Daugavpils,
Rézeknes Statoil
degvielas uzpildes
stacijam)
10. |Apgéerbs
10.1 |Vienots apgérbs (vai 8 Ls 70 lidz katrs ciems |vienota zimola
apgeérba elementi - 31/08/2012 ievieSana; ipasi
cepurites, T-krekli, celojosa ciema laika
vestes, kaklasaites,
lakatini
11. |Transporta lidzekli
11.1 |Uzlimes uz 1000 Ls 70 lidz biedriba [love LTC
individualajiem 31/12/2012 |LTC
transporta
lidzekliem
Reklamas
plakati/uzlimes
autobusos, ar
kuriem dodamies uz
tirgu
12. |Sadarbibas partneri
12.1 |Izvietota informacija 30 n/a lidz biedriba ik gadus lidz
viesnicas un atpiitas lidz LTC 01/03/2012
bazes, brivdienu 30/08/2012 pieejama atjaunota
majas informacija
12.2 |Informacija regiona 30 n/a lidz biedriba Informacijas
TIC un TIC (pa celam lidz LTC izvietoSana regiona
uz Latgali - 30/08/2012 TIC un personiga

Jekabpils, Plavinas,

paskaidrosana/
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Nr. Marketinga Skaits, | Izmaksas Laiks Atbildi- Piezimes
aktivitates reizes gais
Ogre) iepazistinasana
ar produktu
(seminars)

12.3 |Sadarbiba ar 2 n/a lidz SIC Skaistas ciema Ipasa
Daugavpils teatri 01/10/2012 aktivitate
(Sekspirs Skaista un
isreklama uz
Daugavpils teatra
skatuves)

12.4 |Informativie 8 n/a lidz biedriba pakapeniski atrast
atbalstitaji un draugi 01/10/2014 |LTC atbalstitaju katram
(Zurnals ,leva”, valde ciemam
Ozolciema tire,
radio 101, Statoil,

u.c.

12.5 | Pasvaldibas (aicinat 20 n/a lidz biedriba biedra vai ipasa
klat par biedriem 01/10/2016 [LTC biedra statusa
organizacija?) valde vai noslegt

sadarbibas ligumu

12.6 | Naktsmitnu 40 n/a lidz biedriba sadarbiba
ipasnieki regiona 01/10/2015 |LTC pakalpojumu

pardoSana - ciemi
piedava naktsmitnes;
naktsmitnes piedava
ciemus

12.7 | Starptautiskas 10 n/a lidz biedriba prestizi sadarbibas
organizacijas 31/12/2018 |LTC partneri starpvalstu
(piemeri?) UNESCO valde projektiem

12.8 [Rakstnieki un teatri 20 Ls 2000 lidz biedriba sadarbiba produkta
un kultiiras iestades 31/12/2018 |LTC izveide

12.9 [Rézeknes 12 n/a lidz biedriba bakalaura un
augstskolas tirisma 31/12/2018 |LTC magistra darbi par
specialisti valde LTC ciemiem un

intereséjosiem
jautajumiem

12.1 |Tarisma agentiras 1 Ls 4500 lidz K.Ivanova:) |projektu

0 |un citi interesenti 30/04/2013 finansejums,
Divu dienu sadarbiba ar LPR un
reklamas- TIC
iepaziSanas

brauciens ar
autobusu uz Latgali
(pirms 2013. gada
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Nr. Marketinga Skaits, | Izmaksas Laiks Atbildi- Piezimes
aktivitates reizes gais
sezonas)
12.1 |Caurbraucosie 1 Ls 700 lidz biedriba Piedavajuma
1 [autobusi; kontakti ar 01/03/2014 [LTC pilnveidoSana un
Lietuvas, Polijas un valde izveide, 1pasi
Krievijas gatavojoties arvalstu
turoperatoriem grupam. Ciemu
»KopE€jais
priekSnesums”
Viskos (blakus
autobusu
marsSrutam)
13. |Produktu linijas izveide

13.1 |Laimas (vai citu 3 Ls 900 lidz biedriba papildus
razotaju) 01/03/2013 |LTC ienakumu/reklamas
batoninu/Sokoladisu veidoSana
sérija ar ciemu
motivu/logo ;
sadarbiba ar Laima
u.c. Latvijas partikas
u.c. razotajiem -

Latgales ciemus
atbalstosas
produktu linijas
izveide

13.2 |Latgales tematisko 500 Ls 1.50 15/08/2016 |biedriba pirmais
ciemu suvenirs — LTC eksperiments lidz
krasains un valde 15/08/2012 -
pievilcigs Aglona
(magneéts, keramikas
izstradajums)

13.3 |Reklamas uz 24 Ls 120 lidz biedriba speciala merka
informacijas 01/03/2013 |LTC auditorija - Pierigas
stendiem pieRigas iedzivotaji
pasvaldibas

13.4 [Suveniri - - Ls 300 lidz biedriba pakapeniska
pardoS$anai un 01/03/2015 |LTC suveniru linijas
prezentacijas izveide, izmantojot

vajadzibam; dazadi
suveniri uznémuma
klientiem,
apsveikumu
atklatnes
Ziemassvétkos,
valsts svétkos un
citos gadijumos,
diplomi, goda raksti,
pateicibas raksti.

ciemu ieksSéjos
resursus
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Nr. Marketinga Skaits, | Izmaksas Laiks Atbildi- Piezimes
aktivitates reizes gais
14. |Pasakumi

14.1 |Regulara kampanu - Ls 120 lidz biedriba papildus citam
veidoSana, 01/03/2014 [LTC aktivitatem -
izmantojot socialos valde vienmer veidot ,zinu
tiklus, internetu un un darbibu makoni”
vides reklamas
iespejas +
informativos kanalus

14.2 | Ciemu pasakumu 12 n/a ikgadeji lidz |ciemu kalendars veido
kalendara izveide 30/11 vaditaji pasakumu pamatu,
nakamajam gadam lauj saskanoti planot
ciems Lielie Mulki - darbibas
sezonas atklasana 1.
aprili (ar
ugunskuriem)

Turku ciems - ziedu
svetki maija beigas

14.3 | Tematisko ciemu 6 Ls 1200 lidz valde nobeiguma
festivals un gada 31/12/2018 |biedriba konference ka
nosléguma LTC pasakums,
konference uzmanibas piesaiste,
(novembris) masu mediji;

Ciemu patrons - gada atskaite un
Padomdeveéju Klubs parskats; labako
- LatgalieSi - Goda cieminieku
Cieminieks - suminasana;
Apbalvojums apbalvojumi

14.4 | Tematisko ciemu 30 n/a lidz valde atpazistamibas
prezentacijas 31/12/2018 |biedriba veidoSanai un jaunu
pasakumi Riga - LTC sadarbibas partneru
dazadam piesaistei
mérkauditorijam -
reizi meénesi - LAD,

VARAM, LIAA,
Ekonomikas
ministrija, VRAA, u.c.

14.5 |Lidzdaliba 144 Ls 7000 lidz biedriba Daliba personala un
seminaros un 31/12/2018 |LTC marketinga vaditaju
konferences, konferences un
izstadés - saietos, iepazistinot
informacijas ar ideju
izplatiSana [zglitibas iestades,
(2 reizes ménesi x informacija
12 meénesi x 6 gadi) Prezentacijas

uznémumu
parstavjiem -

Preses konferenc¢u

70




Latgales tematisko ciemu marketinga stratégija 2012-2018

Nr. Marketinga Skaits, | Izmaksas Laiks Atbildi- Piezimes
aktivitates reizes gais
organizesSana
Informativie
celojumi -
pazistamas personas,
zurnalisti, u.c.
Lidzdaliba tiirisma
izstades; nelieli
stendi citas izstades
(merkauditorijas -
Skola 2012, Auto
2012)
15. |Sabiedriskas organizacijas izveide un darbiba
15.1 |Sabiedriskas 1 Ls 30 30/08/2012 |Z.Pranevska |]Juridiskais pamats
organizacijas V.GrebeZs |organizatoriskas
»Latgales tematiskie darbibas apmaksai -
ciemi” dibinasana autobuss, kopéjie
pasakumi,
marketinga izdevumi
Biedru naudas, kas
discipline
15.2 | Lidzdaliba 1 n/a 15/11/2012 |biedriba NepiecieSams
nakamajas ,Village ,LTC” nodrosSinat péctecibu
Heritage” projekta un paplasinat
kartas biedribas dalibnieku
loku; izmantot
eso$as iestrades un
idejas
15.3 |Lidzdaliba projektos 12 n/a 15/11/2014 |biedribas Savlaiciga pieredzes
(partneri, vadosa LLTC” uzkrasana,
organizacija) - valde gatavojoties 2014-
iestaties radniecigas 2020
asociacijas un LEADER
organizacijas (Lauku Latvijas-Lietuvas
celotajs, Latgales programma
turisma organizacija, Latgales regiona
u.c.) - izveidot programmas
sadarbibas tiklus, starptautiskas
jaunus kontaktus un sadarbibas
iespéjas programmas; LAD
meérkprogramma
Latgalei
15.4 | PieslégSanas 1 n/a 15/11/2012 |biedriba papildus
slespéju Latgales” LLTC” finans€juma

programmai un
projektu realizacija

piesaiste, sadarbibas
partneri
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Nr. Marketinga Skaits, | Izmaksas Laiks Atbildi- Piezimes
aktivitates reizes gais
15.5 |Atbalsts LAD 8 Ls 500 01/06/2016 |biedriba papildus
projektu ,LTC” finanséjuma
sagatavoSana piesaiste
15.6 |lesaistiSanas Lauku 1 n/a 01/01/2014 |biedriba papildus
attistibas LLTC” finans€juma
programmas piesaiste, sadarbibas
veidoSana 2014- partneri
2020, iezimé€jot
kopdarbibas un
kooperativu lomu
15.7 |Fonda izveide un 1 n/a 01/12/2013 |biedriba www.Kickstarter.com
»pila finanséjuma” ,LTC” 1000 cilveki x Ls 500
piesaiste sava ciema =500 000
projektiem - Socialo investoru,
iekséjais socialo uznémeéju
finanséjums piesaiste
15.8 |Kopé€jas apmacibas 36 Ls 7200 lidz biedriba produktu
(reizi 2 ménesos)- 31/12/2018 |,LTC” pilnveidoSana un
sadarbiba ar LAD u.c. valde marketinga
organizacijam; pasakums jaunu
sadarbiba ar biedru piesaistei
partneribam (Preiluy,
Daugavpils,
Kraslavas)
16. |Marsruta piedavajums
16.1 |Latvijas marsSruts (1- 3 n/a lidz biedriba jauna produkta
3 dienas) 31/12/2018 |,LTC” izveide un
marketings
16.2 | Lietuvas marsruts (1 1 n/a lidz biedriba jauna produkta
diena) 31/12/2018 |,LTC” izveide un
marketings
16.3 |Latvijas-Lietuvas 1 n/a lidz biedriba jauna produkta
marsruts (2 dienas) 31/12/2018 |(,LTC” izveide un
marketings
16.4 |Turisma agentiras 1 Ls 800 30/06/2013 |biedriba jauna pardosanas un
izveide un darbiba ,LTC” marketinga
valde instrumenta izveide
17. |Partizanu marketinga akcijas
17.1 |Viena diena ciema - - lidz biedriba kopigi ar citam
30/04/2013 |,LTC” aktivitatem
valde
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Nr. Marketinga Skaits, | Izmaksas Laiks Atbildi- Piezimes
aktivitates reizes gais
18. |Latgales celojosSais ciems
18.1 [Skanu inventara 1 Ls 400 lidz biedriba projektu finanséjums
iegade 30/04/2013 |,LTC”
valde
18.2 | Teltis un to 10 n/a lidz biedriba patapinajuma ligums
nepiecieSamiba - 30/08/2012 |,LTC”
ka bitisks elements
ciemu darbiba
18.3 | 1 reizi ménesi lidz 5 Ls 2000 lidz biedriba marketings un
gada beigam 31/12/2012 |, LTC” pardoSana;
izveletas vietas valde aktivitasu
turpinasana
18.4 | Papildus dalibnieku 180 n/a lidz biedriba pastavigs process
iesaiste 31/12/2018 |,LTC”
18.5 | Pastaviga 1 Ls 10 000 lidz biedriba pardosanas
izrade/kontaktpunkt 30/08/2013 |,LTC” instruments
s Riga valde
18.6 | Kontaktpunkts 1 Ls lidz biedriba NepiecieSams atrast
Telefons, uz kuru 50/meénesi | 30/01/2013 |,LTC” cilveku, kas laukos
zvanot, visu valde pastavigi ir pie

pastastis (ar
lidzsavienojumu,
kurs uzrada
neatbildétos
zvanus); e-pasta
atbildes, atbildes
majas lapa.
Vienots telefons -
lauku call center

telefona (pensionare,
cilveks kam patik un
kas mak runat;
nepazaudét nevienu
zvanu; specialu
mobilo telefonu;
apmaksats telefons
un visiem zinu par
to, kads ir Sis lauku
»call center”
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14. MARKETINGA STRATEGIJAS IEVIESANAS STRUKTURA

Atbildibu par stratégijas ievieSanu uznemas sabiedriska organizacija “Latgales tematiskie ciemi”,
kura tiek nodibinata 2012. gada augusta ménesi. Stratégijas ricibas plana ir noraditi atbildigie
(ciems vai individuala persona).

Galvenais princips ir sadalita atbildiba par dazadam aktivitatém (pieméram, interneta materialu
izvietoSana) un kontakti ar klientiem. Katrs ciems atbildigs par savu sadalu, kura noradita ricibas
plana. Stratégija planotie pasakumi savietojami ar partneru (t.sk. Latgales planoSanas regiona)
projektu aktivitatém.

Informacijas apmainas vieta - Facebook majas lapa. Izveidota lapa kalpo ka saskarsmes platforma
ar citiem dalibniekiem.

Bitiski ir saglabat ciemu koordinatoru lomu nakotné, nodroSinot to darbibu. Katrs ciems,
realizéjot marketinga stratégiju, apnemas sekmét un nodrosinat vismaz 2 jaunu ciemu izveidi laika
lidz 2018. gadam, daloties pieredzé un iesaistot kopéjas aktivitates.

Biedribas ikdienas darbiba janodroSina cieSa saikne ar paSvaldibam un Latgales planoSanas
regiona administraciju. NakoSaja projekta jaiesaista jau esoSie ciemi, laujot panakt straujaku
izaugsmes procesu.

NepiecieSams visparigs atbalsts no planosanas regiona - interneta vietnes izveide un uzturésana -
atseviSkas sadalas izveide par ciemiem majas lapa www.latgale.lv.
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15. MARKETINGA SCENARIJI (PESIMISTISKAIS, REALISTISKAIS
UN OPTIMISTISKAIS) UN SAGAIDAMIE REZULTATI, IETEKME

Novértéjot marketinga stratégijas ievieSanas iespéjas, saskana ar darba uzdevumu nepiecieSams

iezimet daZadus scenarijus notikumu attistibai un iespéjamos veidus, ka tos stimulét/noverst.

OPTIMISTISKAIS SCENARIJS

1. Ciemu izaugsme notiek strauji un jau lidz
2013. gada beigam ciemu skaits ir dubultojies.

2. Celojosais tirgus ieglst popularitati un tiek
atzits par Gada Tuarisma produktu 2012; taja
regulari piedalas vairak ka 40 dalibnieku.

3. Jau pirmajos 6 darbibas ménesos biedriba
JLatgales tematiskie ciemi” spéj piesaistit
finans€jumu 15 tiikstosSu latu apjoma.

4. Notiek veiksmiga darbiba arl ziemas

meénesos.

5. 2013.gada sezona ir piepildita ar
pasutijumiem jau lidz 2013. gada aprila beigam.
6. Cieminieki ir spéjusi sagatavot projektus
bankam un ieguvusi finanSu resursus ieceru
realizacijai.

7. Notiek regularas apmacibas, kuras iesaistas
arvien plasaks institiiciju loks.

8. Biedribas biedru skaits parsniedz 100
cilvekus jau 2013. gada beigas.

Sadarbibas partneri un darbs ar privatajiem
sponsoriem.

PlanoSanas regiona atbalsts.

Veiksmigo uznémumu nekavéjosa iesaistiSanas.

Sekmiga projekta otras kartas izmanto$ana.

PESIMISTISKAIS SCENARIJS

1. Cieminieku aktivitates beidzas lidz ar

projekta beigam.

2. Ciemu dalibnieki nespéj vienoties kopéjai
darbibai. DazZi izbeidz aktivitates, citi haotiski
pielieto zimolu, to pakapeniski degradéjot.

3. Marketinga materiali ir
sagatavoti, nenotiek to izplatiSana.

neveiksmigi

4. Par péc aktivas marketinga kampanas rudens
ménesos, socialajos tiklos valdosSais klusums ir
nomacoss. Marketings bez produkta nav
nostradajis.

Ikménesa celojoSo ciemu aktivitates.

Projekta otras kartas atbalsts cieminiekiem.

Atbalsts no planosanas regiona puses lidz 2012.
gada beigam.

Darbs ar individualiem cieminiekiem
(savstarpéjais atbalsts).
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REALISTISKAIS SCENARIJS - ciemi darbojas, pirmie panakumi, stabila izaugsme

1. Notiek 1éna, bet pakapeniska izaugsme.

2. 2012. gada novembri notiek LTC festivals -
sezonas nosléguma konference (ar uzkrato
pieredzi par 2000 apmekléetajiem dalas ciemu
parstaviji).

3. 2013. gada ziemas laika tiek pilnveidots
produkts un 1/3 laika lidz aprila beigam ir
rezerveta.

4. Ciemu dalibnieku skaits sasniedz 50 cilvekus
2013. gada maija.

Viss norisinas saskana ar planotajiem

marketinga pasakumiem.

RISKI

Ir daudz lielaka varbiitiba, ka LTC neizdodas. Ja So projektu vértétu kabineta sédoss robots:D:

Trauslo sadarbibas saiSu sairSana, sadarbibas degradésanas.

Komunikacijas problémas.
FinanSu nepietiekamiba izaugsmei.
Zemas kvalitates pakalpojumi.

Nakotnes nezina un daudz neatbildétu jautajumu. Baudit procesu un pelnit. 2018. gads, laikraksts

“Lauku Avize”, titullapa “Romu un Latgales tematiskos ciemus neuzbiivéja viena diena”

(sabiedriska organizacija “LTC “uznem savas rindas divsimto biedru).

AN

\S

Yaal
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16. STRATEGIJAS IEVIESANAS UN MONITORINGA SHEMA

LTC monitoringa shéma - ievieSanas novertéSanas process ietver sevl vienkarSus rikus un
procediiras. Ta ir ikgadéja ,ciemu veselibas parbaude” - cik ,dzivi” esam un ka virzamies uz
planotajiem meérkiem. Latgales planoSanas regionam nepiecieSams saglabat koordingjosi-
atbalstoso lomu, ar citu projektu finans€jumu atbalstot uzsaktas aktivitates.

GADA STATISTIKAS DATU APKOPOJUMS

Apmeklétaju skaits, kopa

- t.sk. ar vieglajam automasinam/automasinu skaits
- ar autobusiem (organizéto apmeklétaju skaits)

- citi

Ienémumi, kopa (Ls)

- t. sk. no atrakcijam

- produkcijas pardosanas
- suveniru pardosanas

- citi

Produktu skaits, kopa

- t.sk. kopéjs piedavajums

- atrakcijas

- lauksaimniecibas/amatniecibas produkcija

Sabiedriskas organizacijas darbiba
- projektu pieteikumu skaits/apstiprinatie projekti
- piesaistitais finanséjums

Celojosais Latgales ciems

- skaits/dalibnieku skaits

- vietas

- apmekletaju skaits

- iepémumi (kopéjie un pa atseviskiem tirgiem)

Pasakumi ciemos

- kopéjo pasakumu skaits

- apmekletaju skaits (pa pasakumiem)
- iepémumi no pasakumiem

Internets

- majaslapas apmeklétaju skaits

- sekotaju skaits Twitter profilam

- sekotaju skaits Facebook profilam

-tematisko ciemu pieminéjumu bieZums google.com

- videoklipu skaits par Tematiskajiem ciemiem YouTube

Sadarbibas tikli
- iesaistito ciemu/cilveku skaits, kopa
- sadarbibas partnerorganizaciju skaits

- arvalstu sadarbibas partneri
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Noveértesanas process ir vérsts uz sadarbibu, savstarp€ju salidzinaSanos, pastavigu informacijas
vakSanu gada griezuma (klientu aptaujas un saimnieciskas darbibas rezultatu uzskaite), lai gada
nosléguma biitu iespéjams veikt nepiecieSamos uzlabojumus.

Novértésanas procesam péc iespéjas dabiski jaieklaujas ciemu ikdienas biznesa procesu logika, ta
nav kampanveidiga darbiba reizi gada. Informacija tiek uzkrata visa gada garuma, gada beigas
(novembr1 - garajos ziemas vakaros,) ta tiek apkopota un kopé€ja sapulcé parrunati gada rezultati.
»Latgales tematiskais ciems 2012” - gada balvu pasniegSanas ceremonija (Kopéjais
uzvareétajs, atseviSsko kategoriju veiksminieks) un ciemu balle.

Noveértésanas process paredz plasu klientu, ekspertu un sadarbibas partneru iesaisti, tadéjadi
topot par notikumu, kas saista médiju uzmanibu - vértéSanas process vienlaicigi kalpo ka
informacijas izplatiSanas process.

Latgales tematisko ciemu marketinga stratégija balstita ciemu atbildiba par tas ievieSanu -
ievieSanas rezultatus izverté, pamatojoties uz 4 kategorijam:

- ekspertu vértéjums;

- statistikas raditaji;

- ciemu pasvértéjums;

- apmeklétaju viedoklis (skat. anketu pelikuma).

Ekspertu un klientu vértéjumam pamata izmantojami interneta resursi (tadi ka www.visidati.lv ),
kas sniedz atvieglotas iespéjas gan viedokla izteikSanai, gan automatiskai rezultatu apkoposanai
(attieciba uz klientiem, ta ir pastavigi pieejama informacija). Lai stimulétu klientu vértejumu,
japiedava sameérigas balvas par anketu aizpildiSanu.

Ekspertu vértéjums padarams par publisku procesu, vienlaicigi ari veicinasanas pasakums ciemu
popularitatei un atpazistamibai.

Ekspertu vertéjums (30 tiirisma sektora popularu cilveéku viedoklis par Latgales tematiskajiem
ciemiem, sadarbiba ar vadoSajam tirisma agentiram un zinu portaliem). Viedoklis par -
atpazistamibu, aktualitati, produkta kvalitati un kop€jais vértéjums,
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PIELIKUMI
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1. pielikums. LIELO PILSETU IETEKMES AREALI

DAUGAVPILS UN TAS IETEKMES AREALS

Pilsétas ietekmes areals ietver Daugavpils pilsétu un Daugavpils un Iliikstes novadu teritorijas, kas
veido bijuSo Daugavpils rajonu. ledzivotaju ienakumu limena un loti lielas ekonomiski aktivo
individualo komersantu un komercsabiedribu ipatsvara atskiribas pilsétas un novadu teritorijas
parada iek$éji neviendabigu socialekonomisko situaciju pilsétas ietekmes areala telpa. Apstaklos,
kad komercaktivitate laukos ir loti zema, Daugavpils pilsétas pozitivo ietekmi uz tas apkaimes
teritorijam tomeér apliecina Latgales konteksta salidzino$i zemais bezdarba limenis. Lai gan
socidlekonomiskas attistibas limenis kopuma ir zems, Daugavpils ietekmes areala iekS$éjas
teritoriju attistibas limena atskiribas un savstarpéjo socialekonomisko saiknu raksturs ir visai
lidzigs Liepajas ietekmes arealam. Vienlaikus zemaks komercdarbibas aktivitates limenis
Daugavpils ietekmes areala novados iezime relativi lielaku pilsétas dominéjoso lomu - darbavietu
nodrosinataju (sk. 6. tabulu).

Daugavpils lielo uznémumu slégSana pédéjas desmitgadés nenotika vienlaicigi ar kompenséjosSu
darbavietu izveidi, kas radija atSkirigu situaciju no citam lielajam pilseétam Latvija. Tas, savukart,
veicinaja ievérojamu iedzivotaju skaita samazinajumu pilséta. Ka otra lielaka pilséta Latvija
Daugavpils veido piepilsétas teritoriju, tomér pilsétas tiesas ietekmes robezu ir griiti novilkt
novadu griezuma.

6. tabula. Daugavpils un Rézeknes ietekmes areala vidéjie demografiskie un social-
ekonomiskie raditaji un to izmainas gada laikas.

Daugavpils tai skaita Rezeknes tai skaita Latgales
Raditaja ietekmes ietekmes aredls bez  ietekmes ietekmes areals planosanas
nosaukums areals Daugavpils Daugavpils ~ areals Reézekne bez Rézeknes  regions Latvija
Teritorijas platiba, km? 2595 72 2523 3457 17,5 3440 14 550 64 562
ledzivotaju skaits, tiikst. (2012.g. sak.) 1374 1011 36,4 78,8 33,9 449 329,7 2217,1
ledzivotaju skaita izmainas, %
(no 2007.g. sak. lidz 2012.g. sak.) -6,1 -5,6 -7,6 -6,3 -6,2 -6,4 -6,7 -3,0
Demografiska slodze (2012.g. sak.) 513,0 511,5 517,0 5156 5164 5150 516,1 5299
Bezdarba limenis, % (2012.g. sak.) 94 82 12,7 20,4 15,1 24,4 15,2 9,0
Bezdarba limena izmainas, procentpunkti
(2012.g. sak. salidzin. ar 2011.g. sak.) 14 -1,5 -1,1 -1,7 -2,1 -1,4 -1,7 -2,0
ledz. ien. nod. ienémumi pasv.
budZetos uz vienu iedz., Ls (2011.9.) 1991 2200 141,0 1851 2470 1382 1821 2929
ledz. ien. nod. ienémumu izmainas pasv. budz.
uz vienu iedz., Ls (2011.g. salidzin. ar 2010.g.) 14,0 16,0 8,3 48 58 4,5 9,2 8,8
Ekon. aktivo individualo komersantu un
komercsab. skaits uz 1000 iedz. (2010.g.) 17,8 21,5 7,5 17,2 27,0 9,7 15,8 32,6

REZEKNE UN TAS IETEKMES AREALS

Rézeknes ietekmes areals ietver gan Rézeknes pilsétu, gan ari Rézeknes, Vilanu un Karsavas
novadu. Rézekni ietverosa loti plasa Rézeknes novada socialekonomiskas attistibas raditaji ir
lidzigi attalako Vilanu un Karsavas novadu raditajiem, lidz ar to Rézeknes ka attistibas centra loma
apkaimes teritoriju attistibas veicinasana jeb pilsétas tieSa pozitiva ietekme uz apkaimes lauku
teritorijam formali nav manama. Gan paSas Rézeknes pilsétas, gan it ipaSi novadu teritoriju
bezdarba ka ekonomiskas aktivitates limena raditaji ir loti nelabveligi. Vienlaikus, tapat ka
Daugavpils ietekmes areala, ari Seit pastav loti liela iedzivotaju iendkumu limena atSkiriba starp
pilsétu un apkaimes teritorijam. Pozitiva nozimé Rézeknes ietekmes arealu Latgales planoSanas

8 PMLP, CSP, NVA un Valsts kases dati; VRAA aprékini, izmantojot NVA, Valsts kases un PMLP datus
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regiona fona raksturo salidzino$i augsts ekonomiski aktivo individualo komersantu un
komercsabiedribu skaits uz 1000 iedzivotajiem, kas var liecinat vai nu par aizsakusos augstakas
socialas un ekonomiskas aktivitates procesu, vai ari par ekonomiskas izaugsmes potencialu
tuvakaja nakotne (sk. 6. tabulu).

Kopuma Rézekne situacija ir li1dziga Daugavpilij - ar1 Seit pedéjas desmitgadeés lielakie darba deveéji
partrauca savu darbibu un Rézeknes pilsétu raksturo procentuali lielakais iedzivotaju skaita
samazinajums starp lielajam Latvijas pilsétam. Pozitivi vértéjama Rézeknes brivas ekonomiskas
zonas darbiba, kas attistas ar1 piepilseta, nodroSinot jaunas darbavietas.

JEKABPILS UN TAS IETEKMES AREALS

Jekabpils ietekmes areals sakrit ar bijusa rajona teritoriju. Tam pieder Jeékabpils pilséta, Aknistes,
Jekabpils, Krustpils, Salas un Viesites novadi. Jékabpils ir vismazaka nacionalas nozimes pilséta
Latvija, ta novietota plasa teritorija, kura nav cita lidzvertiga sada limena attistibas centra. No
otras puses, Jékabpils mobilitate labi saistita ar Rigu. Abi Sie faktori veido 1pasSo pilsétas lomu
apkartejo lauku teritoriju konsolidéSana. Nozimigu lomu spélé ari Daugava, kura ka $kérslis daléji
izole Selijas novadus.

Plasaja telpa centra ietekme ir vaja un uzrada visai lidzigu ainu ka Rezeknes ietekmes areala.
Komercdarbibas aktivitate ir koncentréta Jekabpili, novados ta ir ievérojami zemaka. Pastav arl
bitiska iedzivotaju ienakumu limena atskiriba starp republikas pilsétu un novadiem. Jékabpils
ietekmes areals citu Sis grupas teritoriju vidi izcelas ar augstu novadu iedzivotaju skaita
samazinasanas tempu. lespéjamie skaidrojumi ir mazak labvéligie socialekonomiskie apstakli,
regiona novietojuma raditas mobilitati veicinosas prieksrocibas, Lietuvas pierobeZzas teritorijas ari
nomales situacijai raksturigie apstakli (sk. 7. tabulu).

7.tabula. Jelgavas un Jékabpils ietekmes areala vidéjie demografiskie un socialekonomiskie
raditaji un to izmainas gada laika®.

Jelgavas tai skaita Jekabpils tai skaita Zemgales
Raditaja ietekmes ietekmes aredls ietekmes ietekmes areals planosanas
nosaukums areals  Jelgava bez Jelgavas areals Jekabpils bez Jekabpils  regions Latvija
Teritorijas platiba, km? 1663 61 1603 2995 26 2970 10733 64 562
ledzivotaju skaits, tikst. (2012.g. sak.) 100,8 63,5 37,3 50,0 25,9 24,1 2739 2217,
ledzivotaju skaita izmainas, %
(no 2007.g. sak. lidz 2012.g. sak.) -2,3 -3,8 0,4 -5,1 -35 -6,9 -4,0 -3,0
Demografiska slodze (2012.g. sak.) 5153 5198 5077 5208 5242 5171 512,8 5299
Bezdarba limenis, % (2012.g. sak.) 8,8 8,0 10,1 114 10,6 12,3 9,8 9,0
Bezdarba limena izmainas, procentpunki
(2012.g. sak. salidzin. ar 2011.g. sak.) -1,8 -1,6 -2,2 -1,7 -2,1 -1,3 -2,1 -2,0
ledz. ien. nod. ienémumi pasv.
budzetos uz vienu iedz., Ls (2011.9.) 288,2 3187 2363 2091 2438 1718 2523 2929
ledz. ien. nod. ieneémumu izmainas padv. budz.
uz vienu iedz., Ls (2011.g. salidzin. ar 2010.g.) 41 59 1,7 89 9,8 8,0 2.7 8,8
Ekon. aktivo individualo komersantu un
komercsab. skaits uz 1000 iedz. (2010.g.) 23,2 27,5 15,7 19,8 27,1 12,1 193 32,6

Piepilsetai raksturigas iezimes visvairak izpauZzas Salas novada. Abu paréjo ar Jékabpils pilsétu
robezojoSos novadu - Krustpils un Jékabpils novadu demografiskie un socialekonomiskie raditaji
ir zemaki, tacu So novadu teritorijas ari ir loti plaSas. Tadejadi péc esoSajiem statistikas datiem
Jekabpils tiesa ietekme apkartéjas teritorijas ir griiti nosakama.

9 PMLP, CSP, NVA un Valsts kases dati; VRAA aprékini, izmantojot NVA, Valsts kases un PMLP datus
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2.pielikums. INTERNETA IZMANTOTAJU STATISTIKA

INTERNETS - MUSU GALVENAIS KOMUNIKACIJAS KANALS

Saskana ar jaunaka interneta patérina paradumu TNS Latvia Digital pétljuma rezultatiem
internetu 2012. gada pavasarl pédéjo 6 ménesu laika ir izmantojusi vidéji 70% jeb 1 212 000
Latvijas iedzivotaju vecuma no 15 lidz 74 gadiem, kas ir par 4 procentpunktiem vairak neka 2011.
gada atbilstoSaja perioda. Pieaudzis arl regularo interneta lietotaju ipatsvars - ja 2011. gada
pavasari pédéjo 7 dienu laika internetu bija izmantojusi 63% iedzivotaju vecuma no 15 lidz 74
gadiem, tad 2012. gada pavasarf tie jau ir 67%.

Visstraujakais interneta lietotaju skaita pieaugums vérojams Latvijas iedzivotaju vida, kas ir
vecuma no 40 l1dz 49 gadiem. Internetu pédéjo 7 dienu laika 2012. gada pavasar izmantojusi 72%
iepriek$ minétas vecuma grupas parstavju, kas ir par 10 procentpunktiem vairak neka pirms gada.
Salidzinosi straujaks interneta lietotaju ipatsvara pieaugums vérojams ari citu pilsétu (ne Rigas)
iedzivotaju vidi. Ja 2011. gada pavasarl internetu bija lietojusi 61% citu pilsétu iedzivotaji, tad
2012. gada pavasari tie jau ir 70%. Interneta lietotaju ipatsvars gada laika saglabajies stabils tadas
sociali demografiskas grupas ka iedzivotaji vecuma 50 lidz 74 gadiem, Rigas un lauku iedzivotaji,
citas tautibas parstaviji, skoléni un studenti.

VIEDTALRUNI

Saskana ar 2012. gada pavasara peétijuma rezultatiem viedtalrunus lieto jau 12% Latvijas
iedzivotaju vecuma no 15 lidz 74 gadiem. Pieaugot So mobilo iericu lietotaju skaitam, mainas ari
iedzivotaju interneta lietoSanas paradumi. TNS mediju pétijumu vecaka klientu vaditaja Signe
Hokonena norada - jau Sobrid to interneta lietotaju vidd, kuru ipasuma ir viedtalrunis,
vispopularaka ierice interneta izmantoSanai ir viedtalrunis (81% gadijumu) savukart, parasto
mobilo telefonu lietotaju vidi joprojam vispopularakais interneta piekluves veids ir, izmantojot
galda (stacionaro) datoru (74% gadijumu).
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3. pielikums. KLIENTU APTAUJAS ANKETA

KLIENTU VERTEJUMS

Jusu iespaidi/Your Impressions

1. Kadus informacijas avotus Jius izmantojat, mekléjot un izvéloties atpiitu musu ciema?
Uzzinu dienests/Information service
Internets/Internet www.
Reklama medijos/Advertisements
Rekomendacijas/Recommendations
Dazadi tiirisma celveZi/Travel guides
Tirisma agentiira/Travel agency
Cits/Other

2. Kads ir Jusu brauciena meérkis? What is teh purpose of your trip?
Atputa/Leisure Darijumu brauciens/Business trip Pasakums/Event Cits

3. Jusu vertejums par miisu sniegtajiem pakalpojumiem

Izcili Labi Videji Slikti
Excellent | Good Average | Bad

Vai viegli mus atrast?
How easy is to find us?

Informacijas pieejamiba un darbinieku atsauciba
Information availability and staff responsiveness

Teritorijas tiriba
Cleanness of area

Teritorijas iekartojums/interjers
Interior of the area

Ertibas
Comfort

Edienu un dzérienu kvalitate
Quality of food and drinks

Gida atsauciba
Guide responsiveness

Kopéjais iespaids par mums
Overall impression about us

4. Vai Jus veléetos vélreiz apmeklét miisu ciemu/Would you like to visit our village again?

5. Kadus papidus pakalpojumus Jus labprat velétos sanemt pie mums? /What kind of extra
services would you like to have in our place?

6. Kads vards vislabak raksturo miisu pakalpojumus/Please describe our services with one
word

7.Jusu vecums/ Your age
Pilséta, valsts/City, country

8. Vai Jus vélétos sanemt jaunaka zinas un ipasos piedavajumus no mums? /
Would You like to receive news and special offers from us?
Ja/Yes Juisu e-pasta adrese
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4. pielikums. PRESE, TELEVIZIJA, RADIO. VISPARIGIE AUDITORIJAS
RADITAJI

PRESE

Cover - vidéja auditorija - vidéjais lasitaju skaits mérka grupa vienam preses izdevuma numuram
(tikstoSos) - cik cilvéku videéji izlasa vai caurskata vienu avizes / Zurnala numuru (tiksto$os).

22.05.2012. Petijjumu agentiira TNS ir apkopojusi jaundkos preses auditorijas pétijuma
Nacionalais Mediju Petijums: Prese rezultatus par 2012. gada pavasara periodu.

Pétijuma pavasara perioda latviesu vidu divi lasitakie izdevumi joprojam ir nedélas Zurnali ,leva”
un ,Privata Dzive”. TreSaja vieta pavasara perioda ierindojas nedélas zurnals ,Kas Jauns”, kas
ziemas perioda bija ceturtais lasitakais izdevums latvieSu vidi.

TOP 10 lasitdkie preses izdevumi péc viena numura vidéjas auditorijas (Cover)

Vieta perioda Vieta perioda
Pavasaris 2012 Ziema 2012

1 leva 1

2 Privat3 Dzive 2

3 Kas Jauns 4

4 levas St3sti 3

5 llustrétd Zinstne 5

6 Ievas M3ja 8

7 Ilustréts Pasaules Vésture 9

8 levas Veseliba 7

e levas Virtuve 6

10 Latvijas Avize 11

Dati: TNS Latvia / Nacion3lais Mediju pé&tijums: Prese, Ziema 2012 un Pavasaris 2012

Citas tautibas lasitaju vida lasitako izdevumu TOP 10 pirma vieta ierindojas nedélas laikraksts
»,MK Latvija” (rus), otra lasitaka ir televizijas programmu avize ,TV-Programma” (rus), bet no
septitas vietas uz treSo vietu ir pakapusies reklamas avize ,Rigas Santims”.

TOP 10 lasitakie preses izdevumi péc viena numura vidéjas auditorijas (Cover)

Vieta perioda
Ziema 2012

Vieta perioda

Pavasaric 2012 Mérka grupa "cita tautiba

MK Latvija (rus)

TV-Programma (rus)

Rigas Santims

Teleprogramma s dadei Misei (rus)
Vesti Segodna (rus)

Vest (rus)

Subbota (rus)

7 sekretov (rus)

Televizor (rus)

Lilit (rus) 11

Dati: TNS Latvia / Nacion3lais Mediju pétijums: Prese, Ziema 2012 un Pavasaris 2012
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TELEVIZIJA

04.07.2012. Pétijjumu agentiira TNS ir apkopojusi 2012. gada junija (01/06/2012 - 30/06/2012)
skatitako TV programmu TOP 20.

Skatitaka programma $1 gada junija bija ,Saimnieks meklé sievu” kanala TV3, kuru vérojusi vidéji
12,6 % jeb 255,7 tikstosi Latvijas iedzivotaju, kas vecaki par 4 gadiem. Programmu topa otraja
vieta ierindojies raidijums ,de facto” kanala LTV1, kuru vérojusi vidéji 10,4 % jeb 211,7 tikstosi
Latvijas iedzivotaju. Savukart junija TV programmu topa treSaja vietd ierindojies serials
,UgunsGreks” kanala TV3, kuru vérojusi vidéji 10 % jeb 202,6 tikstoSi Latvijas iedzivotaju, kas
vecaki par 4 gadiem.

Programmu TOP 20 visi kanali
Jinijs 2012 (01/06/2012 - 30/06/2012)
Nr Kanals Programma Nedélas Reizes Reitings Reitings Share
9 diena &tera % ‘000 %
1 TV3 Saimnieks meklé sievu P...... 1 12,6 255,7 28,9
2 L1 defacco .. S 3 10,4 211,77 27,7
3 TV3Z UgunsGréks 7 POTC... 8 10,0 202,6 26,6
4 TV3 TV3lLaika zipas POTCP.. 21 8,3 167,9 25,7
5 TV3 UgunsGréks ligo Limbazos 0 . S 1 8,0 162,3 23,0
6 LTVl Ramonda Paula dueti I 1 7,8 158,1 25,3
7 LTVl Panordma (Sestdiens) eeaeS 5 7.8 157,8 26,6
8 LTVl Panorama. Laika zinas POTCPSS 30 7.8 157.,3 21,7
9 TV3 TV3 zinas POTCP.. 21 7,6 155,2 25,5
10 LTV1 Panorama. Sports POTCPSS 30 7.4 150,9 21,1
11 TV2 Nekdpersoniga ... S 3 7,4 150,6 22,0
12 LTVl Panorama (Svétdiena) = ... S 4 7,3 148,6 21,0
13 LTV7 :Etlgl:;?aas meistarsacdkstes futbola. Vacija - . 1 7,2 145,2 22,9
14 LNT LNT zinas (Svétdiens) ... S 4 6,6 1343 20,4
15 TV2 T7TV3 Laika zipas (Svétdiens) = ... S 3 6,06 134,3 18,4
16 LTV1 i‘ré-?llgfas karalienes Elizabetes II Dimanta P 1 6,4 129,8 24,0
17 LTV7 Elrrizsi?: meistarsacdikstes futbol3. Polija - O 1 6,3 127.4 19,5
18 LTVl Latvija igo Bausk3 .- 1 6,1 124,1 24,4
19 LTV1 Intervija ar Lielbrit3nijas véstnieku Latvija b 1 6,1 1234 15,7
E.Soperu

20 TV3 Piedzimis divgalvains P...... 1 6,1 122,9 15,6
Dati: TNS Latvia, TV Metri, JOnijs 2012 (01.06.2012-30.06.2012)

Reitings % - vidéjais raidijuma skatitaju skaits procentos;
Reitings '000 - videjais raidijuma skatitaju skaits tukstoSos;
Share % - vidéjais raidijuma skatitaju skaits attieciba pret visiem ta briza TV skatitajiem
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RADIO

04.06.2012. Petljumu agentiira TNS ir apkopojusi jaunakos regulara radio auditorijas pétijuma
Nacionalais Mediju pétijums: Radio rezultatus par 2012. gada pavasara periodu. Jaunakie pétijjuma
rezultati liecina, ka 2012. gada pavasar1 vidéji nedéla radio klausijas 82% Latvijas iedzivotaju
vecuma no 12 lidz 74 gadiem, kas ir par 1 procentpunktu mazak neka 2012. gada ziema. Savukart,
vismaz reizi diena 2012. gada pavasari radio ir klausijusies vidéji 63% iedzivotaju aptaujataja
vecuma grupa. TNS mediju pétijumu vecaka klientu vaditaja Signe Hokonena norada, ka 2012.
gada pavasari viens radio klausitajs videji diena radio ir klausijies 273 miniites jeb 4 stundas un
33 minttes, kas ir par 6 miniitém vairak neka 2012. gada ziemas perioda.

Desmit Latvija klausitako radio staciju vidia pavasara pétijuma perioda vel ierindojas tadas radio
stacijas, ka ,Latvijas Radio 4” (7,2%), ,European Hit Radio” (6,6%), ,Radio SWH” (5,8%), ,Krievijas
Hiti (Russkoe radio)” (5,6%), ,Star FM” (3,7%), ,SWH+" (2,9%), un ,TOP Radio” (2,4%).

REGIONALAS RADIO STACIJAS

City Radio, Divu krastu radio, Jekabpils radio 1, Kurzemes radio, Latgales radio, NOVOE RADIO -
Golos Rossiji (Kraslava), Radio ALISE PLUS (Russkoe Muzikaljnoe Radio), Radio Ef - Ei, Radio
Saldus, Radio Sigulda, Radio Valmiera, Rietumu radio, SWH+ Daugavpils.

Klausisanas laika sadalijums (AQH Share, %) Latvija

2012. gada ziemas un pavasara perioda

[ Radio stacija 22'3'1"23 Pa;gslazrls Izmaipas
1 Latvijas Radio 2 22,1 19.4 -2,7
2 Radio Skonto 0,0 11,5 1,6
3 Latwijas Radio 1 11,0 10,4 -0,6
4 Latwijas Radio 4 5,7 7,2 1,5
5 European Hit Radio 4.8 6,6 1,8
& Radio SWH 3,7 5,8 0,1
7 Krievijas Hiti (Russkoe Radio) 5,6 5,6 0,0
8 StarFM™m 33 3,7 0.4
9 SWH+ 3,7 2,9 -0,8
10 TOP Radio 2,4 2,4 0,0
11 AUTORADIO 3,2 2,1 -1,1
12 Radio 101 1,5 2,1 0,6
13 Latvijas Kristigais radio 1,3 2,1 0,8
14 Super FM (LatvieSu Radio) 1,8 1,8 0,0
15 EUROPA PLUS 99,5 FM 1,5 1,6 0,1
16 Radio MIX FM 102,7 1,3 1,3 0,0
17 Radio PIK 100 FM 1,2 1,1 -0,1
18 Radio Baltkom 1,2 0,8 -0,4
19 Latvijas Radio 3 1,2 0,7 -0,5
20 Jumor FM 88,6 0,9 0,7 -0,2
21 SWH Rock 0,7 0,6 -0,1
22 SPINFM - 0,6 -
23 Capital FM 0,3 0,5 0,2
24 Radio NABA 0,3 0,1 -0,2
25 Radio Merkurs 0,2 0,1 -0,1
26 BBC World Service 0,1 0,0 -0,1
27 Citas radio stacijas 8,5 7.9 -0,6

Datu avots: TNS/ Nacionalais Mediju P&tijums: Radio, Ziema 2012

(31.10.2011 - 05.02.2012), Pavasarns 2012 (06.02.2012-13.05.2012)
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5. pielikums. LTC KREKLI DARBIBA

LATGALES

TENATISKIE CIEM]
X Y
4 A :
§ 'l.
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6. pielikums. LTC PAKALPOJUMU DAUDZVEIDIBA

Atpita, turisms, kultira - briva laika pavadiSana. atplitas pasakumi

Varda dienas svin: Egija, Egmonts, Egons, Henrihs, Henriks . )

Horoskops »

Meklét

produkts, pakalpojums, uznémums, pasakums

Uzpémumi

RTga Zobrid neliels makonu daudzums & Registréties
+15,8 °C VEjE: 5 mis A

Karte Satiksme

adrese, iela, pilséta, novads | Meklét |

i lenakt

RU EN

44

M

Veseliba

Zobarstnieciba» Poliklinika» Aplieka
Gimenes arsts» Psihologs
Ginekologija» Markologija
Psihoterapeits » Optika» Veterinarija

Auto

Auto remonts » Rezerves dalas» Riepas
Autoserviss » Auto nomar Autoskolas
Autoevakuators » Auto tirdznieciba
EdinaSana

Bars » Restorans» Picar Kafejnica
Edienu piegade » Banketi» Konditorejas
Fartikas tirdznieciba

Majoklis

Logi un durvis » MEbeles

Uzkop&anas darbi» Blvmateriali
Sadzives tehnika» Apralumo3ana
ApsaimniekoZana» BlvgruZu izveZana

0]

Skaistums un atpata

Frizétava» MasaZa» Pedikirs » Manikirs
Spar Soldrjs» Skaistumkop3ana
Fitnesa klubs » Peldbaseini* Pirs
Viesu nami» Viesnicas

Valsts iestades

Pasts» Bibliotekas » Augstskolas
Pamatizgliiba» BE&rnudarzi» Latvenergo
CSDD» VID» VSAA» Pa3valdibas

Finanses

Bankas » Krediti» Lombards
Parddu piedzina» Grimatvediba
Apdrodinaganar VErtéSana

Pakalpojumi

Kazu saloni» Kimiska firitava
Apaérbu laboZanar Tehnikas remonts
ApbediZanas pakalpojumi» Notari
TulkoZana» Fotopakalpojumi

Kuponi & atlaides @ Visi

Kinoteatris K.SUMNS: jebkura
vasaras reperuara filma — 67%

[ cityLife.v

A-STEP: méne&a abonements
grupu nodarbibam + saunas

[ cityLife.v
Skaisti, mirdzogi nagi ilgdku laiku!
Klasiskals manikirs + shellac

@ Cherrylv

Klasiskd muguras masaza.

VRK TRAVEL: 7 dienu celojums uz

Parizi, Amsterdamu un Briseli ar
[ CityLife.lv
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7. pielikums. LTC MAJAS LAPAS MAKETS

Sis ir vienkar$ots makets, kur§ var tikt pilnveidots izveides procesa. Interneta adrese
www.latgalestematiskieciemi.lv atved uz majas lapas sakumu - kopéjo ciemu logo.

Lapu papildina neliels informativs teksts par ciemiem un to saikni, darbibu. Seit tiek izvietots ari
kartéjais Celojosa ciema izbraukuma datums. Lapas mala - saiknes uz socialo tiklu vietam un
galvena kontaktinformacija.

Nakama lapa ietver sevi visu ciemu logo - bez papildus teksta vai norades. UzspieZot uz kada no
tiem, nonakam konkréta ciema majas lapa.

89



Latgales tematisko ciemu marketinga stratégija 2012-2018

Saja lapa sniegta konkrétd informacija par ciemu, ta
apmekléjuma saite.

produktiem, bilzu galerija un ciema

Fotogaleriju lapa - ar vairakam sadalam.

TN R
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8. pielikums. KOPSAVILKUMS ANGLU VALODA

Marketing Strategy of Latgales tematiskie ciemi (Latgale thematic villages or LTC) is a medium-
term document.

These villages are unusual and this marketing strategy is unusual. There was a significant
difference in this project implementation, in comparison with “other projects”. The difference
were made by intended-made principle - not recommendations "to establish a village logo" but
"village logo created"; "to create Traveling Village concept” but "Traveling Village working." The
first steps were taken always to achieve future plans.

LTC is a tourism product. It is a leisure facility. At the same time LTC is a collaborative platform for
small and medium business formation in rural areas of Latgale. Artisans, farmers, tellers, flower
growers and fishermen, potters and teachers. They are all villagers. This is a common learning and
co-operation process. And this is the story of income generation, while living in rural area.

Thematic villages is a new and funny way for collaboration process of Latgale rural population.
This process is open to all - our villages include both a one man village village Kotleri and Viski
with a couple hundred inhabitants. And this is just the beginning. We hope that the village
movement will grow stronger and will remain - that by the time it will be able to provide a daily
income of not only 15, but some 1,500 people. LTC in the future will exist as a club, an association
of service providers, interest group - with monthly workshops, bimonthly general meetings,
seminars with the latest information, socialization (as part of Traveling village). LTC marketing,
LTC bank, LTC Properties, LTC tour operator - we can organize themselves and work together.

This marketing strategy is designed to provide higher returns in the future, which is only possible
with active collaboration in the process.

Marketing strategies should be dynamic and interactive, they are partially planned and partially
unplanned - they follow market reality. Therefore, this strategy includes draft outlines and very
specific cases and the recommendations - for further action and thinking. Some of these ideas are
still waiting for the ones who will implement them.

The developed marketing strategy is consistent with the Latgale region strategy and Latgale
region development program.

Vision 2018 - Latgale thematic villages is an attractive place to spend time for surrounding cities,
regions and neighbouring countries - Lithuania, Belarus, Estonia, Russia. Village example shows
the potential and inspire others for new activities in rural areas, for new collaboration.

Operation of the villages are based on total trust and shared cultural values - support, courage,
praise of good things - and no cheating. LTC is not seeking external assurance and words, they are
driven by naturalness and humour of the people in Latgale. LTC is a creative industry
representative - they combine a host of NACE codes.

Latgale thematic villages is the place to enjoy life and joyous color.

Join www.latgalestematiskieciemi.lv
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9. pielikums. KOPSAVILKUMS KRIEVU VALODA

MapkeTHUHroBas cTpaTerus JlaTraJbCKHUX TeMaTUYECKUX CeJl — 3TO JJOKYMEHT CpeJAHECPOYHOTO
IJIaHUPOBaHUsA. JlepeBHH 3TH - HeoObIYHble, HEOObIYHA W MapKETHHrOBas CTpaTerus.
Cy1iecTBeHHbIM OTJIMYMEM 3TOTO MPOEKTA OT JIPYTUX MPOEKTOB MOJA06HOTO poJa ObLI MPUHIUI
«IPUAYMATU-CAEIANN» - HE PEKOMeHJallus «CO3/IaTh JIOTOTHUIIBI CeJI», a CO3/IaHUe JIOTOTHUIIA, He
peKoMeHAaUMss  "pa3paboTaTb  KOHIENIMI0O  MyTelIeCTBYIOLIEro  ceja», a  Co3JaHHe
MyTelIeCTBYIOLIEro cejia. Pa3pabaTbiBas IJIaHbI Ha Oyayliee, BCer/ia JeJaJuch epBble Mary AJs
HX OCYILeCTBJIEHUS.

JITC - TypucTU4eCcKUi NPOAYKT. BO3MOXKHOCTH NMPENPOBOXKAEHUS CBOGOJHOr0 BpeMeHU. M B To
ke BpeMms JITC siBasieTcss coBMecTHOU maTdopMoi A pa3BUTUSL MaJIOTO U cpeiHero 6u3Heca B
cesIbCKUX paMoHax Jlatranuu. PeMecneHHUKH, depMepbl, pacKa3uMKU, LIBETOBOJAbLI U PbIGAKH,
roH4Yapbl U M yuuTessa. OHM Bce - ceJigHe. ITO 06lee 0OyyeHHe U pa3BUTHe COTpyAHUYecTBa. U
3TO paccKas o MOJIy4YeHUs JOXO0B, )KUBA B CEJIbCKOU MECTHOCTH.

TeMmaTuueckre cesia - HOBbIM U MPUATHBIN COCO6 JIJIsl OpraHU3alMyd COBMECTHOM JlesITeIbHOCTH
)KUTeJied CeJbCKUX TeppuTopui JlaTrasuu. ITOT NpoLEecC OTKPLIT [AJs BCeX - HalllM ceJa
BKJIIOYAIOT KaK CeJio OAHOr0 4yesoBeKka B KoT/ieprl, Tak U ceso co cTa yyacTHUKaMHU B Bumku. U
3TO TOJIbKO Hayaso. Mbl HajieeMcCsl, UTO JIBIKEHUE CeJl Oy/eT PacTH U YKPeIIATbCA U 4YTO CO
BpeMEHEM OHO CMOXeT 06eCneyUuTh exeJHEBHbIN foxoa He 15, a 1500 sioagam. JITC B 6yayiem
OyJeT CylleCTBOBaTh KaK KJy0, accoLMaliusl MOCTAaBIIUKOB yC/YT, TPyINa 3aUHTEpPecOBaHHbBIX
auy. C exxeMeCYHbIMU pabO4YMMM TpynnaMH, OOIIMMHM COOpaHUSAMU pa3 B JABa Mecsla, C
ceMHHapaMHy, IpejoCTaB/JeHHeM aKTyaJbHON HHbOpPMaLUK, 061leHHeM (KaK COCTaBHOM 4acTH).
JITC-mapketunr, JITC-6ank, JITC-HegBuwxumoctb, JITC-TypomepaTop - Mbl caMH MOXeM
OpraHu30BaTh U pabOTaTb BMecTe. JTa MapKeTHHIOBasl CTpaTerus Mpu3BaHa 06ecnedyuTb 6oJee
BBICOKHE J0X0Abl B OyayimeM, 4yTo Bo3MokHo TOJIbKO B mpormecce akTUBHOW COBMECTHOH
paboThI.

MapKeTHHIOBbIE CTPATETHH AOKHBI ObITh JUHAMUYHBIMU U MHTEPAKTUBHBIMH, OHH YaCTUYHO
CIJIAHUPOBAHbI U YaCTUYHO HECIJIAHUPOBAHBI, YTOOBI MPHUCIIOCOOUTHCA K PHIHOYHBIM PeATHSM.
[ToaTOMy B 3TOH CTpaTeTrnuy TaKKe NpeJyCMOTPEeHbl OUeHb KOHKPETHBIE Bell[d U PEKOMEeH/AIUHU -
JUIST AaJibHEHUINX JeUCTBUM U pa3MbIILJIEHUH, OTpa3uB YUCIAO HJled, KOTOpble BO3HUKJIU B
npoiiecce COBMECTHOW paboThl. HekoTopble M3 3THUX HJel ellle XJAYT JOAEH, KOTOPbIX HUX
peaJii3yoT.

MapkeTHHTrOBasi CTpaTerus corjacoBaHa Co CTpaTeruel ¥ nporpaMMon pa3BuTus JlaTraavu.
Bugenue 2018 roga - JlaTrajibckue TeMaTU4YeCKHe ceJia ABJAIOTCA IPUBJIEKATeJbHBIM MECTOM
BpeMSNPENPOBOKEHUS ISl ) KUTEJIEWN OKPECTHBIX TOPO/I0OB, PETUOHOB U COCEJHUX CTPaH - JINTBBI,
Benopyccuu, 3ctonuy, Poccuu. Ha cBoeM nprumepe Mbl IeMOHCTPUPYEM pa3BUTHE HOBbIX BUJIOB
JlesITeJIbHOCTU U COTPY/IHUYECTBO B CEJIbCKON MECTHOCTH, a TaKXKe BJJOXHOBJISIEM Ha 3TO JPYTUX.

CoTpyiHHUYeCTBO ceJl 06ecriedeHO B3aUMHbBIM JOBEPHUEM U OOIIUMH KYJbTYPHBIMHU I[€HHOCTSIMUY,
TaKUMU KaK 4YeCTHOCTb, B3aHMOBBIPYYKa, CMeEJOCTb, B3auMHoe mnooiupeHue. JITC He uHIyT
BHEIIHUX OJ00pEeHUN U MOXBaJ, UMU JIBIKYT JlaTrasbcKasi eCTECTBEHHOCTb, IOMOD, TPyA0a1061e
u Temao. JITC — mpeacTaBUTeN M TBOPYECKHUX UHJYCTPUHA — B cebe OHM BMEIAIOT OTPOMHOE
MHO2KecTBO KoZioB NACE.

JlaTrasibCKkue TeMaTH4YecKHe cejla - MECTO, TJle IAPUT HaclaXJeHWe >KU3HbIO, Becesbe U
KpacoyHocTb! [Ipucoenunsaiica Ha www.latgalestematiskieciemi.lv.
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