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bringing neighbours closer =éos "Stratégiské plénoéana un
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Kur esam?

EsosSas situacijas apraksts. Attistibas virzieni un
tendences.

Esosas situacijas analize (ciema skatijums)
Tematiskajos Ciemos.

Marketinga strategija projekta teritorijai
(kopé€ja un katram Tematiskajam Ciemam
atseviski).




Latgales Tematiskie Ciemi

TOP-5 (20/02/2012)
Turku Pirts Ciems

Cetru Masu Vina Ciems
Visku Amatnieku Ciems
Skaistas Izabellas Ciems
Nakotnes Ozolu ciems

= VILLAGE HERITAGE

Tematiskie ciemi

- s Kalupes ciems - Putnu Darzs
Izaugsmes potencials ¢ Vi Amateku s#ta

s KaZi - dekorativo stadu un floristikas ciems

LlelO MUll)(u ClemS : !I_:iaerlgiak:m-ll'l‘&iekstilciems Madaras
* RoZupe - Piena un medus ciems
Indras Rozu Ciems 5?5'52?; Viejas vine cems

s Skaista - Skaistds Izabellas ciems

Mazais Zalais Lielveikals + Indra



Strategiskas planosanas pieci uzdevumi

Strategiskas vizijas izveide

Uzdevumu noteikSana

Strategijas veidosana, lai sasniegtu vélamos
rezultatus

Izveletas stratégijas istenosana un izpildisana
Snieguma izvertésana, jaunu attistibas iespeju

monitorings

Latvia
Lithuania
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Strategiskas vizijas formulésSana

Kur mums vajadzeéetu virzit uznémumu, kadam vajadzéetu
biit tehnologiskajam, produktu, klientu fokusam, par kada

veida uznémumu mes velamies klut, ko meés velamies

sasniegt piecu (divu-astonu) gadu laika?

Latvia ™ -
Lithuania



Uzdevumu noteiksana

Uzdevumu noteiksanas noliiks ir parverst stratégiskas vizijas
formulejumus specifiskos mérkos - rezultatos, kurus
organizacija velas sasniegt.

Uzstadit uzdevumu un tad izvertet to izpildisanu.
Tik vienkarsi?

-
Latvia
Lithuania




Strategiskie uzdevumi piecas perspektivas

Finansiala perspektiva

Klienta perspektiva

ji5

ji5

1o

ji5

Panakt iekséjo Virzit pieprasijumu ar Panakt nozimigu levieSot labas vides
operaciju un darba klientu attiecibu attistibu, ievie3ot politiku
efektivitates izciltbu menedZmenta palidzibu inovicijas

lekSéjo procesu perspektiva

MaciSanas un izaugsmes perspektiva



Strategijas izveidosana

Vai labak koncentreties uz vienu biznesa veidu vai tomer uz
daudzveidigiem nodarbosanas veidiem?

Vai labak rupéties par lielu klientu skaitu vai fokusét
uzmanibu uz kadu noteiktu tirgus nisu?

Vai labak butu attistit plasu produktu liniju vai Sauru?
Ka atbildet uz mainigo klientu izveli?

Cik geografiski lielu tirgu meginat noklat?

Ka reaget uz jauniem apstakliem un konkurenci?

D

Ka attistit uzpémumu ilgtermina? Lavia ~ |

Lithuania




Faktori, kas ietekme strategijas izvéli
Areéjie faktori

Ekonomiskie, Konkurences Kompanijas

socialie, vides apstakli un iespéjas un riski

politiskie, nozares

valdibas pievilciba

Apsverumu kopums, kas nosaka kompanijas
stratéegisko situaciju

Kompanijas stipras Personigas Kopigis vértibas

un vajas puses, ambicijas un

un uznemuma

kompetences un vaditaju biznesa

kultura

Spéjas. filosofija

Iekseéjie faktori



Faktori, kas ietekme stratéegijas izveli

Tas, ko uznémums drikst darit vienmer ir

EkonomisKie, atkarigs no ta vai tas ir likumigi, saistas

socialie, ar to, vai tas sakrit ar valdibas politiku un

politiskie,

valdibas reguléjumiem, vai tas ir etiski, ka ar1 ar

to, ko sagaida sabiedriba, kadi ir tas

socialie un pilsoniskie standarti

Latvia = -
Lithuania

Lringing nesghbours close



Faktori, kas ietekme stratéegijas izveli

Konkurences vides apstakli un nozares

Konkurences vispariga pievilciba ir nozimigi stratégiju

vides apstakli un C :
noteicosie faktori
nozares

pievilciba

Kompanijas stratégijai jabut saistitai ar
faktoriem, kas ietekme konkurenci -
cena, produktu kvalitate, snieguma

iezimes utt.

Latvia = -
Lithuania

Lringing nesghbours close



Faktori, kas ietekme stratéegijas izveli

Kompanijas

iespéjas un riski

Uznémuma stratégijai jabut piesardzigi
virzitai, lai sasniegtu tas labakas
augsanas iespéjas, it ipasi tas, kas sevi
ietver vislielako potencialu palielinat

pelnu.

Uznemuma labklajibas saglabasanas
noliikos stratégijai japaredz aizsardzibu

pret arejiem draudiem.

D
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Lithuania

.

L-um.‘.n] ne ‘).‘Y.‘Qn\v'; close



Faktori, kas ietekme stratéegijas izveli

Viens no centraliem stratégijas izveides
Kompanijas stipras ieksejiem apsvérumiem ir tads, kas saistas ar
un vajas puses, to vai uzpemums var iegut resursus,

Kkompetences un kompetences, iesp€jas un spe€jas, kas
speéjas

nepiecieSamas, lai sasniegtu meistaribu

/panakumus noteiktaja nozare.

Labakais veids ka paaugstinat konkuréetspeju
ir noskaidrot uznémuma vertigakos resursus

un kompetences, kur konkurenti tik viegli

Latvia = -
Lithuania

rimnging nesghbours closes

nevar attistit lidzvertigas iespéjas.



Faktori, kas ietekme stratéegijas izveli

Personigas
ambicijas un

vaditaju biznesa

filosofija

Vaditaji nevar bezkaisligi izveléties kadu

stratégisko kursu ienemt.

Vinu izvéles pamata ir vinu pasu vizijas par to
ka konkuret, ienemt pozicijas un kadam jabut

nostadném un uznémuma imidzam.

D
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Faktori, kas ietekme stratéegijas izveli

Kopigas vertibas

un uzpemuma
Kultura

Organizacijas politikas, prakses, tradicijas,
filozofisko uzskatu kopums, ka ari ricibas stila

kombinacijas veido ipatneju kulturu.

Jo spécigaka kompanijas kultura, jo ticamaka
ir iespéja uznémuma ieverot kompanijas

stratégiskas aktivitates darbiba.

D
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Lithuania
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Nozares vides analize.
Portera pieci speki

Ieviesanas P"'fé]a
barjera speks
Aizvietotaju Piegadataja

draudi speks



Konkurences intensitate

1. Liels uznémumu skaits
Konkurences 2. Lens tirgus pieaugums
intensitati 3. Augstas fiksetas izmaksas
ietekme $adas 4. Augstas uzglabasSanas izmaksas vai
nozares iezimes: produktu atra bojasSanas

5. Zemas mainigas izmaksas

Zems produktu daudzveidibas
Iimenis

7. Augstas stratégiskas likmes

8. Augstas izieSanas barjeras

9. Konkurentu daudzveidiba >

Latvia ™ -
Lithuania

Lringing nesghbours closer

10. Nozares izkonkuresana



Ieviesanas barjeras

Ieviesanas
barjeras
ietekme

sekojosi
faktorti:

N

L0 N oW

Absoluto izmaksu prieksrocibas
Investiciju un ieguldijjumu
pieejamiba

Valsts politika

Meéroga ekonomija

Kapitala nepiecieSamiba

Z1mola identitate

Mainigas izmaksas

[zplatiSanas iespéjas

[eguldijumu atgusana

el
Lithuania

Lringing nesghbours closer




Aizvietotaju draudi

1. ParslegSanas izmaksas

Aizvietotaju

d 2. Pirceju nosliece iegadaties
raudus o B

iotekme Sadi aizvietotajus

faktori: 3. Aizvietotaju cenas-

kvalitates kompromiss

el
Lithuania

Lringing nesghbours closer




Pirceja speks

Darijumu lidzekli

Klientu skaits

Pirceja speku

ietekme sadi
faktori:

Pirceja informacija
Z1imola identitate
Jutiba pret cenu

Produktu diferencesana

Pirceju koncentracija vs. nozare

Pieejamie aizvietotaji

S A L S A

Pirceju stimuls D

el
Lithuania

Lringing nesghbours closer




Piegadataja speks

Piegadataja

speku
raksturo sadas
pazimes:

Piegadataju koncentracija
Piegades apjomu svarigums
piegadatajam

Daudzveidigs ieguldijums
[eguldijumu ietekme uz izmaksam

Uznémumu mainigas izmaksas
nozare

Aizvietotaju ieguldijumu
klatbutne

[zmaksas saistiba ar kopéjiem
pirkumiem nozare

el
Lithuania

Lringing nesghbours closer




Uz kurieni dodamies?

SVID un PEST(LE) analize. Vizija un misija.
Stratégiskas prioritates un merki.

Praktiskais darbs
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W. Chan Kim

e The Boston Consulting Group
Bruce D. Henderson Chair
Professor of Strategy and
International Management

Renée Mauborgne

e The INSEAD Distinguished
Fellow and Professor of Strategy
and International Management

BLUE
OCEAN
STRATEGY

Uncontestad Market Spad

and Make the Competition Irrelevant

W. Chan Kim . Renée Mauborgne
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divas pasaules ...

Sarkanais

)kl
e
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et \esosas

industyri as
Pazis
tirgus.




Divas pasaules

Sarkana Okeana
Stratégija

Zila Okeana Stratégija

Konkure esoSaja tirgu

Radi jaunu tirgus vietu

Uzvari konkurentu.

Padari konkurenci nenozimigu.

Apgusti esoSo pieprasijumu

Radi jaunu pieprasijumu

Vertiba-izmaksas.

Maini uzskatu.

Diferenciacija vai zemas cenas

vértibas inovacija

diferenciacija UIl zemas
cenas




Zila un sarkana okeana strategijas

[zveidot tirgus telpu, Konkureét eksistejosa

kura nav konkurences tirgu

Padarit konkuresanu Uzvaret konkurence
nenozimigu

[zveidot un notvert Ekspluatet eksistejosu

jaunu pieprasijumu pieprasijumu

el
Lithuania

Lringing nesghbours closer




Zila un sarkana okeana strategijas

Vertibas-izmaksu Sekmeét vertibu -
kompromisa lauzSana izmaksu kompromisu
Pakartot visas Pakartot visu uznémuma
uznemuma aktivitasu aktivitasu sistemu

sistemu diferencetas un diferencéesanai vai tikai

zemas cenas strategiskai zemas cenas stratéegijai.

izvelei

el
Lithuania

Lringing nesghbours closer




Zila okeana strategiskie instrumenti

e DiagnosticejoSs instruments neatvairama zila
e : keana stratégijas izveidei.

Stratégiskais okeana stratégijas izveide :

: «  Tasietver eso$o spéles stavokli zinama tirgus telpa :

audeKls P 5 pd

e Palidz saprast:
e Kur Sobrid nonak konkurentu investicijas?

e Faktori, kas nozare Sobrid konkure ar

produktiem, pakalpojumiem un piegadi.
e Ko klienti sanem no tirgu eksistéjoSiem un

konkurejoSiem piedavajumiem ?

&

Latvia
Lithuania

Lringing nesghbours close



Cetru darbibu ietvars

Iznicinat Palielinat

Samazinat




Cetru darbibu ietvars

Kuri faktori nozare ir pielaujami, bet no kuriem
nepiecieSams atteikties?

Atteikties )

valdoSajiem standartiem.

- = Kurus faktorus vajadzetu samazinat zem nozare
Samazinat )

Kuriem faktoriem vajadzeétu pacelties augstak

Palielinat

par nozares standartiem?

Kurus faktorus ir jarada, kas nozare nekad nav
piedavati? ’
Latvia -
Lithuania
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Cetru darbibu ietvars
Cirks Cirque du Soleil

Atteikties

“Zvaigznu “ makslinieki
Dzivnieku Sovus

Vairakas izrazu arenas

Temas

Bagatinatu vidi
Daudzveidigu produkciju

Makslinieciska muzika un dejas

Samazinat

Jautribu un humoru
Savilnojumu un bistamibu

Notikumu vietas unikalitati

Latvia
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Sesi zila okeana principi

Formulésanas principi IstenosSanas principi

Tirgus robezu rekonstrukcija 5. Parvar galvenas
Uzmaniba véersta uz “lielo bildi”, organizesanas barjeras
nevis uz cipariem 6. levieSistenoSanu
Sasniedz vairak par eksistéjosu strateglja

pieprasijumu

Saproti strategisko kartibu




Zila okeana stratégijas
formulésana



Tirgus robezu rekonstrukcija

Zila okeana stratégija

Stratégija “piere pret

pieri”
Fokuséjas uz konkurentiem Mekle alternativas industrijas
Fokusejas uz konkuréjosu poziciju MekKlé stratégiskas grupas industrijas
stratégisko grupu ietvaros iekSiene
Fokuséjas uz labaku klientu Pardefine nozares pircéju grupu

apkalposanu

2
]
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Tirgus robezu rekonstrukcija

Stratégija “piere pret Zila okeana strategija
pieri”

Koncentrejas uz produkta vai Mekle aizvietotaju produktu un
pakalpojuma vertibu nozares pakalpojumu piedavajumus
ietvaros

Laika gaita piedalas arejo tendencu

CensSas adopteties aréjam izveide

tendencem bridi, kad tas

paradas

Latvia = -
Lithuania
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Uzmaniba versta uz “lielo bildi”, nevis uz cipariem

Vers uzmanibu Cetri stratégijas

“i: = =)
uz “lielo bildi”, vizualizé$anas soli

nevis cipariem

Vizuala atmoda

Vizualie péetijumi

Vizualas stratégijas izstrade

Vizuala komunikacija



Uzmaniba veérsta uz “lielo bildi”, nevis uz cipariem

Salidzina uznémumu ar jusu

\ konkurentiem, zimé&jot eso$o
Vizuala “stratégijas audeklu”
atmoda Redzam, kadas stratégijas izmainas

nepiecieSams veikt

Latvia -
Lithuania



Uzmaniba veérsta uz “lielo bildi”, nevis uz cipariem

Vizualie
petijumi

Noskaidro sesus celus, ka ieviest zila
okeana stratéegiju, izdarot “lauku”
petijjumus.

Vero alternativu precu un
pakalpojumu attalas prieksrocibas

Saskata tos faktorus, kurus
nepiecieSams iznicinat, izveidot vai
1zmainit 9y

N’
Latvia
Lithuania




Uzmaniba veérsta uz “lielo bildi”, nevis uz cipariem

Vizualas
stratégijas
izstrade

leskicet “but” strategiju audeklu, kas
balstita uz “lauka” izpetes
noverojumiem

Sanem stratégijas audekla
atgriezenisko saiti no klientiem,
konkurentiem un tiem cilvekiem, kas
nav uznémuma Kklienti.

[zmanto atgriezenisko saiti, lai
uzbuvetu labako “but” nakotnes
strategiju. )

v =




Uzmaniba veérsta uz “lielo bildi”, nevis uz cipariem

Vizuala |
komunikacija /

[zplati pirms-un-péc strategiskos
profilus uz vienas lapas vieglai
salidzinasanai

Atbalsti tikai projektus un darbibas,
kas palidz tavam uznémumam
realizét jauno stratéegiju.

- e
Latvia
Lithuania




Sasniedz vairak par eksistéjoso pieprasijumu

“Driz bus” ne-Kklienti, kas ir tava
tirgus telpas mala, gaidot iespeju
Tris “parlekt”

un _kli n e v - . .
€ entu “AtteikSanas” ne-klienti, kas

grupas’

apzinas savu pretnostatijjumu un

izdara citu izveli

“Neizpetitie” ne - pirceji, kas
atrodas attalos tirgos

Latvia ™ -
Lithuania

Lringing nesghbours closer



Saproti strategisko secibu pareizi

Zila okeana stratégijas seciba

Komerciali dzivotspéjiga

zila okeana stratéegija



eana strateguas
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Parvari galvenas organizésanas barjeras

“Izbrauc” ar elektrisko Sujmasinu
Tiecies ar neapmierinatiem klientiem

Parvirzi savus resursus uz

“karstajiem punktiem” lzzinas Resursu
lesaisties zirgu pardosana bariera barjera
Motivacijas Politiska
barjera barjera

“Sadali atomos”, lai panaktu, ka organizacija mainas pati par sevi
Piesaisti padomdevéju - pieredzéjusu gudrinieku savai komandai

[zmanto savus “engelus” un apklusini savus “velnus”



Marketinga aktivitasu plans

aktivitasu plans Iidz 2014.gadam;
aktivitasu plans Iidz 2018.gadam
marketinga stratégijas ievieSanas struktura

e
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PAR LATVIJU  KURP DOTIES UN KO APSKATIT?  BRIVDIENU GALAMERKI  NAKSNOSANAS VIETAS KA NOKLUT?
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LAIPNI LUDZAM LATVIJA ZINAS

Celotajiem Latvija ir ieguvums. Ta ir zala zeme plasiem meZiem un neskartu dabu. Ta ir zeme ar 25. februari no Rigas uz Madonu dosies
smildainam jarmalas pludmalém, kas atrodas rokas stiepiena attaluma no pilsétam ar senu v&sturi un p;":;a(";;ga“r';"’:: SROTIY N SHE RS Wicipaa
kultdras tradicijam, bagatu arhitekiGru un aizraujoSiem apskates objektiem. Ar rimtu dzives ritumu VIO

laukos, ar masdienigam pilsétam, ar neuzmacigiem, bet viesmiligiem cilvékiem un dro3u vidi.

Akciju sabiedriba .PasaZieru vilciens®, sadarbiba
ar Madonas novada pasvaldibas Turisma

ATPUT|ES P|EDZTVO IZBAUDI informacijas centru 25. februariun 17. marta...
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Marketinga meroga strategija

Viena tirgus stratégija

Prasibas: (a) neskatoties uz sakotnéjam grutibam pielikt
maksimali daudz ptules segmenta apkalposanai; (b)
izvairities no konkurences ar jau esoSiem uznémumiem.

Vairaku tirgu stratéegija
Prasibas: (a) uzmaniga apkalpojamo segmentu izvele; (b)

izvairities no tadu uznémumu konfrontacijas, kas apkalpo
visparejo tirgu.

Vispareja tirgu strategija
Prasibas: (a) Izmantot dazadas cenu, produktu, izplatiSanas

stratégiju dazados segmentos; (b) spéciga finansiala pozicija «,
un vadiba, lai aptvertu visparéjo tirgu. D N
Lithuania -




Tirgus ieiesanas stratégija

Pirmais tirgu

Prasibas:(a) vélme un spéja riskét; (b) tehnologiskas kompetences; (c)
censties palikt lIidera pozicijas; (d) masiva attistiba un reklama; (e)
izveidot pirmo pieprasijumu (f) uzmanigi izvéertet stipras puses.

Agra ieieSanas stratégija (uzreiz péc lidera)

Prasibas: (a) paraka marketinga stratégija; (b) pietiekami resursi; (c)
spéciga apnemsSanas tirgus lidera izaicinasanai.

Vela ieiesanas stratéegija

Prasibas: radoSas marketinga aktivitates

D
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Lithuania




PAR LATVIJU

Fp  Beta LatvieSu » Meklat:

SKATIT?  BRIVDIENU GALAMERKI  NAKSNOSANAS VIETAS KA NOKLUT?
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MEKLESANA

Atslégas vards
Veids

Marketinga
stratégija Ir
precess, kas
atlauj
ofganizacijai
koncentrét tas
ierobezotos
resursus uz
lielakajam
iespejam
palielinat
pardosanu un
iegut pastavigu
konkurences
prieksrocibu

S3kums » Karte

KARTE

Siir Latvijas karte. Sikarte var kalpot ka virtualais Latvijas celvedis cejojumam Latvija. éajé karté celojumu galamérki ir sagrupéti
naktsmitnés, notikumos un tirisma objektes.

Lai veiktu detalizEtu atlasi, izmantojiet kreisds puses navigaciu un izvélieties atbilstoSo naktsmitgu, notikumu vai tGrisma objektu
kategeriju. (Izvéloties attiecigo kategoriju, karté paradisies tikai attiecigie tGrisma objekti, naktsmitnes vai notikumi.)
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Pasakumi
Kur paést?
Idejas celojumiem

Vésture un kultdra

Intereses un dzivesstils
Ekotlrisms

Zalais tlrisms

Aktiva atputa

Labsajuta un SPA
Biznesa celotajiem
Medicinas tlrisms
Latvija Tev!

Klut par
notikumu

Sakums > Kurp doties un ko apskatit? » Kazu muzejs TUVAKAS NAKTSMITNES

Mezvidi
Attalums: 3.92 km
Kategorija: Lauku majas

£) DALITIES

KAZU MUZEJS

Muzeja apskatama daZada kazu atribltika, sakot no dziesmu lapinam un
beidzot ar ligavu kleitam. Apmeki€jot 50 muzeju, ikvienam ir iespéja
kolekciju papildinat ar kadu lietinu no savam kazam.

Ozoldruvas EKO
Attalums: 12.4S km
Kategorija: Lauku majas

Viesu maja "Milmangi"”
Attalums: 13.83 km
Kategorija: Viesu majas

| Viesu maja Purgaili
Attalums: 21.47 km
Kategorija: Viesu majas

Vecgulbenes muiza
Attalums: 25.15 km
Kategorija: Viesnicas

Apskatit visas nakismitnes

Kazu muzejs Foto: No Gulbenes TIC arhiva

Silmacu muzejs

| Druviena speciali R. Blaumana
W izradei “Skroderdienas Silmacos”

uzbuvéta brivdabas estrade. Pie
estrades ir ari muzejs. Estrade uzcelta...

Aglonas maizes muzejs
Lauku majas ‘Rubenes” atrodas klusa meza ielokd netdlu no cela Smiltene —

Gulbene. Dzivojama €ka un kléts celtas 1869.gad3, pirts — 1914., bet 1930.gad3 no : B

> S maizes tapSanas procesu:
laukakmeniem uzcelta kats. svaigas maizes degustacija, zaju
1991 nadA Ruhenés®™ sak saimnieknt luris Paiats Pa Siem nadiem ir ienuldits liels - e e M T S i

Aicindjums uz sarunu par maizi,
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Produktu strategija

Produktu pozicionéSanas strategija

Z1mola ievietoSana tada tirgus dala, kur tam bus velama
pienemsana salidzinajuma ar citiem zimoliem

Produktu repozicionéSanas stratégija

Produkta esoSo poziciju un ta tirgus mix parskatiSana un jaunu,
piemérotaku poziciju mekléSana

Produktu spéju stratéegija

Produkta iespéju stratégija pievérsas uznéemuma produktu mix
perspektivam.



- 4 mm

Produktu strategija

Produktu dizaina stratégija

standarta produkts, parazu/ieradumu produkts, standarta
produkts ar modifikacijam

Jaunu produktu strategija

ievieS a) produktu, kas ir jauns attieciba pret uznémuma liniju; b) produktu, kas ir
jaunums tirgu un piedava jauna veidu, ka apmierinat klientu vajadzibas

Latvia ™ -
Lithuania



Cenas noteikSanas strategija

Jaunu produktu cenas noteikSanas stratégijas

Jau esoSu produktu cenu noteikSanas strategijas
Cenu elastibas strategija

Cenu lideribas strategija

rr
2 =0
: 35



Jaunu produktu cenas noteiksana

Relativi augstas cenas noteikSana produktu dzives cikla sakuma

Merkis: kalpot tiem klientiem, kas neseko izcenojumiem, kameér
tirgus ir uz piedavajuma-pieprasijuma liknes virsotnes
punkta un tirgu vel nav ienakusi konkurenti.

Latvia
Lithuania

.
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1 lapas marketinga stratéegija

Mana ciema izaugsmes
Kategorija Strategija
Merka tirgus
Pozicionésanas
Piedavajums klientiem
Cena
[zplatiSana
PardoSanas
Pakalpojumi/serviss
VeicinaSana
Tirgus 1zpete
Citi




Partizanu marketings

Dzejs Konrads Levinsons (Jay Konrad
Levinson) partizanu marketingu define ka
«tradicionalu merku - ka pelna un prieks -
sasniegSanu ar netradicionalam metodeém,
pieméram, ar energijas investéSanu naudas
lidzek]u vieta ».

TELE2Z meteorits

o
Latvia
Lithuania



1 lapas marketinga stratégija

Kategorija
Manas pastavesanas iemesls:
Kas atsSkir mani no citiem:

Mans idealais klients:
Kas ir vissvarigakais Sim klientam, kad vini

péerk to, ko es pardodu:

Ko es vélos sasniegt Sogad:

3 galvenie darbi, kas mani turp novedis:

Cik daudz katrs no tiem dos
ienakumiem/pelnai:

Kas liks manam idealajam klientam domat
par mani:
Ko es darisuy, lai to izdaritu:

Cik daudz naudas tam bus nepiecieSams?




Vienkarsie jautajumi

Kadu tirgus poziciju vélamies ienemt?

Kas ir musu KLIENTS?

Ka mes tam pastastisim par musu tirgus poziciju?
Ko meés vinam pastastisim, kad vinu sasniegsim?

cenas salidzinajums ar konkurentiem

piedavatais servisa limenis

geografiska teritorija

salidzinoSa produkta kvalitate

merkauditorijas raksturojums 9

N’
Chthua -
Lithuania




Marketinga stratéegijas - 2014
merki

a) nodrosSinat pardotas produkcijas un pakalpojumu pardosana
apjomu 2012. gada - 30 000 LVL ; pec tam 2 gadu laika
nodrosSinat ikgadeju pieaugumu par 30%

b) apmekléetaju skaits ciemos 2012. gada - 6000 cilveku; 2013. gada
- 10 000 cilveku; 2014. gada - 12 000 cilveku

c) divu gadu laika k]ut par atbalsta punktu ciemu attistibai. kuru
atzist Latgales turisma industrija un noverte Latvijas limen1
(balvas iegtiSana; sabiedriskas organizacijas izveide)

L1dz 2018. gadam nodrosSinat ipaSniekiem stabilu pelnu Ls
800/menesi
2
e




PRODUKTS 2012-2014

izcils klientu serviss - galvena atskiriba

EsoSie produkti, to uzlabojumi un papildinajumi
Jaunu produktu izveide

Kopigie produkti

Kopejais produkts ar lietuvieSiem

Sadarbibas partneri (édinasana un naktsmitnes)

Piedavajums grupam
Piedavajums darbadienas un nedelas nogalés
Ziemas piedavajums

Latvia -
Lithuania



PRODUKTS 2012-2014

mazais zalais lielVeikals (Preilos vai Livanos vai
Riga?)

Produktu pardosana-informésSana-tikSanas vieta

Stacionara platforma jaunu ciemu veidoSanai

(blakus 36 000 regiona apmeklétaju)

Kam piederes? Konkurence?
Pastavigs pardeveéjs vai cieminieku rotacija?




CENA un VIETA 2012-2014

norades zimes
stavlaukumi
labiericibas

kartes, shemas
sasvstarpé€ja saikne
centrala vieta
drosiba

paslaik - no cilveka Ls 3 (grupas)
individualie apmekletaji - péc vienosanas Lama?/ 6

Lithuania



VEICINASANA 2012-2014

ieguldit Ls 100/gada + savu laiku

fokuss:

partizanu marketings

interneta marketings un socialie tikli
celojosais cirks

4 pasakumi

v
Lithuania
Lringing nesghbours closer



2\
o

RIGAS R RIGAS
CENTRALAIS CENTRALAIS
UNIVERSAL- UNIVERSAL=

GALA, ZIVIS,
PIENS , MAIZE,

=

5. sTAvA:

RESTORANS
*ASTORUA-

4. sTAVA:
APGERBY,

CEPURES,

=

FILIALES:

TELEVIZOR),
SPORTA PRECES,
RADIO-MOZIKA

Rl HC

\&

Rigas Centrala universalveikala ietinamais papirs

RIGAS
CENTRALAIS
UNIVERSAL-
VEIKALS

fokuss - bezmaksas publicitate

Kopé€jais stils un simbolika,
tirdzniecibas / izstades

stendi

vietejas avizes un radiostacijas

(aprilis+)

nosléguma konference (un tas

dalibnieki) (maijs)

majas lapas izveide un interneta

marketings (aprilis)

vienotais iesainojuma p
(maijs)

apirs

D

Latvia

Lithuania

Lrimging nesghboy



Specialie pasakumi

Specialie pasakumi tiek rikoti tadel, lai par tiem zinotu, tapéec pasa
pasakuma plana tiek ietverta tada ipasiba, kas spé€j klit par zinu.

2012. gada - 4 ciemu festivali

Jani — draugu pasakums Nakotnes Ozolu Ciema
Viski - pagasta svetki julija
Maija beigas - puku dienas Latgales Turku Pirts Ciema

Vina festivals
+ sipolu stadiSanas festivals
+ kartupelu talka

Latvia ™ -
Lithuania

Tematisko ciemu konference = nobeiguma festivals



Celojosais cirks
8 izbraukumi 2012. gada - izvertéjums- plans nakotnei

produkcijas pardosana
iepazistinasana ar produkciju
pircéju bazes veidosana
izdales materials
ciemu/Latgales reklama

+ regularas tikSanas , sadarbiba
+jaunu ideju kalSanas darbnica
+ pastavigi jauni partneri 3 |

Latvia
Lithuania



Kas bus musu klients - 2018???

WeuaIlAaUu

syryedau 11SI ) ‘WreusaIAylI sanynedal

Cilveki, kas var atbraukt 1 dienas ekskursija - lokalie un regionalie viesi
Nacionalie viesi vs. Starptautiskie viesi

1 SLINKI

vegetariesi

konkurenti ka klienti

se[2A sey ‘suinfodjeyed 1ea spyynpo.ad

veselibas saimniecibas

skolas - biologijas skolotaji

rokeri

klubins - vienotas intereses

Ck ir pirtis Latvija? Pirts milotaji - cik to ir?




Kas bus musu klients - 2018???

dzivesstils

demografija

pateréetaju attieksme
mediju viedoklis
iepirkSanas principi
mode

etniskie/religiskie faktori
lielakie notikumi




Internets un socialie tikli

- kopéja web_lapa

- zema budZeta web_lapas katram ciemam

- Facebook lapa - iekSejai komunikacijai (grupa) un are€jai (lai piesakas draugi)

Twitter konts (vajadzigs atbildigais)

Papildus darbibas:

raksti komentarus blogos, ar atsaucém uz ciemiem un ciemu majas lapu;
YouTube video - kad vien ir iespéjas

prasi atsauksmes no klientiem un publice tas;

samaksa ar twitu

Google Adwords

majas lapas optimizeéSana meklétajiem

ciemu bloga izveide

Google local

uzstasanas seminaros, konferences

interneta sadarbibas partneri

Latvia
Lithuania



ayMas, ka es izskatos,

-

ir marketings.j -
| {iF” 4 'ds eSmu sava uznemdma
A iema seja un reklama

| X

es=ciems




vairak informacijas par projektu un
temam
www.latgale.lv - Latgales planosanas regions

www.grupa93.lv - grupa93 - interesantu
projektu veidotaji

bringing neighbours closer


http://www.latgale.lv/
http://www.grupa93.lv/

